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Aspekte té gjuhés sé urrejtjes né median tradicionale
dhe median e re

Besim Abazi'
besimabazi@gmail.com

Ky punim synon té trajtojé véshtirésité gé shfagen né definimin e vijés sé hollé
ndérmjet “liris€ sé shprehjes” dhe “gjuhés sé urrejtjes”, problemin e stereotipave
dhe ndikimit & ushtrojné ato duke qgené shpesh edhe pjesé e ligjérimit té
pérditshém. Punimi synon té trajtojé ndikimin gé ushtron media e re né procesin e
pércaktimit té késaj ndarjeje, krijimin e hapésirés pér promovimin e késaj gjuhe
népérmjet hapjes sé interaktivitetit me lexuesin, ndikimin e rrjeteve sociale si
burime té informimit né shtimin e gjuhés sé urrejtjes dhe nxitjes sé veprimeve té
dhunshme. Punimi synon té nxjerré né pah edhe gasjen ndaj kategorive gé bien
“viktimé” e njé gjuhe t&€ till¢, pérvec aspektit etnik t&€ késaj ¢éshtjeje, si dhe
veprimet qé ndérmerren apo duhet té ndérmerren pér té frenuar gjuhén nxitése né
njé mjedis shumékulturor si¢ éshté rasti i Kosovés. Pérmes kétyre pyetjeve do té
synojmé pérgjigje teorike né njérén ané, dhe analitike né anén tjetér, pérmes
analizimit té gasjes sé mediave ndaj kétij problemi. Rezultatet né kété punim do té
mbéshteten né metodén e analizés sé pérmbajtjes dhe krahasimit ndérmjet mediave
tradicionale dhe mediave té reja.

Fjalé ky¢: gjuha, urrejtja, dhuna, teksti, vlera, lajmi, faktori

! PhD Candidate, Kolegji AAB, Komunikim masiv dhe gazetari



Informacioni masiv global dhe kulturat kombétare

Ndikimi i MP né media gjaté fushatave zgjedhore

Mirdaim Axhami & Loreta Zela®
loretazela@yahoo.com

Rritja dhe fugizimi i industrisé sé& marrédhénieve publike (MP) ka ndikuar
drejtpérdrejté né pérmbajtjen mediatike. Né median shgiptare sot éshté thuajse e
pamundur gé né njé program televiziv, talk show, edicion lajmesh, gazeté, revisté,
etj., t& mos ndihet ‘arom& MP-je. Kjo edhe pér shkak té marrédhénies sé
ndérvarésisé mes medias dhe MP-sé. Por, ajo ¢ka vlen té theksohet éshté fakti se
prezenca e MP-sé né media éshté mé e madhe gjaté fushatave zgjedhore pasi né
sektorin e politikés jané partité politike, politikanét, té cilét pérpigen me té gjitha
ményrat t€ ndikojné né linjén editoriale pér té pérmbushur géllimet e tyre.

Ky studim ka pér géllim té tregojé sa dhe si ndikojné MP-t€ né pérmbajtjen
mediatike, vecanérisht gjaté fushatave zgjedhore. Pyetjet kérkimore gé shtrohen né
kété studim jané: Si ndikojné MP-té né cilésiné e informacionit gé pércillet né
media? Cili éshté roli i MP-sé né té ashtuquajturén ‘agenda setting’ t€ medias? A ka
ndikim kriza financiare e medias né raportet gazetari-MP dhe nése po, si? Pér
realizimin e studimit jemi mbéshtetur né t& dhéna empirike, intervista té realizuara
me aktoré té fushés sé medias si gazetaré, kryeredaktoré, kemi analizuar studime té
méparshme, etj.

Fjalé kyg: marrédhéniet publike, fushatat zgjedhore, pérmbajtja mediale

1 PhD Candidate, Universiteti i Tiranés
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Mediat tradicionale né web

Emira Bajcinca *
emirabajcinca@gmail.com

Né kété punim do t& analizohet se si mediat klasike e pérdorin web-in. A e
konsiderojné até si pengesé apo si njé mundési mé shumeé pér té mbetur konkurrenté
né treg? Bazuar né mundésiné pér té plasuar informacione té konvergjuara né ueb, a
arrijné mediat t'i pércojné pérmbajtjet e tyre informative te njé numér sa mé i madh
i audiencés sé tyre potenciale? Interesimi pér marrjen e informacioneve nga mediat
online éshté gjithnjé né rritje. Disa prej faktoréve gé ndikojné né orientimin e
audiencés kah kéto forma jané: mundésia e shpejté e marrjes sé pérmbajtjes
mediale, mundésia e interaktivitetit, mundésia e plasimit té informacioneve té
konvergjuara etj. Né fokus té analizés do té jeté ményra se si iu gasen mediat
tradicionale si radio dhe gazeta, zhvilimit té hovshém tekniko-teknologjik,
rrjedhimisht, web-it. Pér realizimin e kétij punimi do té pérdoren metoda shkencore
té hulumtimit. Pér mostér jané pérzgjedhur dy media té shkruara dhe dy radio té
cilat operojné né Kosové. Pérzgjedhja e mostrés mund té konsiderohet pérfagésuese
pér arsye se kéto media shquhen pér lexueshméri, respektivisht dégjueshméri.
Punimi do té mbéshtetet po ashtu né referenca shkencore té cilat kané trajtuar
céshtjet gé i interesojné punimit pérkatés.

Fjalé ky¢: gazeta, informacion, konvergjencé, media, radio, web.

1 'MA, Universiteti i Prishtinés "Hasan Prishtina", Departamenti Gazetari dhe
Kontakte me Publikun.



Informacioni masiv global dhe kulturat kombétare

Media dhe ndikimet e njé marke té dobét kombétare

Alban Bala'
info@albcomport.com

Shumé shpesh shqiptaret kané fajésuar median ndérkombétare pér imazhin e keq qé
vendi i tyre vuan né mjedisin botéror. Né té vérteté, imazhi i Shqipérisé ka njé
ndikim thelbésor né pérparimin e gjithanshém té vendit. Por, media vendase ka po
aq ndikim né imazhin e keq té markés kombétare dhe né perceptimin gé vuajné
shqiptarét.

Né kété trajtesé do té analizohen rrugét kryesore se si media vendése pengon
fugizimin e njé imazhi t& pérmirésuar té vendit. Kétu do té shpjegohet roli i
perceptimit té brendshém pér té krijuar dhe fugizuar njé perceptim “t€ jashtém” mé
té miré t& markés kombétare, ndérsa gjetjet empirike do té hedhin drité mbi arsyet
gé e béjné median vendése ndikuesen mé té miré drejt njé realiteti té pérmirésuar.

A éshté media njé politikébérése né promovimin kombétar? A éshté prirja sunduese
drejt lajmit té keq gé ka media njé faktor gé shtrembéron edhe ato aspekte pozitive
té njé vendi?

A po e homogjenizon media géndrimin e frustruar publik ndaj geverisjes se kege
dhe realiteteve té pashpresé pér ndryshim?

Kjo trajtesé do te analizojé njé numér faktorésh kyc si grupet etike gé krijohen nga
ndarjet e forta politike si kategori dominante kulturore pér njé shogéri kombétare,
ripérkufizimin e shumicave dhe pakicave né raport me proceset e krijimit té
opinionit, ményrat se si media vendase konsolidon stereotipat kolektive té analizés,
ményrén se si media aplikon sociologjiné e sjelljes mbi publikun e gjeré si edhe
ndaj paléve té pérfshira etj.

Pértej sasisé se kufizuar té t& dhénave né dispozicion né kété fazé, kjo trajtesé lejon

pér kérkuesit, qofté té fushave politike apo sektoriale, té pérpunojné mé tej temat e
interesit dhe te gérmojné me thelle né kéto gjetje.

Fjalé kyg: marké kombétare, zhvillimi social, etiké e medias, perceptimi publik,
promocion.

! PhD candidate, Universiteti i Tiranes, Dept. i Gazetarise dhe Komunikimit
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Komunitetet pakicé né mediat e Kosovés

Duda Balje, Hajrija Skrijelj & RedZep Kuljiéi !
hajrija.skrijelj@unhz.eu

Qé&llimi i kétij studimi éshté t& marrim né konsideraté praniné e komuniteteve
pakicé né Kosové né media, si dhe specifikat e tjera gé lidhen me: ligjet,
profesionalizmit, mungesén e burimeve, politizimin etj. Né Kosové ka njé numér té
madh té ligjeve gé rregullojné pozitén e komuniteteve pakicé, por né praktiké
situata éshté né kundérshtim me ligjet e pércaktuara. Pér kété arsye, ne kemi
vendosur pér té hulumtuar praniné e pakicave né media, pér té identifikuar
problemet me té cilat pérballen komunitetet minoritare dhe té japim rekomandime
pér njé zgjidhje. Pérvec késaj, kemi hulumtuar shkallén né té cilén mediat
informojné komunitetin. Mediat e pakicave né Kosové jané pasive. Ato i kushtojné
shumé pak vémendje identifikimit t€ problemeve té pjesétaréve té komunitetit té
tyre dhe promovimit té kulturés sé tyre. Njé prej pérfundimeve éshté se
transmetuesi publik vepron né drejtim té cintegrimit dhe jo né drejtim té integrimit
té komuniteteve pakicé dhe kohezionit social. Né pjesén mé té madhe té raportimit
né shérbimin publik éshté etnocentrizmi i pranishém né vend té shogérisé civile dhe
standardet profesionale té imazhit jané shumé té uléta.

Fjalé ky¢: Komunitete pakicé, mediat e pakicave, ligje, kohezion social etj.

L MA, Universiteti “Haxhi Zeka”, Pejé.
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Informacioni masiv global dhe kulturat kombétare

Hapésira e lajmeve sensacionale dhe gjuha e urrejtjes
né shtypin e shkruar shqiptar

Aurora Bega & Sadiola Maligati
aurora_bega@yahoo.com

Pas kalimit té fazave té para té tranzicionit né Shqipéri ku vendin kryesor né shtyp e
zinte lajmi politik, duket se tashmé kété stafeté e ka marré lajmi konfliktual, i
quajtur ndryshe edhe lajm “sensacional”. Shtypi i shkruar éshté kthyer kah lajmi gé
shet mé tepér. Lexuesit e shtypit té shkruar dhe audiencat e medias né pérgjithési,
jané meé té interesuara pér lajmin konfliktual, pér aktualitetin gé lidhet drejtpérdrejt
me jetén e tyre, duke i dhéné lajmit politik njé réndési té dyté.

Redaktorét dhe drejtuesit e gazetave duke njohur tendencén e re té audiencave té
tyre, i kané dhéné mé tepér hapésiré dhe peshé lajmit konfliktual gé priret drejt
negatives dhe qé pérbén sensacion, duke e kthyer serish gazetén né postulatin e
vjetér “lajmi i keq éshté lajm i miré”.

Né Kkushtet e njé demokracie ende té brishté né Shqipéri, kjo dukuri ngre
piképyetjen e madhe nése redaksité e gazetave kané zbehur marrédhénien e njohur
media-politiké, duke i dhéné réndési marrédhénies media-audiencé. A kané
ndryshuar modelet mediatike pérgjaté kétyre viteve demokratizimi?

Pérgjigjen e kétyre pyetjeve do ta nxjerrim si rezultat i matjes sé hapésirés gé zéné
kéto dy fusha né faget e gazetave kryesore né Shqipéri gjaté njé monitorimi
tremujor. Gijithashtu, kéto pérgjigje dalin edhe si rezultat i njé analize té
hollésishme té diskursit gazetaresk né fushén politike dhe aktualitetin.

Fjalé ky¢: Lajm sensacional, diskurs mediatik, audiencé, gjuhe urrejtjeje etj.

! PhD candidate, Universiteti i Tiranés, Departamenti i Gazetarisé dhe
Komunikimit
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E drejta e shprehjes sé liré né normén e Kosovés

Ibrahim Berisha®
iberishab@hotmail.com

Punimi pérgendrohet té analizojé normén rregulluese t& medias elektronike né
periudhén e tranzicionit medial, né njé kontekst t& specifikuar t& marrédhénieve
publike, si dhe efekti etik e profesional i késaj norme gé ka té béjé me té drejtén dhe
lirin€ pér t’u shprehur, pér t€ shpérndaré dhe pér t€ marré informacione. Qasja do té
fokusohet né raportin publik té medias elektronike, audiencé, detyrim etik dhe e
drejta ligjore né shogériné e Kosoveé pas vitit 1999. Analizohet norma rregulluese e
ndaré né dy periudha: e para, periudha e pasluftés, 1999-2006, kur shogéria e
Kosovés administrohej nga UNMIK-u (Korniza kushtetuese, rregulloret pér mediat
dhe vendimet administrative) dhe, e dyta, periudha para dhe pas njohjes sé shtetit té
Kosovés nga bashkésia ndérkombétare, 2006-2014, kur norma miratohet nga
legjislativi i Republikés sé Kosovés.

Fjalé kyg: Media elektronike, e drejta, normé rregulluese, liri e shprehjes, Kosové.

! Prof.asoc.Dr. Kolegji AAB, Komunikim Masiv.
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Informacioni masiv global dhe kulturat kombétare

Gjeografia e lajmit né median e shkruar sipas nivelit té
lokalizuar

Zylyftar Bregu®
breguz@gmail.com

Qéllimi i kétij punimi éshté té vézhgojé dhe analizojé gjeografiné e lajmeve né
median e shkruar né Shqipéri. Shtaté gazeta té€ pérditshme té cilat pérfagésojné
katér tipe t& ndryshme té medias sé shkruar, studiohen pér 30 dité me radhé mbi
gjeografiné e lajmeve, sipas pesé niveleve hapésinore. Sé pari, lajmi global-
kontinental (Europa), sé dyti ai regjional-ballkanik, sé treti ai kombétar, sé katérti ai
rajonal (qarku) e sé fundi ai lokal. Analiza realizohet né disa rrafshe njéherazi; Sé
pari vézhgohet tematika e informacionit pér secilin hapésiré gjeografike bazuar né
strukturén e zakonshme t& medias sé shkruar shgiptare; aktualitet, politiké,
ekonomi, sociale, art, kulturé etj). S& dyti, evidentohen gjinité népérmjet té cilave
pércillet informacioni (lajm, analizé/koment, reportazh, interviste) dhe a
pércaktohet zhanri varésisht nga vendi prej nga vjen informacioni. Aspekti i treté i
analizés shtrihet mbi burimet e informacionit (korrespodent, i dérguar, media). Dhe
sé fundi, vézhgohet autorésia e lajmeve pér secilin nivel gjeografik prej nga
raportohet.

Artikulli do té konstatojé raportin mes informacionit bazuar nga koncepti hapésinor,
arsyet e kétij raporti dhe specifikat e kétij raportimi.

Metodologjia e pérdorur éshté ajo e matjes dhe analizés sé produktit/informacionit
né median e shkruar, sigurisht e mbéshtetur né literaturén teorike. Jané pérzgjedhur
disa té pérditshme gé publikohen né Tirané, nga té cilat dy té pérditshme gé jané
organe zyrtare té partive kryesore, “Zgri i Popullit” dhe “Rilindja Demokratike”. Dy
media té tjera qé deklarohen té pavarura, pérkatésisht gazeta “55” dhe “Dita”, njé e
pérditshme e gendrés ‘“Panorama”, si dhe njé e pérditshme gé éshté zgjatim i disa
aktiviteteve té tjera, “Mapo”.

Analiza do té jeté sasiore dhe cilésore.

Fjalé kyc: gjeografia e informacionit; lajm lokal, kombétar, ndérkombétar, burim.

! PhD, Universiteti Tiranes, Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit
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Media shgiptare online dhe modelet e funksionimit

Erlis Cela'
ecela@beder.edu.al

Krijimi i portaleve té para informative né Shqipéri ka njé histori relativisht té
shkurtér gé shkon disi mé shumé se njé dekadé. Mediat online jané njé realitet i
pamohueshém aktualisht dhe krahas risive pozitive gé kané sjellé né panoramén e
tregut mediatik apo té industrisé s& medias né Shqipéri, jané shogéruar dhe me disa
problematika. Veté natyra e kétyre portaleve informative apo blogjeve té ndryshme
té gazetaréve, té cilat rendin drejt lajmit t€ minutés sé fundit, té nxitura dhe nga
konkurrenca e madhe né web kané njé raport disi té véshtiré me besueshméring, né
lidhje me informacionin gé publikojné. Shpesh heré audienca éshté dyshuese pér
vértetésiné e informacionit dhe priret té lexojé té njéjtin lajm né disa fage té
ndryshme, pér t’u siguruar rreth vértetésisé sé tij.

Mediat online, ashtu si i gjithé tregu mediatik, ka nevojé pér té ardhura financiare
pér té mbijetuar dhe vazhduar aktivitetin. Por, sa arrijné kéto portale té sigurojné té
ardhura, cilat jané marrédhéniet e tyre me reklamuesit dhe sa ka ndryshuar sjellja e
kétyre té fundit né shpérndarjen e buxheteve té reklamés.

Nga ana tjetér kéto media té reja kané krijuar dhe njé treg shtesé pér gazetarét apo
reporterét e rinj, té cilét tashmé pérbéjné njé komunitet té réndésishém. Ndonése
para pak vitesh té genit gazetar lidhej vetém me punén né njé televizion, gazeté apo
radio, tashmé kemi njé numér t&€ madh reporterésh té angazhuar me kohé té ploté
apo té pjesshme vetém né mediat online. Nga ky realitet i ri lind dhe nevoja pér té
studiuar né lidhje me statusin e kétyre gazetaréve té punésuar né kéto portale. Si
trajtohen ata nga ana financiare, a ndryshon angazhimi i tyre profesional pér arsye
se jané té punésuar vetém né njé media online, si ndryshon statusi i tyre né raport
me burimin e informacionit krahasuar me kolegét e tyre né mediat tradicionale?

Ky studim synon pikérisht t& kérkojé pérgjigje, lidhur me pyetjet gé shtrohen rreth
modeleve té funksionimit té medias online né Shqipéri, raportit té saj me
besueshmériné dhe statusin e gazetaréve té punésuar né kéto media.

Pér té realizuar punimin  do t¢ merren né studim  portalet
informative, balkanweb.com, albeu.com, gazetastart.com, noa.al dhe lapsi.al

Fjalé kyc: media shqiptare, mediat online, portale, tregu i medias, statusi i
gazetarit, modelet e funksionimit

! PhD candidate, Shkolla e Larté “Héna e Ploté Bedér”, Departamenti Shkenca
Komunikimi
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Gazetari shqiptar mes standardeve profesionale dhe
presioneve té jashtme

Ramadan Cipuri*
rcipuri@beder.edu.al

Jo vetém né Shqipéri, por edhe mé gjeré, liria e informimit éshté e garantuar me
Kushtetuté, por megjithaté e vazhdimisht ajo mbetet njé céshtje shumé e
debatueshme. Mediat, e kryesisht punonjésit e tyre, pérgjithésisht, pér arsye té
ndryshme nuk u shkojné deri né fund kérkesave té tyre. Trysnia mbi gazetarin sa
vjen e shtohet nga politika, pronarét mediatiké, rekimadhénésit etj.

Ky punim do té analizojé tre dimensione kryesore gé kané té béjné me liriné dhe
statusin e gazetaréve né mediat shqiptare, me dualitetin qé i shogéron mes ushtrimit
té standardeve profesionale dhe trysnive té ardhura nga jashté.

Sé pari, punimi do té hedhé drité mbi réndésiné e statusit té gazetarit, problemet
kryesore gé gazetarét shgiptaré hasin né njé treg mediatik ku profesioni vijon té jeté
i parregulluar.

Sé dyti, punimi do té vlerésojé burimet kryesore gé ndikojné né liriné e ushtrimit té
profesionit nga gazetarét shqiptaré.

Sé treti, varésisht nga kushtet e mésipérme, studimi do té analizojé varésiné
(gjendjen) ekonomike té gazetaréve shqiptaré dhe pasojat e saj.

Né fund té studimit, bazuar né analizén shkak-pasojé, synohet té zbardhen
problemet kryesore qé kané té béjné me komunitetin e gazetaréve shqiptaré.

Fjalé kyc: statusi i gazetaréve, profesion i rregulluar, censuré, vetécensuré, kriza
ekonomike.

! PhD candidate, Universiteti Héna e Ploté Bedér, departamenti Shkenca
Komunikimi
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Gjuha e folur né televizionet nacionale né Kosové

Mimoza Doko! & Gazmend Abrashi?
mimoza.doko@aab-edu.net

Arti i té folurit para ekranit ka térhequr dhe vazhdon té térhegé shikuesit, sidomos
té rinjté dhe té rejat. Cilésité e folésit té ekranit, ashtu si dhe té aktorit e té
kéngétarit, jané té dyllojshme: cilési té lindura dhe cilési gé fitohen né sajé té njé
pune té gjaté sistematike né pérgatitjen teorike dhe né formimin e shprehive
praktike.

Cilésia e paré dhe kryesore pér folésin éshté zéri. Ai duhet té jeté i ploté, i ngrohté
dhe i pastér (pa asnjé ngjirje dhe veshje), njé zé melodik, qé me tingéllimén e tij té
térhegé vémendjen e shikuesve. Njé rol tjetér té vecanté luan dhe gjuha amtare, e
cila duhet té njihet nga folési né ményré té pérkryer.

Gjuha e folur né televizion e pérdorur nga persona me edukime té ndryshme, péson
ndryshime gjaté pérdorimit, natyrisht jo pér fajin e gjuhés. Duke qgené té
ndérgjegjshém pér rolin té cilin luajné mediat sot, pérdorimi i gabuar i fjaléve dhe i
fjalive, ndikon né formimin e dijes (ndérdijes) te qytetarét, té cilét besojné se fjala
apo emértimi i théné éshté i sakté pasi gé éshté théné né televizion. Monitorimi
tregon se kemi mjaft shembuj té tillé té pérdorimit té fjaléve dhe té dialekteve té
ndryshme, duke iu shmangur gjuhés standarde. Me ané té kétij hulumtimi do té
mundohemi té pasqyrojmé kété dukuri té pranishme né disa televizione té€ Kosovés.
Pér té arritur deri te synimi i véné, népérmjet kétij punimi do té b&jmé hulumtimin e
edicioneve informative, né tri kanalet televizive kombétare té Kosovés.

Fjalé kyg: televizion, e folur, dialekt, gjuhé standarde, edicion informativ.

! MA, Kolegji AAB, Komunikim Masiv
2 PhD candidate, Kolegji AAB, Komunikim Masiv
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Mediat peréndimore dhe ndikimi i tyre te té tretét" :
Rasti i mediave né SHBA

Derek ELZEIN?
elzeinavocat@orange.fr

Qé nga themelimi i SHBA-ve, ky vend e di gé fati i tij mund té jeté vetém botéror. |
lagur nga moralizmi i etérve té tyre themelues té shképutur nga fuqité kolonialiste
europiane, ekspansionizmi amerikan ka marré shumé shpejt formén e njé dominimi
kontinental, qé asnjé fuqi tjetér nuk mund t’i konkurronte né kontinentin e tij,
pérpara se té shtrihej tashmé né drejtim té Azisé dhe vecanérisht t& Japonisé. Dy
Luftérat Botérore té fituara nga SHBA-té kané kryer ndértimin e hegjemonisé
amerikane e cila, ndryshe nga urimet e disave dhe vegimet e té tjeréve, nuk do té
vihet né pyetje pér pak kohé.

ShBA llogaritet, késhtu, né mesin e vendeve mé té reja té zhvilluara té planetit por,
megjithaté, pérbén dhe figurén e dordolecit dhe té Eldorados njékohésisht ndér
vendet e treta. Ky ngashénjim dhe kjo neveri e njékohshme gé ndjell né ményré
paradoksale fugia e paré botérore pércaktohet, prapéseprapé, né nivele t& ndryshme.
Le t& pérmendim mes tyre 1émin ushtarak, politik dhe, natyrisht, ekonomik. Pér sa i
pérket mé posacérisht Iémit t& mediave, ky i fundit nuk mungon té kristalizojé po
aq méri, zili dhe ngashénjim.

Sakaq njé pérfundim imponohet: mediat amerikano-veriore, ashtu si¢ kuptohen dhe
mendohen, funksionojné né njé ményré fare t& ndryshme kur mbajmé parasysh
rrezatimin e tyre brennda SHBA-sé apo drejt pjesés tjetér té botés.

Diversiteti i pritjeve té publikéve pérballé mediave amerikane éshté pa dyshim njéra
nga arsyet shpjeguese té késaj dikotomie ¢faré ekziston né shkallé kombétare dhe
ndérkombétare.

Né té vérteté, pérjashto mediat e shkruara, mediat audiovizuale amerikane jané té
kudondodhura dhe duan té jené informative drejt brendisé, kur béhet fjalé pér temat
e quajtura “interesante” pér amerikanét. Kur béhet fjalé pér rrezatimin e tyre pértej
territorit t&¢ SHBA-sé&, mediat amerikane duan té jené informative, por gjithashtu
dhe sidomos bartés t& njé mesazhi té qarté. Ky mesazh éshté ai i demokracisé
kundra diktaturés, i s& Mirés kundra sé Keges, i Zotit kundra ateistéve.

Pér sa i pérket rrezatimit ndérkombétar, fjala éshté gjithashtu, pérmes njé
prezantimi té informacionit nga kéto media, pér té qené pércues té njé lloji jetese, té
njé lloji kulture, shkurt té njé “Weltranschauung-u” té “American way of living-u”.

! In Barrat (Jacques), Diversité des tiers-mondes, éditions Litec, Paris, 1991.
2 Docent né Shkencat Politike né Universitetin Paris Descartes- Sorbonne, Paris.
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Le té vérejmé pérnjéherésh ndérkag se po kéto media né ményré paradoksale u
kushtojné vetém njé interesim té kufizuar ngjarjeve ndérkombétare pérvec nése
mbulojné njé karakter té jashtézakonshém apo nése lidhen drejtpérdrejt me interesat
gé identifikojné ShBA-té.

Gjithsecili e di g& Veriu e informon Jugun pér Veriun, e informon Jugun pér Jugun,
ndérsa Jugu nuk informon praktikisht askénd. Banorét e tij jané mé sé shpeshti té
painformuar, t& dezinformuar né mos té manipuluar.

Atéheré, si té habitemi gé&, me gjithé lindjen e kanaleve informative né vendet né
zhvillim e sipér gjithnjé e mé té shumta, CNN-i éshté akoma i besueshém né syté e
numrit mé té madh.

Si pérfundim, duhet para sé gjithash té mbajmé mend ndryshimin e trajtimit té
informacionit né ShBA né funksion té nivelit kombétar apo ndérkombétar té
ngjarjeve dhe té publikéve. Por e gjitha &shté béré vecanérisht pér t’u pélgyer
vendeve té treta gé té radhiten pas flamurit amerikan. Né njé ményré sé vepruari mé
imperiale se kurré, mediat jané njé nga mekanizmat genésoré té njé strukturimi té
mjedisit rrethues ndérkombétar konform interesave té ShBA-ve.

Fjalé ky¢: media amerikane, CNN, SHBA, informim, dezinformim, manipulim etj.
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Politizimi i arsimit dhe kulturés népérmjet medias né
Qarkun e Elbasanit né vitet 60

Elvin Elezi*
elvin.elezi@yahoo.it

Gazeta “Mésuesi” si organ zyrtar i Ministris€ s€ Arsimit dhe Kulturés qé nga
botimet e saj té para, krahas tematikave té tjera ka véné né focus edhe pasqyrimin
dhe njékohésisht imponimin e ideologjisé shtetérore té kohé&s komuniste né
institucionet arsimore dhe kulturore né vend.

Ideologji kjo gé vinte nga veté kreu i shtetit, Enver Hoxha, i cili né fjalimin pér
miratimin e reformés né arsim deklaronte se ne e béjmé reformén arsimore sepse
éshté e domosdoshme pér ndértimin e socializmit né vendin toné. Ajo do te shérbejé
pér edukimin dhe pérgatitien mé té miré té rinisé pér jetén dhe pér detyrat e
ndértimit t€ shoqérisé socialiste dhe komuniste, i cituar né gazetén “Mésuesi” t&
datés 9 shkurt 1962.

Pjesé e kétij tipari té pérgjithshém té jetés né vend ishin edhe institucionet arsimore
e ato kulturore té Qarkut té Elbasanit.

Né kété periudhé vihej theksi se detyra aktuale ishte propaganda politike né shkolla
dhe institucione kulturore (vatra dhe shtépi kulture), duke pérdorur edhe media té
tjera si, “Zéri i Popullit” dhe “Bashkimi” gé ishin gazeta zyrtare t€ Partisé sé Punés
dhe mashave t€ saj, t€ paktén késhtu referohet né té pérjavshmen “Mésuesi” té
viteve "60.

Né kété ményré njé media pérvecse pérhap linjén e saj editoriale, gjithashtu né té
njéjtén kohé sugjeron edhe pér media té tjera té sé njéjtés linjé né mos mé radikale.

Fjalé kyc: politizim, komunizm, media, arsim, kulturé.

! PhD candidate, Universiteti i Tiranés, Departamenti Histori - Filologji
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Kuptimi i lajmit “nénlokal” né mediat sociale

Artan Fuga®
afuga@neuf.fr

Me lindjen e mediave sociale ndodhén ndryshime té réndésishme né ményrén e
strukturimit t& objektit t& lajmit né informacionin masiv. Njé bibliografi e gjeré e
viteve té fundit nénvizon se né rrjetet sociale éshté zhvilluar sé tepérmi kapaciteti i
njé& komunikimi mes “miqsh”, qé 1éviz né ményré horizontale midis pjes€marrésve
té audiencave té thérrmuara, dhe mbi té gjitha gé mbulon informacionin lokal ose
nénlokal, pra até t& “hapésirave” t€ distancave t€ vogla né rang lagjeje, qyteti, zone
rurale, province, universiteti etj.

Lidhur me kété konstatim, shtrohet pyetja se ¢faré do té kuptojmé me informacion
té “distancave t€ aférta”, pra me mbulim té hapésirave lokale? Cili éshté kuptimi i
“lokales”, i “aférsis€” ? A ka termi “hapésiré nénlokale” njé kuptim térésisht t€ njé
shtrirjeje hapésinore materiale, fizike, qé lidhet me perimetrit hapésinor fizik rreth
dhénésit té lajmit?

Ka té béjé me fqinjésité fizike midis audiencave té interesuara pér lajmi?

Lidhet me distancat e shkurtra gé ndajné burimin e informacionit me audiencat e
tij?

Ka té béjé me vendosjen brenda hapésirave té ngushta té ngjarjes gé pérbén
pérmbajtjen e informacionit?

Lidhet me aférsiné fizike té ngjarjes té ndodhur me audiencat dhe burimin e
informacionit dhe me vlerén e tij t& kufizuar né hapésiré?

Hipoteza e késaj kumtese &shté se “hapésira nénlokale” ndonése fillimisht u kuptua
si njé hapésiré e kulluar fizike, pra si njé perimetér relativisht i ngushté hapésinor
pérreth ¢do anétari t€ audiencés, pérvoja tregon se né t€ vértet€ kjo “hapésiré
nénlokale” nuk ésht€ thjesht fizike, gjeografike. Ajo &shté sintez€ e elementéve
shogéroré, e interesimeve subjektive té ¢cdo anétari té audiencés, si edhe e njé
ndértimi té hapésirave fizike mbi bazén e aférive dhe fqinjésive sociale, e jo vetém
gjeografike.

Pérfundimi €sht€ se “hapésira nénlokale” e lajmit né mediat qytetare dixhitale
sigurisht ka té béjé dhe me hapésirat fizike, me pérmasat né hapésiré té ngjarjes qé
raportohet, por mbi té gjitha ajo éshté universi tematik social i individit dhe i
grupeve shogérore jomedoemos me vazhdimési fqinjésish fizike, &shté informacion
mbi njé ngjarje t€ ndodhur né hapésiré té kufizuar dhe me sjellje té pérditshme té

! Prof. dr.,drejtues i Departamentit te Gazetarisé, FHF- Universiteti i Tiranés,
anétar i Akademisé sé Shkencave sté Shqipérisé
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gytetaréve, por me interes té gjeré, si edhe bazohet mbi metafora qé evokojné
hapésira té ngushta individuale ose grupore ku léviz né jetén e pérditshme qytetari.
Kéto tipare marrin peshé vetém nése interesohen audienca shumé té gjéra ku miqté
dixhitalé, jo medoemos jané miq realé, dhe pa njohje reale mes tyre, si edhe
trajtohen céshtje gé mbesin afér gytetarit né jetén e tij té pérditshme.

Fjalé kyc: Lajm nénlokal, miq dixhitalg, hapésiré dixhitale, fginjési dixhitale,
hapésiré, individuale, audienca té thérrmuara.
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“Spin doctor”: gasje alternative e marrédhénieve me
publikun né administratén publike shqgiptare?!

Blerina Gjerazi'
blerina_marini@yahoo.com

Ky studim do té fokusohet né gasjet e marrédhénieve me publikun né administratén
publike shqgiptare dhe bashképunimi me gazetarét pér pérhapjen e informacionit
népérmjet kanaleve té ndryshme. Duke marré si rast studimor sistemin e drejtésisé,
punimi trajton pyetjet e méposhtme:

1. A &shté zhvilluar “spin doctor” si njé alternativé e MP né administratén
shqiptare?

2. Cilat jané karakteristikat dominuese té informimit publik?

3. A ka implikime pér teoriné e mas komunikimit dhe profesionin e gazetarit?

Népérmjet pérdorimit té teorive t& komunikimit dhe marrédhénieve me publikun té
ndérthurura me evidencat empirike, studimi sugjeron se pérdorimi i “spin doctor”
mund té konsiderohet si njé rol i veganté i komunikimit, por né fillimet e saj.
Theksimi i perspektivave pozitive té ngjarjeve, mbulimin e té vértetés dhe
pérhapjen e informacionit népérmjet kanaleve té komunikimit masiv ngre
diskutimin e tendencave dhe perceptimin e informacionit nga publiku potencial.
Duke gené se teknologjia e informacionit éshté né zhvillim té vazhdueshém, mediat
sociale jané gjithnjé e né rritje duke sfiduar mediat tradicionale, efektiviteti i “spin
doctor” vihet né piképyetje.

Fjalé kyc: Marrédhénie me publikun, spin doctor, administraté publike, sistem i
drejtésisé

! PhD candidate, Universiteti i Tiranes, Departamenti Komunikim dhe Gazetari
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Bashkéveprimi gazetar-pronar né kulturén e gazetarisé
shqiptare

Jonila Godole*
jonila.godole@icloud.com

Punimi gé do té paragitet né konferencé ka né fokus tipologjiné e gazetarit dhe
pronarit té medias shqgiptare né vitet e tranzicionit. Autorja i sheh té dyja kategorité
si aktoré ndérveprues, ku secili pérpiget t& maksimizojé interesat e veta Gazetarét
né fillim té viteve 1990 e shikonin rolin e tyre né shoqéri si pjesé integrative té
personalitetit dhe personit té tyre, pra e identifikonin profesionin me veten. Ndryshe
nga sot gé roli inkorporohet pérmes socializimit né redaksi. Pra, ai mund té “vishet”
gjaté orarit t&€ punés dhe té “zhvishet” kur pérfundon dorézimi i shkrimeve pér té
nesérmen. Gazetari né syté e publikut pérfagéson njé rol té caktuar dhe duhet té
pérmbushé jo vetém pritshmérité e publikut té tij, por edhe té vetat personale.
Gazetari ndjek gjithashtu synimet e tij i orientuar drejt profitit (kapital social,
simbolik etj). Po ashtu, pronari ndjek synimet e tij, i orientuar drejt profitit
(kalkulimi kosto-pérfitim). Analiza e paragitur né kété punim bazohet te teoria
aktoriale e sociologut Uwe Schimank (2000), Schudson (2005), dhe Goffman
(1956). Autorja do té sjellé statistika konkrete té kétij ndérveprimi aktorial té
pérftuara nga njé anketim i gjeré i kryer me 295 gazetaré né gjithé Shqipériné.

Fjalé ky¢: Kulturé e gazetarisé, teori aktoriale, gazetar, tranzicion, kapial kulturor.

! Dr.sc., Universiteti i Tiranés, Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit
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Komunikimi politik népérmjet editorialit né gazetén
""Koha Joné" (1997)

Valmora Gogo

Studimi do té synojé té thellohet mbi komunikimin politik dhe mesazhin qé ka

shkuar tek lexuesi, népérmjet editorialit né gazetén “’Koha Joné’’ gjaté periudhés
shkurt-mars 1997.

Qéllim i réndésishém do té jeté kuptimi i rolit t& medias pér komunikimin e ideve
politike né masé tek publiku, duke ditur impaktin qé kjo gazeté ka pasur asokohe né
publikun e Shqipérisé. Mendoj té realizoj njé analizé té hollésishme té kétij lloj
artikulli gazetaresk, lidhur edhe me stilistikén, tonin, figuracionin et;j.

Po késhtu do synoj té sjell rolin e editorialit si katalizator i zhvillimeve politike,
duke gené se hipoteza kryesore do té jeté kjo.

Pérvec analizés sé mesazhit (editorialit) kam pér géllim té béj edhe njé analizé té
autorit té mesazhit (botuesi, drejtori i gazetés ose kryeredaktori) dhe lidhjes me té
genit njé komunikues politik, duke marré edhe rolin e njé “’partie politike’’. Pér
kété analizé mendoj té shfrytézoj literaturén e teorive t& komunikimit politik, pérvec
punés me monitorimin e gazetés pér kété periudhé.

Gazeta “’Koha Joné’’ e vitit 1997 mund té shenjojé njé nga periudhat e fundit né
Shqipéri pér lulézimin e mediave lineare, vend gé e zuné mé pas me kalimin e
viteve mediat e reja.

Fjalé kyc: Komunikimi politik né gazetw, Editoriali né gazetw, Editoriali dhe
Komunikimi politik, Editoriali dhe politika, Editoriali te “’Koha Joné’’
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Mediat shqiptare né raport me parimet e té drejtés pér
informim né Republikén e Shqipérisé

Adita Hysa - Reci*
skutarihysa@yahoo.com

E drejta pér informim éshté e drejté themelore e njeriut, e mbrojtur nga aktet
ndérkombétare té ratifikuara nga Republika e Shqipérisé, dhe gjithashtu njé e drejté
kushtetuese, e mbrojtur nga ligji mé i larté organik i vendit. Si e till&, kjo e drejté
pati sjellé apriori edhe detyrime institucionale mbi té gjitha organizmat gé kané né
objekt té punés sé tyre ushtrimin apo ruajtjen e saj, (pra pér mediat dhe organizmat
"kontrollues" té tyre). Né epokén digjitale, si shumé aspekte té tjera té ushtrimit té
profesioneve né media, edhe e drejta pér informim vihet pérpara sfida t&€ ndryshme.
Nivelin e respektimit té késaj té drejte dhe shfagjen e nuancave té ndryshme té
injorimit apo lénies né harresé, e deri tek rekomandimet e organizmave
ndérkombétare, do t'i analizojmé mé gjerésisht né kété referim. Metodologjia e
pérdorur do té jeté e natyrés cilésore, e gérshetuar edhe me elemente sasiore té
vézhgimeve empirike mbi realitetin mediatik shqgiptar. Literatura teorike né
funksion té realizimit t& kétij referimi do té jeté e pérbéré nga libra e studime té
fushave té gazetarisé dhe komunikimit, si dhe koncepte e parime té legjislacionit
ndérkombétar e shgiptar, mbi kété tematiké specifike kérkimi. Né fund referimi do
té pérmbyllet me rekomandime konkrete.

Fjalé kyg¢: media, gazetari, e drejta pér informim, aktet ndérkombétare, ligjet e
brendshme e Kushtetuta.

! PhD candidate, Universiteti i Shkodrés, Departamenti i Gazetarisé dhe
Komunikimit
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Mediat e minoriteteve dhe géndrimi ndaj tyre

Xhevahire Izmaku!

xhevahire.izmaku@gmail.com

Kosova ka afér 2 milioné banoré, shumica dérmuese e té ciléve jané shqiptaré.
Shumica e tyre jané myslimané dhe flasin shqip. Serbét jané pakica mé e madhe,
flasin serbisht dhe jané té krishteré ortodoksé. Komunitete mé pak té vogla jané
romét, ashkalinjté, egjiptianét, boshnjakét, turgit, goranét dhe kroatét.

Né punim fokusi do té jeté nga paslufta e kéndej, ku institucionet e Kosovés, pérveg
sfidave tjera, u pérballén edhe me problematikén e minoriteteve, si¢ ishte
mosintegrimi i tyre né institucionet e vendit, por edhe vet jetén sociale né
pérgjithési.

Puna ime pér kété céshtje do te analizohet duke véshtruar instrumentet ligjore dhe
mekanizmat qé jané pérdorur, pér t'i véné né lévizje efektet integruese pérmes
mediave pér minoritetet.

Qé&llimi i punimit éshté te dimé se ¢ka ndihmoi korniza ligjore pér zhvillimin e
mediave té minoriteteve né integrimin e tyre?; cilat minoritete mbeten té
anashkaluara né kété drejtim?; cilat media u pozicionuan edhe mbi fuginé e tyre si
komunitet?

Fjalé kyg: kornizé ligjore, transmetuesi publik, Komisioni i Pavarur i Mediave,
Kanali i Dyté serb; bordet e medieve, pérfagésim i minoriteteve.

! PhD candidate, Kolegji AAB
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Menaxhimi i pérmbajtjes programore té televizioneve,
né prag té kalimit né transmetimin numerik tokésor

Diana Kalaja'
dkalaja@yahoo.com

Tema trajton prodhimin e pérmbajtjes televizive, programet, emisionet dhe i
analizon né njé shtrirje kohore 10-vjecare pér televizionet me mbulim kombétar dhe
rajonal né Shqipéri. Ajo do té fokusohet né kontekstin e zhvillimit té televizioneve
né Shqipéri, né prag té kalimit né transmetimin numerik televiziv.

Programacioni televiziv né Shqipéri ka lévizur me shpejtési né drejtim té rritjes
sasiore dhe cilésore gjaté njé periudhe 10-vjecare, por ende &shté i mbizotéruar nga
kéndvéshtrimi top-down drejt audiencés, e cila vazhdon té jeté pasive. Televizionet
ende imitojné njéri-tjetrin né strukturat e tyre programore.

Menaxhimi i televizioneve éshté degé e veganté e menaxhimit t€ biznesit me
karakteristikat té vecanta. Format mé t& dukshme té kétij menaxhimi shprehen né
shifra edhe népérmjet pérgindjes programore gé zé secili nga zhanret televizivé né
strukturén e transmetimit té programeve TV. Ekonomia e televizioneve éshté
pothuajse mbizotéruese mbi programacionet televizive edhe né prag té kalimit né
transmetim numerik. I gjith€ ky sistem vazhdon t€ mbetet njé sistem me “autonomi
té kufizuar” dhe si i tillé vazhdon t€ ndikohet nga faktoré dhe sisteme té tjera q&
veprojné edhe jashté fushés sé medias.

Tema prezanton me shembuj nga disa prej televizioneve kryesore né Shqipéri
tregues pér strukturat e kostos dhe shpenzimeve té televizioneve, raportet midis
gjinive té ndryshme televizive, formave té menaxhimit té televizioneve. Njé tregues
i prezantuar éshté edhe evoluimi i treguesit pér tregun mediatik si Indeksi i
Zhvillimit té Qéndrueshém, dhe brenda tij faktori i menaxhimit té biznesit.

Fjalé kyc: televizion, programacion, menaxhim, transmetim numerik, kosto
televizive, ekonomia televizive, audienca.

1 PhD candidate, Universiteti i Tiranés.
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Mediat né gjuhén shqgipe né Mal té Zi dhe kultura
kombétare

Ismet Kallaba®

ismetkallaba@gmail.com

Ky artikull trajton réndésiné gé kané mediat e pakicave, né vendet shuménacionale
dhe shumégjuhésore, si¢ éshté Mali i Zi, pér informimin e popullatés pakicé dhe
ruajtjen e identitetit kombétar té tyre. Ai merret specifikisht me mediat né gjuhén
shqipe, gé ka vecantité e saj né raport me mediat e pakicave té tjera, qofté edhe pér
shkak té vecorive gjuhésore. Ato luajné rol té pazévendésueshém pér prezantimin
dhe ruajtjen e kulturés, gjuhés dhe identitetit kombétar té shqgiptaréve né Mal té Zi.
Avrtikulli ka pér géllim té analizojé aspekte té ndryshme né raportin e medias shqgipe
dhe kulturés kombétare, si dhe ndérvarésiné e tyre. Né kushtet e prirjeve té sotme,
kur kultura globale, e cila i ka rrénjét thellé né ekonomi, po i z& vendin gjithnjé e
mé tepér kulturés kombétare, pyetja gé shtrohet éshté se sa mund té mbijetojé ajo
(kultura kombétare)? Si rast studimi €shté marré gazeta “Koha javore”, e vetmja e
pérjavshme né gjuhén shqgipe gé botohet né Mal té Zi. Njéra prej vecorive té saj
éshté krijimi i hapésirés sé pérbashkét kulturore shqiptare, si déshmi e zhvillimit
dhe ruajtjes sé vlerave gé pérfagésojné shqiptarét né kété vend. Artikulli mbron
tezén se mediat né gjuhén shgipe né Mal té Zi jané faktor i réndésishém pér
zhvillimin e kulturés kombétare, respektivisht identitetit kombétar, duke gené se
interesimi i publikut kétu pér céshtje té tilla éshté parésore, pér dallim prej mediave
né Shqipéri, ku kultura kombétare dhe identiteti kombétar nuk pérbéjné ¢éshtje té
dités.

Fjalé ky¢: media né gjuhén shqipe, identitet kombétar, kulturé kombétare, kulturé
globale.

L MA, Universiteti i Shkodrés “Luigj Gurakugqi”, Departamenti Letérsi
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Roli i medias né Shqipéri né formimin e identitetit
kombétar né vitet 1925-1944

Gazmend Lecini*
gazimobile@hotmail.com

Periudha 1925-1944 éshté momenti kur shtypi i kohés filloi masivisht ngjizjen e njé
kulture kombétare, heré duke risjellé né vémendje shkrimet e rilindésve, e heré
duke pasqyruar shkrimet e intelektualéve té kohés. Ky ishte dhe eméruesi i
pérbashkét i organeve té shtypit té asaj periudhe, ku ¢donjéri e bénte né ményrén e
tij.

Té flasésh pér kulturé kombétare apo pér identitet shgiptar, pa marré né shqyrtim
shtypin e késaj periudhe, mendoj se éshté njé ligjérim i cunguar. Studimi i késaj
periudhe merr njé vleré mé té madhe né kohén, kur déshira e shqiptaréve éshté
integrimi né Evropé. Por a do té kemi integrim apo asimilim?

Pér t& mos pasur njé asimilim kulturor mendoj se sjellja né vémendje, e pérpjekjeve
té shumta té intelektualéve té asaj periudhe pér ruajtjien dhe formimin e kulturés dhe
identitetit toné kombétar, i shérben mé sé miri kétij géllimi.

Metoda e studimit do té jeté analizé e shkrimeve té botuara né organet e shtypit té
késaj periudhe.

Si pérfundim mund té themi se shtypi i asaj periudhe ka luajtur rol pozitiv né
forcimin e ndjenjés kombétare, ndjenjé e cila gjykoj se ka ndikuar gé shqiptarét ta
shohin t& ardhmen e tyre brenda institucioneve kombétare, edhe pse i pérkisnin
besimeve mbarékombétare.

Rikthimi i frymés patriotike né Shqipéri, duhet paré edhe né kuadrin e zhvillimeve
globale e jo té imitojmé logjikén fillestare té lindjes sé késaj fryme, kur akoma nuk
e kishim shtetin e pavarur.

Fjalé kyc¢: Kulturé kombétare, organ shtypi, identitet, atdhedashuri, asimilim.

1 PhD candidate, Universiteti i Tiranés.
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Pavarésia e redaksisé né transmetuesin publik, vizione
dhe sfida

Iris Luarasit
luarasi@gmail.com

Kur ne flasim pér transmetuesin publik menjéheré mendja na shkon te pavarésia
politike dhe editoriale. Pér shumé vite me rradhé hendeku mes audiencés dhe
transmetuesit publik &shté zmadhuar pér shkak té politikés editoriale, e kjo do té
thoté se pavarésia politike ka njé réndési té madhe. A ka njé mur mbrojtés gé ta Iéré
transmetuesin publik té mbijetojé né epokén e re té dixhitalizimit?

Punimi kryesisht do té analizojé edicionin e lajmeve né radion dhe TV publik, pér
faktin e thjeshté se ky produkt konsiderohet mé i réndésishmi né median
elektronike. Bazuar n¢ kété monitorim ne do t€ pérpigemi t’u pérgjigjemi pyetjeve
té tilla si: a ka njé lidhje mes profesionalizmit té gazetaréve me arsyet né ulje pér té
mbrojtur pavarésiné né redaksi? A éshté ligji i ri njé ményré e miré pér té
mundésuar ndérhyrjen politike né politikat editoriale té stacionit? Kemi nevojé pér
njé transmetues publik apo mediat private mund ta mbushin boshllékun e nevojés
toné pér té gené té informuar? Punimi gjithashtu do té analizojé edhe kodin
elektoral dhe ményrén se si ky kod mbron apo e bén transmetuesin publik njé pre
mé té lehté pér partiné né pushtet.

Fjalé kyg: transmetues publik, pavarési, edicion lajmesh, reformé, lajme, politiké.

! PhD, Universiteti i Tiranes, Departamenti Komunikim dhe Gazetari
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Shqipja standarde pérballé vecorive dialektore né
mediat audiovizive né Kosové

Manjola Lubishtani*
manjola.lubishtani@aab-edu.net

Mediat, si mjete bashkékohore té shprehjes dhe komunikimit kulturor e gjuhésor ,
pérbéjné njé nga hapésirat e detyrueshme ku shqipja standarde duhet té zotérohet e
té promovohet.

Me njésimin e shqgipes né Kongresin e Drejtshkrimit mé 1972, e paraprakisht me
Konsultén e Prishtinés mé 1968, standardi i shqgipes u pérgafua e u mbéshtet si
variant zyrtar i pérdorshém né té gjitha sferat publike institucionale e arsimore edhe
né Kosové. Realiteti i sotém déshmon pér njé nivel zotérimi e pérdorimi té
pakénagshém té standardit kundrejt trajtave dialektore ose té folmeve krahinore,
vegcorité e té cilave i hasim dendur né domenin mediatik.

Ky punim synon té sjellé njé pasqyré té gjendjes reale té pérdorimit té standardit
nga folésit e prezantuesit né disa nga transmetuesit elektroniké, si: RTK, Klan
Kosova, RTV 21 e RrokumTv (ky i fundit si transmetues gé promovon
gegérishten, si variant gjuhésor ndaj standardit).

Do té pérpigemi té sjellim pérgjigje pér shkallén e pérdorimit té standardit,
ndikimin e formimit gjuhésor té té ftuarve ndaj prezantuesve, nivelin e zotérimit té
standardit nga folésit e prezantuesit, pérkushtimin e tyre pér ta pérdorur
korrektésisht normén e shqipes standarde dhe tipologjiné e emisioneve, si diktuese
té pérdorimit té standardit dhe té trajtave dialektore.

Fjalé kyg: gjuhé standarde, media, dialekt, vecori fonetike, té folme.

1 MSc, Kolegji AAB, departamenti Pérkujdesje dhe Mirégenie e Fémijéve
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Tele-demokracia: talk show-t shqgiptaré pérballé
mediave té reja

Elvin Luku*
elvinil33@yahoo.com

Kur Phil Donahue prezantoi formatin The Phil Donahue Show, mé 1967, né
SHBA, gé pérmbysi komunikimin vertikal duke sjellé interaktivitet mes publikut
dhe panelit né studio, kritikét e cilésuan até si formatin modern té talk show-t.
Moderatori arriti té krijonte até qé njihet si “demokracia pjesémarrése televizive”.

Sot, rreth gjysmé shekulli mé voné, historia pérséritet. Rrjetet sociale i krijojné
mundési programeve talk show, por jo vetém, gé té kené njé komunikim interaktiv
me njé audiencé shumé mé té gjeré, edhe ndérkombétare.

Falé mediave té reja tele-demokracia merr njé pérmasé mé té ploté!

Por sa arrijné programe té tilla talk show né Shqipéri té shfrytézojné kéto platforma
té reja? Cili éshté opinioni i drejtuesve té kétyre programeve mbi to? Sa éshté
pérfshirja e publikut né studio e jashté tij dhe pérse pérdoren rrjetet sociale né
emisionet shgiptare? — Kéto jané disa nga pyetjet gé do t& marrin pérgjigje né kété
punim.

Kjo analizé mbéshtetet né intervista dhe té dhéna nga njé anketim me 31
moderatoré gé drejtojné programe talk show né Shqipéri; Video-materialet arkivore
nga emisionet e késaj gjinie dhe njé literaturé e autoréve bashkékohoré té
komunikimit dhe mediave t& reja. Mes tyre mund té pérmendim profesor Bernard
Timberg, Artan Fuga, Eric Scherer, Jirgen Habermas, Marshall McLuhan, etj.

Fjalé kyc: Talk show, rrjete sociale, media té reja, interaktivitet, audience, tele-
demokraci, telekraci.

1 PhD candidate, Universiteti i Tiranés.
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Perceptimi i kosovaréve mbi integrimet rajonale dhe ato
globale

Fadil Maloku®
fadil.maloku@gmail.com

Né proceset e gjithémbarshme lokale dhe ato globale, shoqérité qé akoma s’i kané
tejkaluar “ethet” e tranzicionit, jané duke béré pérpjekje diku mé shumé e diku mé
pak pér té krijuar kushte dhe rrethana sa mé té volitshme pér njé mirégenie dhe
demokratizim té vetés sé tyre. Né kété proces té vetékérkimit identitar, ato, me ose
pa dashje, jané implikuar edhe né procesin globalizimit, duke fugizuar késhtu
moton ¢ njohur: “Mendo lokalisht, vepro globalisht”.

Por, jo rralléheré éshté vértetuar se pérshtatja apo akomodimi i nxituar i kétyre
vendeve dhe shogérive pa pérgatitjet paraprake: sociale, politike, ekonomike dhe
sidomos ato kulturore, me trendet dhe rrjedhat globale, ka krijuar kundérefekte,
duke u béré késhtu jo lokomotivé, por njé pengesé serioze emancipimi.

Themi késhtu edhe pér faktin se procesi i pérshtatjes apo akomodimit me sistemin e
ri vleror, ende s’ka ndodhur si pasojé i kémbimit: “marrje”- “dhénie”, por, mé tepér
si shkak vetém i “marrjes”’pa hamendje, t€ atyre vlerave dhe normave qé edhe né

botén prej nga kané ardhur kané prodhuar negativitet dhe deformime evidente.

Shogéria kosovare, qé ka kaluar népér kriza e konflikte t¢ médha etnike, sociale,
politike, padyshim, edhe traumatike, duket gé¢ mund té merret njé model i tillé. Ajo,
pérkundér ndikimit apo edhe trysnisé sé faktorit ndérkombétar pér té ndértuar
kapacitetet institucionale dhe instaluar demokraciné, s’ka arritur akoma té ndértojé
as sovranitetin, as pavarésing, e as modelin demokracisé miréfillté. Ajo akoma,
éshté duke u ballafaquar me cytjet, sjelljet devijante dhe mbi té gjitha krimin dhe
korrupsionin e larté. Pra, ajo duket qé akoma nuk éshté e gatshme pér ta ndryshuar
veten né drejtim té vlerave dhe normave civilizuese peréndimore.

Studimi ka pér géllim té hulumtojé rrjedhén e perceptimeve dhe géndrimeve té
kosovaréve mbi proceset integruese, sfidat europianizimit, dilemat dhe dyshimet
pér té ardhmen, pastaj pritjet dhe angazhimet sociale e politike té qytetaréve pas
rénies sé komunizmit, si edhe faktorét nxités gé e fugizuan fenomenin e
globalizimit.

Fjalé kyc: dallime identitare, dilema pér té ardhmen, Ballkan Peréndimor,
integrime evropiane, integrime rajonale, globalizém, krim i organizuar etj.

Y Prof.dr., Universiteti “Hasan Prishtina”, Sociologji
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Tregu i pérbashkét mediatik albanofon mes realitetit
dhe utopisé

Mark Marku*
markmarku@hotmail.com

Edhe pse operojné né njé hapésiré té pérbashkét, me vazhdimési gjeografike dhe me
popullsi gé flet t& njéjtén gjuhé, mediat alabanofone jané t& copézuara né tre tregje
té ndara nga njéri-tjetri sipas hapésirave gjeografike té pércaktuara nga kufijté
gjeografiké té shteteve t€ Repbulikés sé Shqipérisé, Té Republikés sé Kosovés dhe
té Republikés sé Magedonisé.

Praktikisht nuk ekzistojné pengesa politike pér shpérndarjen e produkteve
mediatike nga njéri treg tek tjetri. Me krijimin e Republikés sé Kosovés dhe me
Marréveshjen e Ohrit té& vitit 2001 e cila e zgjidhi né njé faré mase pozitén e
shgiptaréve né Magedoni nuk ka mé pengesa politike pér komunikimin mes
shqiptaréve.

Me gjithé kushtet e favorshme té krijuara nuk ka pasur shumé pérpjekje pér krijimin
e hapésirave té pérbashkéta mediatike. Pas vitit 1999 mediat televizive kané gené té
parat gé kané filluar pérpjekijet pér krijimin e njé hapésiré té pérbashkét mediatike
komunikimi alabanofone. Krijimi i késaj hapésire té pérbashkét mediatike
népérmjet mediave vizive éshté mundésuar edhe nga kalimi né transmetimet
satelitore i disa prej kanaleve mé té réndésishme shqgiptare né Shqipéri dhe né
Kosové. Por né kété hapésiré té pérbashkét komunikimi, kanalet televizive
shqgiptare si Top Chanel, Klan, jané mé té ndjekura né Kosové dhe né Magedoni
krahasuar me ndjekjen e kanaleve televizive té Kosovés né Shqipéri

Nga radiot, vetém Top Albania Radio dhe Radio Tirana jané té ndjekura né njé
pjesé té territoreve té banuar me shqiptaré né Kosové, Magedoni dhe Mal té Zi.
Radiot e tjera nuk arrijné té transmetojné jashté territorit t& Republikés sé
Shqipérisé, Republikés sé Kosovés dhe Republikés sé Magedonisé. Ndérkohé qé né
zonat kufitare mes Shqipérisé, Kosovés, Magedonisé dhe Malit t& Zi, disa radio
lokale kané njé publik gé i tejkalon komunitetet lokale brenda territoreve té shtetit
nga transmetojné.

Shtypi i shkruar éshté media me komunikim mé té& kufizuar né hapésirén
albanofone. Praktikisht gazetat shqiptare gé prodhohen né Shqipéri, Kosové dhe
Magedoni nuk shpérndahen jashté territoreve té shtetit ku prodhohen.

Krijimi i njé hapésire t& miréfillté mediatike albanofone éshté béré e mundur vetém
népérmjet internetit. Thuajse té gjitha forumet, blogjet dhe gazetat on line né gjuhén

! Prof.asoc. Dr.,Universiteti Tirané s, Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit.
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shgipe jané media qé i drejtohen njé publiku gé pérfshin gjithé hapésirén
alabnofone.

Perspektiva e krijimit t& njé hapésire mediatike té njésuar alabanofone éshté ende e
largét. Té jetuarit né realitete t& ndryshme politike dhe shogérore e bén té pamundur
krijimin e mediave té fugishme gé operojné né gjithé hapésirat e banuara nga
shqgiptarét né Ballkan. Gjuha, etnia dhe kultura e pérbashkét jané elementé gé e
favorizojné njé integrim té hapésirés mediatike, por si duket nuk jané elementé
pércaktues né kété dukuri. Mediat televizive dhe interneti jané mé té avancuara né
kété drejtim pér shkak té pérparésisé gé ofron teknologjia.

Fjalé kyg: treg mediatik albanofon, produkte mediatike, komunikim ndérshgiptar,
pengesé politike, hapésiré gjeografike.
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Tipare té performancés sé webradiove shqipfolése

Arben Muka'
arben.muka@ama.gov.al

Webradiot shqipfolése jané njésité mediatike q€ prej njé dekade kané eleminuar
kufijté shtetéroré, kané tejkaluar kufizimet qé kané redaksité pér zgjerimin e
frekuencave t€ transmetimit dhe zonén e mbulimit né ato pika té globit ku jetojné
dhe punojné shqiptarét. Hapja e njé radio online nuk lidhet vetém me mungesén e
frekuencave pér transmetimet valore, por &shté né€ sinkroni dhe me zhvillimet
teknologjike, pérhapjen né shkallé t¢ gjeré té internetit.

Ato nxisin decentralizimin e tregut t€ transmetimeve dhe me trendin e lidhjeve 3G
jané gjithnjé e mé shumé radio si té tjerat, té disponueshme gé prej smartfonéve, pa
pasur nevojé pér t’u pajisur me njé marrés t€ dedikuar (njé nga problemet me
karakter eckonomik e financiar q€ ka ngadal€suar procesin e kalimit t&
transmetimeve audio nga analogu né€ numerik).

Kumtesa ka né fokus tipare t&€ performancés né fluksin ¢ webradiove shqipfolése,
pérmbajtjet qé¢ emetojné, informacioni dhe rubrikat zbavitése, interaktiviteti me
ndjekésit dhe oferta multimediale né€ hapésirén virtuale. Pérve¢ formateve mé té
hasura, trajtohet dhe legjislacioni pér transmetimet audio dhe audiovizuale né
Shqipéri, ndryshimet pér t€ pérmirésuar rregullimin e tregut té radiove online.

Fjalé kyc: webradio, audio market, multimedia, program

! PhD, Autoriteti i Mediave Audiovizuale né Shqiperi, Departamenti i Programeve
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Gjuha e urrejtjes dhe folklorizmat né mediat sociale té
politikanéve né Shqipéri

Suela Musta’
suela.musta@gmail.com

A ka njé tipologji gjuhe né komunikim e mediave sociale té politikanéve dhe sa i
shérben pércjelljes se mesazhit interaktiv me publikun; sa pérfshihet realisht
informimi dhe lajmi né kété komunikim? Urrejtja, diskriminimi, stereotipet dhe
konflikti verbal né hulliné e komunikimit politik online cfare pércjellin nga
domosdoshméria pér komunkim? Kéto pyetje kérkimore shtrohen né kété punim
pér té marré pérgjigje dhe pér té dalé né pérfundime gé jané té nevojshme dhe té
munguara né studimet mbi mediat sociale, si pjese e réndésishme e mediatizimit té
politikés. Pikérisht togfjaléshi "mediatizimi i politikés" né faget sociale do té jeté
pikénisja teorike dhe gasja e saj do té lidhet me etikén dhe normat e komunikimit
online. Gjaté punimit do té shtjellohen monitorimet dhe vézhgimet e fageve té fb e
twitter té politikaneve dhe blogjet e disa portaleve té lajmeve politike. Do té
trajtohet pérmbajtja semantike né té€ dy anét e komunikimit: né mesazhin e
politikanit, pra pérmbajtjen e statusit dhe komentet me pyetje e pérgjigje té
audiencés né anén tjetér t& komunikimit né linjé. Realiteti i komunikimit politik né
media,vecanérisht né faget sociale, éshté i mbipopulluar nga terminologjia joetike
dhe e mbushur me urrejtje e paragjykime, standarde té cilat e ulin nivelin e njé
komunikimi produktiv politikan-publik. Nga ana tjetér, ne kété lufté fjalorésh
réndues, humbet mesazhi dhe feedbacku i kerkuar mes palésh. Né punim do t’i
referohemi dhe praktikés evropiane mbi "hate speeching" dhe gjasat se ¢’mund té
pérfitojé realiteti shqiptar nga kjo praktiké. Ndérkohé Shqiperia ka njé zbrazéti
ligjore dhe studimesh mbi etiken e komunikimit né mediat sociale, si media gé po
orientojné né raport me publikun dhe shkenca e disiplina té tjera si politika.

Fjalé kyc: komunikim online, audience online, hate speeching, mediatizim online i
politikes, mesazhi numerik.

1 MA, Universiteti Tiranes, Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit
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Kultura kombétare, multikulturalizmi dhe media
shqiptare né Magedoni: modelet moderne globale dhe
problematika lokale

Aurora Ndrio Karameti'
aurora.ndrio@gmail.com

Ky studim thellohet né njé analizé té zhvilluar né dy nivele. Kultura kombétare
shgiptare né Magedoni me specifikat e saj pérballé kulturés kombétare
mbaréshqiptare merret né analizé né raport me median shqiptare né Magedoniné
multietnike dhe vendin e saj né tregun mediatik panshqiptar i cili ka tendencé té
kapércejé kufijté e shteteve duke ndjekur modelet e bizneseve mediatike globale.
Tregu i medias shgiptare né Magedoni mbart elementé gé pérbéjné interes té
vecanté pér analizé sepse kjo media funksionon né njé mjedis shogéror
shumégjuhésor, ku shqgetésimi pér té drejtén e pérdorimit té gjuhés shqgipe si gjuhé
zyrtare dhe statusi i gjuhés shqipe si gjuha e dyté mé e madhe né vend, ende
vazhdon té z&ré njé pjesé té miré té prodhimit mediatik. Produksioni i medias
shgiptare nga Magedonia éshté pak ose aspak i pranishém né hapésirat shqiptare
jashté kufijve dhe pér pasojé mikro-kultura e shqiptaréve té Magedonisé, njihet pak
ose aspak nga audienca shqiptare jashté saj. Ky fenomen ndodh ndérkohé qé
publiku shgiptar né Magedoni éshté konsumator i produksionit t¢ mediave nga
Shqipéria dhe Kosova. Si dhe pse ndodh ky shkémbim i pjesshém? A éshté ky njé
fenomen kulturor apo profesional?

Nga piképamja metodologjike ky é&shté njé punim gé bazohet né etnografingé e
komunikimit (ethnography of communication). Kjo gasje bén té mundur qé
elementét e produksionit mediatik si edhe ata té shkémbimit té informacionit dhe
komunikimit t& merren né analizé né marrédhénie té ngushté me kontekstin kulturor
té shogérisé ku funksionojné mediat.

Fjalé kyc: kulturé, kombétar, media, informacion, komunikim, etnografi.

1 PhD, Universiteti Shteteror i Tetoves, Gazetari.
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Identiteti Kulturor dhe roli i Transmetuesit Publik
Shqiptar

Rajmonda Nelku!
rajmondanelku@gmail.com

Ndértimi i identetit kulturor kombétar né publik varet nga disa faktoré, ku midis té
ciléve rol luajné politikat e medias, vecanérisht né kuptimin e rolit té televizionit
publik né shoqéri. Transmetuesi Publik Shqgiptar TVSH, éshté njé aktor i
réndésishém né ndértimin dhe forcimin e identitetit kulturor kombétar. Ky rol
pércaktohet pér transmetuesit publik né ligj, ku pércaktohen edhe géllimet e medias
publike. Ky funksion i transmetuesit publik shqiptar me daljen e televizioneve
private jo vetém qé nuk éshté forcuar por duket se ka ardhur duke u zbehur. Ky
artikull do té fokusohet né analizén e identitetit kulturor si njé nga parimet gé duhet
té mbéshtesé transmetuesi publik shqiptar, si legjitimohet ai né ligjin e medias
audiovizive, dhe si e gjejmé té zbatuar né transmetuesin publik shqiptar.

Fjalé kyc: identiteti kulturor; transmetuesi publik; politikat e medias; ligji i medias
audiovizive;

! PhD Candidate, Universiteti Tiranes, Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit
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Modelet e reja té biznesit, implikimet né menaxhimin e
mediave té shkruara (print dhe online)

Sami Neza'
saminezaus@yahoo.com

Metodologjia: Kérkimi éshté e bazuar né hulumtime empirike mbi disa kompani té
mediave té shkruara dhe online né Shqipéri. Hulumtimi pérfshin intervista,
literaturé té& fushés, vézhgime né treg nga autori dhe disa matje nga kompani té
specializuara né Tirang;

Koha e kérkimit: Janar-Prill 2014

Mediat e zgjedhura: gazetat gjeneraliste print & online, Panorama, Shqiptarja.com,
Shaip.

Disa nga rezultatet kryesore té hulumtimit jané:

a. Modeli i biznesit t&€ mediave té shkruara éshté transformuar.

- Modeli | furnizimit té pérmbajtjes: pérmbajtje éshté siguruar falas pérmes
mediave sociale dhe fage té tjera online pérve¢ modelit tradicional népérmjet blerjes
apo krijimit nga ana e gazetaréve.

-Pérgatitja, pérzgjedhja dhe paketimi i pérmbajtjes jané pérmirésuar né ményré té
vazhdueshme. Né zhvillimi jané ményrat e pérgatitjes sé pérmbajtjes, pérzgjedhja e
saj éshté pérshtatur pér kanale té ndryshme té shpérndarjes té cilat jané té arritshme
nga konsumatorét népérmjet mjeteve té ndryshme té komunikimit.

- Kanalet e shpérndarjes jané transformuar. Produkti né print géndron ende si pjesé
e réndésishme e paketés sé produkteve, por ka zévendé&simi progresiv té
shpérndarjes sé njé kopje té vetme me shpérndarjen né internet.

b. Modele té ardhurave:

Modeli “freemium” ka déshtuar. Nuk &shté regjistruar ndonjé rast i fitimit nga shitja
pérmbajtjes.

Té ardhurat nga shitja me njé kopje, abonimet dhe reklamat pér produktin né print
jané pérforcuar me reklamat né modelin online.

- Disa prej mediave té shkruara kané ulur kostot e shtypjes si rezultat i rritjes sé té
ardhurave pérmes rritjes sé shitjes té reklamave online.

c. Dhoma e lajmeve éshté pérshtatur pér té plotésuar nevojat pér pérmbajtje pérmes
kanaleve té reja té shpérndarjes. Audienca ka fuqi tek pérmbajtja népérmjet
komenteve, shpérndarjes dhe pélgimit. Teknikat e “Gazetaris€ s€ hapur” gjejné
pérdorim, gjithashtu.

! PhD, Universiteti Tiranes, Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit.
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Tema e mésipérme i takon kérkimeve té lidhura me aksin e katért t¢ ICCMS: Media
shgiptare mes mediave tradicionale dhe té reja. Gjykojmé se tema e mésipérme
pérbén njé kontribut né pérmirésimin e metodave t& menaxhimit t¢ mediave té
shkruara né pérshtatje me modelet e reja té biznesit té medias.

Fjalé kyc: tregje, mediat e reja, kostot, elasticiteti i kérkesés pér reklama, kosto e
kopjes sé paré, ekonomia e shkallés, ekonomia e hapésirés
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Konsumi i produkteve mediatike né rajonin e Podujevés

Azem Osmani*

azemosmani@hotmail.de

Ky punim do pérgendrohet né shpjegimin e nocioneve né aspektin teorik lidhur me
konsumin mediatik né rajonin e Podujevés. Ndérsa té dhénat e hulumtimit do té
pasqyrojné gjendjen aktuale t& konsumit, respektivisht pérdorimin e produkteve gé
vihen né dispozicion nga mediat tradicionale dhe mediat e reja té internetit.
Hipoteza gé ngrihet né kété punim ka té bé&jé me shkallén e konsumit nga ana e
gytetaréve té mediave té reja dhe mediave tradicionale, pér té ditur se cilat produkte
pérdoren mé shumé né funksion té informimit, komunikimit, krijimit t& njohurive,
argétimit, si dhe ¢éshtja e gjatésisé dhe momentit kohor té shfrytézimit té tyre.

E konsideroj kété céshtje mjaft t€ réndésishme, pasi hulumtimi na krijon njé
pasqyré mé té qarté se cilat nga llojet e produkteve mediale konsumohen apo
pérdoren mé shumé dhe cilat produkte té mediave pérdoren mé pak, si dhe
pérdorimi i tyre né raport me réndésiné gé kané. Kjo do té jeté njé busull orientuese
pér gendrat mediatike, se cilat produkte té tyre mediale jané mé joshése pér
publikun e rajonit t¢ Podujevés, pér té krijuar mundésité e tyre né ndryshimin e
gasjes kundruall realitetit ekzistues. Prandaj éshté konsideruar si e leverdisshme gé
ky hulumtim t& vihet né realitet né interes té publikut té rajonit t& Podujevés.

Fjalé kyc: informim, komunikim, konsum i produkteve té mediave tradicionale,
konsum i produkteve té mediave té reja, réndésia e produkteve mediale

1 MA, Kolegji AAB, Komunikim Masiv dhe Gazetari.
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Shtypi i shkruar komunist si njé element i réndésishém
né propagandén ateiste né regjimin totalitar shqiptar
1960-1970

Sokol Paja’
kolipaja@yahoo.com

Né regjimin totalitar shqiptar shtypi i shkruar komunist pati njé rol té
jashtézakonshém né propagandén ateiste pérgjaté regjimit totalitar shqiptar 1945-
1990. Mediat né Shqipériné totalitare kthehen ne shérbim total té shtetit totalitar.
Mediat transmetojné ato informacione dhe té€ dhéna gé jané né pérputhje me parimet
ideologjike dhe politike té partisé-shtet. Pushteti, mediat e kohés dhe publiku
konceptohen dhe funksionojné si e njéjta gjé. Propaganda ateiste e sistemit
komunist kishte njé réndési té vecanté pér bindjen e ndérgjegjésimin e masave né
luftén e proletariatit pér triumfin e revolucionit proletar dhe pér vendosjen e
diktaturés sé proletariatit né Shqipéri ku media pa dyshim dha rolin e saj
specifik.Né kété punim do té mésojmé mjetet dhe organizimin e propagandés ateiste
né regjimin komunist né Shqipéri. Do té merren né shqyrtim artikuj me karakter té
propagandés ateiste né shtypin e shkruar si gazeta : “Bashkimi”, “Zéri i Rinisé”,
“Zéri i Popullit” etj. Cili ishte roli i medias s& shkruar? QE€llimi i vérteté i
propagandés ateiste? Cila ishte lidhja e pashmangshme mes pushtetit, medias dhe
propagandés? Partia komuniste shqiptare si parti marksiste-leniniste pérgjaté gjithé
veprimtarisé sé ushtrimit té& propagandés kérkonte me c¢do kusht gé njeriun ta
ndryshonte jo vettm né ményrén dhe né stilin e jetés por ndikonte edhe
psikologjikisht. Né& propagandén ateiste feja barazohej me ményrén e vjetér dhe
borgjeze e jetesés, doket e zakonet prapanike dhe, veganérisht, ideologjia fetare
sipas propagandés ateiste kishte helmuar ndérgjegjen e njerézve, duke hyré thellé né
jetén e tyre té pérditshme, duke i zhytur né errésirén e padijes. Informacioni qé
pércillte propaganda né c¢do gelizé té shogérisé socialiste sidomos né gendar te
punés dhe né organizatat-bazé té partisé pérfshinte té gjitha aktivitetet politike,
ideologjike, ekonomike, shogérore, arsimore, kulturore té sistemit komunist
shqiptar.

Fjalé ky¢: Media, propagandé, ateizém, totalitarizém, komunizém.

! PhD candidate , Universiteti Tiranes, Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit

44



ICCMS 2015 - Libri i abstrakteve

Trajtimi i temave kombtare dhe kulturore ne revisten
""Zani i Nalte"

Fahrush Rexhepi'
fahrush.rexhepi@msn.com

Studimi dhe trajtimi i vémendshém i artikujve té revistés "Zani i Nalt&", tregon se ai
ka pasur né objektivitetin e vet, pérve¢ temave fetare, edhe trajtimin e ¢éshtjes
kombétare, kulturore dhe edukative, pavarésisht nga natyra e specifika e organit,
apo pérkatésia e institucionit gé i takonte.

Kontributi dhe roli i shtypit shgiptar-islam, e ve¢mas i revistés "Zani i Nalté", ka
gené né shérbim té lévizjes kombétare-shqiptare. Ai ka arritur efekte pozitive, té
pakontestueshme edhe né ¢éshtjen e arsimimit dhe informimit kulturor e kombétar,
né ményré qé kéto ¢éshtje t¢ mos mbesin t¢ mbyllura vetém né garge e suaza té
ngushta té shogérisé, por té jené depértuese, publike dhe mé masive.
Né revistén "Zani i Nalté" gjejmé shpeshheré mesazhe gé shprehin dashuriné pér
atdheun, pér kombin, unitetin, pér rining, kulturén kombétare etj., por edhe mesazhe
gé shprehin brengén dhe shqetésimin pér gjendjen e pérgjithshme té€ popullit
shqiptar, ve¢mas Kosovén dhe Caméring.

Né njé pjesé té késaj reviste, z€né vend personalitetet e shquara fetare e kombétare,
si dhe kontributi i tyre pér ¢éshtje té kombit e té atdheut. Figurat si: Haxhi Vehbi
Dibra, Haxhi Ali Elbasani, Hoxhé& Kadri Prishtina, Hafiz Ali Korca, Hafiz Ibrahim
Dalliu, Sali Vucitérni, Ferid VVokopola etj., ishin edhe personalitete té¢ njohura té
lévizjes kombétare, publicisté e shkrimtaré me vleré, por edhe bashképunétoré e
drejtues té periodikut shqiptar-islam.

Fjalé ky¢: “Zani i Nalté”, kulturé, komb, periodik, edukim, arsimim.

! Prof.asoc. Dr., Kolegji AAB, Shkenca Sociale
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Facebook, si burim referimi né edicionet e lajmeve né
televizionet kombétare né Kosové

Zija Rexhepi'
zija.rexhepi@aab-edu.net

Me paragitjen né skené té formave t& ndryshme mediale, edhe ményra e raportimit
dhe dhénies sé lajmit ka ndryshuar dhe po ndryshon formé dita-dités, duke gjetur
ményra e kanale t& ndryshme té plasimit té lajmit te publiku i gjeré. Dhe, jo vetém
ményra e shpérndarjes sé informacionit ka ndryshuar e po ndryshon, por edhe
formulimi i lajmit dhe gjetja e burimeve té referimit éshté modifikuar e éshté béré
mé i ndryshém. Media e re dhe gazetaria 2.0, ka sjellé mundési té reja, duke i dhéné
rast gé edhe qgytetari i réndomté té keté rol té réndésishém né formulimin e
informacionit.

Sot mediat sociale, té cilat ushgehen me informacione té pafundme nga ¢do sferé e
jetés, kané filluar té€ marrin rolin e burimeve parésore e dytésore edhe né gazetariné
profesionale.

Né televizionet kombétare né Kosové, pothuaj ¢do edicion informativ, éshté e
pamundur t€ mos citojé deklarata, géndrime apo opinione, qofté té zyrtaréve
institucionalé, apo edhe personave té tjeré té fushés publike té prezantuara pérmes
mediave sociale, si¢ éshté facebook.

Ky punim do té shtjellojé pikérisht kété problematiké, duke nxjerré té dhéna
empirike pérmes matjeve konkrete té kétyre referimeve pérmes metodés
kuantitative, por edhe duke krahasuar gjendjen né raport me mediat tjera té rajonit
dhe mé gjeré.

Fjalé kyg: lajm, televizion, media sociale, facebook, gazetari 2.0.

1 MA, Kolegji AAB, Komunikim Masiv
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Strategjité dhe taktikat e PR politik né mediatizimin e
kandidatéve pér kryetaré bashkie

Arta Sakja'
artasakja@hotmail.com

Marrédheniet publike te partive politike jané njé ményré e partive politike pér té
transmetuar mesazhe votuesve té tyre, veprimtari gé intensifikohet né periudha
zgjedhore.

Qéllimi kryesor i marrédhénieve publike té partive politike éshté pérdorimi i
medias pér t& komunikuar géndrimet politike té partisé votuesve.

Ky artikull do té analizojé pérdorimin efektiv t¢ medias online nga ana e partive
politike né periudhén parazgjedhore té zgjedhjeve lokale gé priten té zhvillohen né
Shqipéri, mé 21 gershor 2015, i fokusuar né strategjité e pérdorura pér lansimin e
emrave té kandidatéve pér kryetaré bashkie deri né momentin e pérzgjedhjes finale
nga ana e tyre si edhe mbulimin e tyre nga media.

Avrtikulli synon té hulumtojé mbi ndérlojén strategjike té ekspertéve pérgjegjés pér
komunikimin né partité politike dhe gazetaréve gé mbulojné politikén né shtaté
organet mediatike gé do té vézhgojé; Tema Online, Dita Online, Shqiptarja.com,
Shekulli, Mapo, Panorama, Shqip.

Artikulli synon gjithashtu té shikojé se sa efektive jané strategjité e PR né sigu-
rimin e mbulimit té lajmit t& prodhuar prej tyre né media dhe se si e arrijné kété gjé.

Artikulli pérdor intervistat me pérgjegjésit e PR né partité politike, gazetarét qé
mbulojné politikén né gazetat e sipércituara si edhe shqyrtimin e te gjithé numrave
té gazetave nga data 17 mars (dité kur u pasgyrua lansimi i té parit kandidat pér
kryebashkiak) deri né 18 prill (dité kur Kodi elektoral parasheh si daté té fundit té
dorézimit té kandidaturave nga ana e koalicioneve té partive politike).

Si rezultat shihet njé marrédhénie e miré bashképunuese e pérgjegjésve té
komunikimit né njésité e PR té partive politike mé gazetarét politiké, por rezultati i
pasqyrimit té strategjive nuk pércaktohet vetém dhe thjesht nga kjo marrédhénie,
ajo pércaktohet edhe nga géndrimi i pronaréve té medias ndaj késaj apo asaj partie.

Fjalé kyc: komunikim politik, media online, parti politike, kod zgjedhor,
marrédhénie publike etj.

! PhD candidate, Universiteti i Tiranés, Fakulteti Histori-Filologji,Departamenti i
shkencave te Komunikimit dhe Gazetarise
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Propaganda dhe imazhi né rastin e incidentit té
armatosur né Kumanové

Hasan Saliu®
hasan.saliu@aab-edu.net

Vendet synojné té krijojné imazh pozitiv pér veten edhe népérmjet propagandés sé
ushtruar nga aktoré shtetérorg, duke u prezantuar si viktimé e ndonjé agresioni.
Qéllimi i kétij prezantimit éshté pérfitimi i simpatisé nga té tjerét. Njé rast i tillé i
prezantimit té vetes si viktimé dhe demonizimit té palés tjetér, ishte incidenti i
armatosur i fillim majit né Kumanové té Magedonisé, e cila ngjarje pati njé mbulim
té madh mediatik nga mediat ndérkombétare. Né kété incident pala magedonase
synoi ta prezantojé veten viktimé e njé agresioni nga qytetaré ekstremisté nga
Kosova. Mediat ndérkombétare raportuan gjerésisht pér kété incident, ndérsa njé
publik i huaj gjerésisht i painformuar né detaje pér zhvillimet ballkanike, ndodh
shpesh gé té ndikohet nga efekti primacy i mesazhit, qofté ky edhe i rrejshém.

Punimi do té trajtojé mbulimin e madh mediatik ndérkombétar qé ka pasur ky
incident i armatosur ku u vrané 18 veta, paré nga perspektiva e imazhit pér
shqiptarét né pérgjithési dhe Kosovén né vecanti.

Hipoteza kryesore gé shtrohet kétu éshté se incidenti i Kumanovés, pavarésisht
pagartésive dhe dyshimeve té médha pér ngjarjen né vetvete, megjithaté né publikét
e largét ka ndikuar negativisht pér imazhin ndérkombétar té shqiptaréve.

Punimi ka pér géllim té analizojé mbulimin gé i kané béré mediat e fugishme
ndérkombétare; mesazhi primar qé éshté dhéné dhe nése jané dhéné informacione té
mévonshme shpjeguese pér pagartésité e kétij incidenti. Mesazhi godités primar
(efekti primacy), qofté edhe mesazh propagandues, vlerésohet té jeté mé efektiv
sesa pérgénjeshtrimi i mévonshém né rastet kur marrés mesazhi éshté njé publik jo
fort i informuar me até zhvillim apo gé edhe nuk ka interesim té shtuar pér té
ndjekur zhvillimet dhe gartésimet e mépastajme.

Fjalé kyc: propagandé, agenda setting, imazh, media globale, Kosové, komunikim
politik.

! PhD, Kolegji AAB, Komunikim Masiv.
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Roli i medias né proceset e komb-formimit dhe né
krijimin e kulturave kombétare

Donik Sallova®
donik.sallova@aab-edu.net

Formimi i kombeve dhe krijimi i identiteteve dhe kulturave kombétare nuk jané
vetém momentume qé identifikohen me rrethana historike té clirimit e rizgjimit
kombétar apo vetém me themelimin e shteteve kombétare. Kéto jané procese té
vazhdueshme té cilat nisin gé me themelimin e shteteve moderne kombétare dhe
vazhdojné né formé té politikave shtetérore gé synojné konsolidimin, kultivimin
dhe promovimin e kulturés e cila konsiderohet si “kulturé kombétare”. Synimi i
kétij punimi éshté té paragesé rolin dhe réndésiné e medias masive né formimin e
kulturave kombétare moderne né kuadér té proceseve té vazhdueshme té formésimit
dhe konsolidimit t¢ kombeve. Do té argumentohet réndésia gé ka pasur mas-media,
bashké me politikat e arsimit publik dhe politikat social-kulturore né krijimin e
kulturave kombétare né shumicén e shteteve kombétare t€ Europés, pérkatésisht né
depértimin e shtetit kombétar né identitetin social e politik té njerézve. Né
kontekstin historik, theks t& vecanté do t’i kushtohet interpretimit t€ réndésisé sé
medias sé shtypur, gazetave, librit si medium, né pérhapjen e gjuhés sé njésuar
amtare tek masa e kombit. Pérve¢ shqyrtimeve teorike mbi raportin “media —
kombformim — identitet”, punimi do té synojé vecanérisht t€ paraqesé rolin e
medias masive né formimin e identitetit dhe kulturés kombétare shqiptare. Né kété
venerim t€ kétij raporti “masmedia-kombformim-identitet” né botén shqiptare, do té
konkludohet roli i munguar i medias né promovimin dhe forcimin e kulturés
kombétare shgiptare, pasojé e sé cilés ndér té tjera éshté edhe ideja mbi té
ashtuquajturin “identitet kosovar”. Pérfundimisht roli i masmedias né konsolidimin
e kombit dhe formésimin e kulturés kombétare éshté esencial.

Fjalé kyc: media, komb, identitet, kulturé shqiptare.

! PhD candidate, Kolegji AAB, Administraté Publike
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Zhvillimet teknologjike si shkak i evoluimit té lajmit né
median online té Shqipérisé

Emirjon Senja*
esenja@beder.edu.al

Gjaté dekadés sé fundit, ka patur njé rritje té ndjeshme té numrit té portaleve online.
Fillimisht mediat online ishin shtojca té& mediave tradicionale, por vitet e fundit
vérehet njé rritje e mediave krejtésisht online.

Mediat e sotme online po pérballen aktualisht me njé sfidé té madhe té tyre, gasja
ndaj sé cilés do té vendosé pér té ardhmen e tyre.

Pérparimet e shpejta teknologjike kané€ detyruar median online q€ t’i pérshtaten
atyre. Mediat shqiptare online jané duke ecur né rrugén e atyre ndérkombétare, ku
mesatarisht 35 pér qind e lexuesve té tyre i kané népé&rmjet smartphonéve.

Njé fakt i tillé po i detyron ato q€ t’i pérshtaten teknikisht kétij trendi duke lehtésuar
lundrimin dhe interaktivitetin né faget online pérmes smart phonéve.

Ky studim synon té& nxjerré né pah gasjen e mediave online né territorin e
Republikés sé Shqipérisé ndaj presioneve té ndryshimeve teknologjike dhe
pritshmérive té lexuesve.

Gjithashtu do té sjell né vémendje edhe ndryshimet gé kané ndodhur tek kéto media
online né pérshtatje té kétij realiteti té ri.

Fjalé kyc: Media online, smartphone, lajmi online, raportimi online

! PhD candidate, Shkolla e Larte “Héna e Ploté Bedér”, departamenti Shkenca
Komunikimi
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Libri letrar dhe roli i tij né kulturén kombétare

Dhurata Shehri'
dhuratashehri@gmail.com

Kumtesa do té pérpiget té analizojé rolin e njé mediumi klasik, librit né
marrédhéniet mes mediave masive dhe kulturés kombétare. Né fokus do té jeté
periudha 2010-2015. Kumtesa do té sjellé t& dhéna statistikore mbi numrin e librave
letraré t& botuar né Shqipéri dhe Kosové, kategorizimin e tyre edhe sipas ndarjeve
letérsi shqiptare, letérsi botéore, ndajen né gjini té caktuara, dominimin e njé
kategorie ndaj tjetrés, ndryshimet e prirjeve nga njéri vit né tjetrin. Té dhénat mé
pas do té analizohen dhe do té interpretohen nga kéndi i marrédhénis mes globales
dhe lokales dhe mé pas duke specifikuar toposet narrative dominante dhe prirjet e
ndryshimit té kétyre toposeve.

Njé vend t€ vecanté né kumtesé do t’i japim krahasimit mes dy arealeve (botimeve
né Kosové dhe Shqipéri) dhe krahasimit mes dy periudhave (1990-2010 dhe 2010-
2015) duke i paré ato si pérfagésuese té dy prirjeve, njérés mé konservative dhe
tjetrés mé globaliste né marrédhéniet mes kulturés kombétare dhe asaj globale.

Té dhénat mbi librin letrar té botuar do té krahasohen edhe llojet e tjera té librave,
pérfshiré kétu sidomos librin historik, publicistik dhe memuaristik, por edhe me
statistikat totale té& botimeve né vitet e sipérpérmendura.

Fjalé kyg: libér letrar, kulturé kombétare, media masive, global, lokal, topos, etj.

! Prof. Dr., Universiteti i Tiranés, Departamenti i Letérsisé.
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Ndikimi i medias globale né formimin kulturor dhe
identitetin e rinisé shqiptare

Nirvana Shkélzeni'
nshkelzeni@yahoo.it

Procesi i t& kuptuarit t& botés dhe pérftimit t& domethénieve nga gjithcka gé na
rrethon éshté njéra prej arsyeve kryesore té magjepsjes sé njerézve me rolin e
mediave né shoqéri. Kryesisht kjo vjen pér shkak té réndésisé sé simbolikés sé
pérmbajtjes dhe formés sé produkteve mediatike, pra ¢faré domethénieje kané
imazhet mediatike né interpretimin dhe vlerésimin gé ne i bé&jmé botés. Me fjalé té
tjera, si ndértohet domethénia, si arrihet konsensusi dhe si mund té arrihet
ndryshimi népérmjet mediave.

Ky studim do té hetojé domethéniet gé studentét e UE marrin nga mediat globale, si
pjesé€ e pérpjekjeve t& tyre t€ vazhdueshme pér t’i dhéné kuptim jetés s€ tyre, por
edhe identiteteve gjinore e sociale gé ato kané. Fokusi i studimit éshté pjesé e njé
interesi mé t& madh té studiuesve té medias dhe kritikéve té kulturés mbi raportin
mes teksteve mediatike dhe audiencés sé tyre.

Artikulli do té shtrijé diskutimin né raportin tekst/audiencé, duke e vendosur até
brenda kontekstit té proceseve kulturore dhe ekonomike té globalizimit. Shumé
studiues bien dakord qgé, kur té studiohet impakti i medias globale tek audiencat
lokale, duhen mbajtur parasysh proceset komplekse té ndérveprimit midis sferave
té kulturés, politikés, teknologjisé dhe ekonomisé.

Eshté menduar té pérdoren metoda sasiore té cilat do té¢ mbledhin té¢ dhénat
népérmijet njé pyetésori dhe metoda cilésore si intervistat gjysmeé té strukturuara dhe
fokus grupe.

Fjalé kyc: media globale, rini shgiptare, identitet, audiencé lokale etj.

1 PhD Candidate, “Aleksandér Xhuvani”, Elbasan, Letérsi-Gazetari.
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Feja né median e shkruar

Gentiana Skura®
gentaskura@gmail.com

Vitet e fundit feja dhe marrédhéniet ndérfetare kané gené né fokus té medias,
referuar edhe ngjarjeve té ndodhura, brenda dhe jashté Shqipérisé. Trajtimi i
céshtjeve fetare z& njé vend té konsiderueshém, kjo dhe pér faktin se vendi yné
paraget njé mozaik ndérfetar. Nisur nga raste té caktuara (Charlie Hebdo,
ambasadori i Shqgipérisé né Vatikan, si dhe pérdorimi i gjuhés greke né meshén e
Pashkéve) ky artikull ka né gendér té vémendjes raportimin dhe géndrimin e medias
sé shkruar ndaj rasteve té trajtuara (té lartpérmendura, por edhe té tjera), opinionet
dhe analizat pér rastet né fjalé si dhe géndrimin e audiencés (komentet online).
Paanshméria, gjuha e pérdorur, thellimi né tematikat né fjalé, si dhe hapésira e
kushtuar késaj tematike jané objekti i studimit té artikullit.

Fjalé kyg: Fe, marrédhénie ndérfetare, géndrim i medias, raportim, objektivitet etj.

1 Assoc. Prof. Dr., Universiteti i Tiranés, Departamenti i Gazetarisé dhe
Komunikimit.
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Gazetaria shgiptare online dhe pérshtatja me
ndryshimet teknologjike

Rexhep Suma’
rexha74@hotmail.com

Teknologjia mobile po formaton faget e gazetave dhe ekranet televizive. Tashmé
éshté e garté se teknologjia ka ndryshuar ményrén sesi ne konsumojmé lajmet. Mé
tepér se gjysma e pérdoruesve né internet informohen mbi lajmet mé t& fundit
népérmjet publikimeve né platformat sociale. Kjo vlen sidomos pér Twitter-in ku
ngjarjet e ndryshme pérhapen shumé kohé para se té publikohen né format té
printuar.

Edhe shogéria joné edhe pse ende gjendet né tranzicion nuk éshté larg zhvillimeve
dhe Kkétyre ndryshimeve qé éshté prodhim i revolucionit teknologjik gé kané
vendet e Evropés peréndimore dhe Amerikés veriore.

Kjo ka béré gé né shumé vende, SHBA e Evropé ekrani i paré mos té jeté ai i
televizorit por ekrani i njé smartfoni apo tableti késhtu qé duke zvogéluar kohén e
gjaté té géndrimi t té njeriut pérpara televizorit.

Industria mediatike shqiptare duhet té pérshtatet apo akomodohet me ndryshimet
marramendése teknologjike e sidomos teknologjia “mobile” qé pér shumé ké
ekrani i televizionit éshté zévendésuar me ekranin e smartfonit apo tabletit gé
dukshém ka zvogéluar edhe kohén e géndrimit té gjaté pata ekraneve televizive apo
edhe mediave té shkruara. Pér BBC, 65%, e informacionit shpérndahet népérmjet
smartfonéve dhe kjo béhet népérmjet asaj gé quhet web mobile ose népérmjet
aplikacioneve dhe si pérmbajtje konsumohet mé shumé ato gé kané té béjné me
lajmin e fundit ose informacione alert ose ato gé kané lidhje me motin. Do té ishte
shumé miré gé edhe mediat tona té pérshtatin kété avancim edhe né ambientin
toné mediatik gé€ t’ia lehtésoj audiencés gasjen né informata té tilla.

Tregu i medias shgiptare mbizotérohet gartésisht nga media elektronike, smartfoni,
tableti, televizioni etj, ndérkohé gé té dhénat e tirazheve té shtypit té pérditshém dhe
atij periodik 1&né shumé pér té déshiruar.

Fjalé kyc: media elektronike, informacion, revolucion teknologjik, shpérndarje.

! PhD candidate, Universiteti i Prishtinés "Hasan Prishtina”, Shkenca té
Komunikimit dhe Gazetarisé
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Mediat tradicionale turke né Kosové, Magedoni dhe
Shqipéri

Alban Tartari*
alban.tartari@albtelecom.al

Ky punim do té pérpiget t& fokusohet né punén dhe aktivitetin e mediave
tradicionale turke né tre vende té rajonit tong, Kosové, Shqipéri dhe Magedoni.
Kéto media ndérthurin dy aspekte t& komunikimit mediatik: komunikimin nga dhe
drejt komuniteteve turke né kéto vende si dhe komunikimin e Turgisé drejt kétyre
vendeve. Né kété punim do té trajtohen mediat turke vendase si televizionet, radiot,
gazetat, revistat dhe faget e internetit té cilat kané njé karakter privat. Po ashtu do té
trajtohen edhe dy mediat publike turke TRT dhe Anadolu Ajansi, t€ cilat
transmetojné/botojné aktualisht né gjuhén shqgipe si nga Ankaraja ashtu edhe nga
Tirana dhe Prishtina. Qéllimi i punimit éshté té japé njé tablo té funksionimit té
mediave minoritare né hapésirén shqgiptare dhe té mediave publike té njé vendi
tjetér (konkretisht Turgisé) né gjuhén shgipe né hapésirén mbaréshqgiptare. Cili
éshté mesazhi mediatik dhe si éshté i strukturuar ai né t& dy modelet?

Fjalé kyc: media turke, minoritete, Kosové, Magedoni, Shqipéri.

1 PhD candidate, Universiteti i Tiranés.
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Ushtrimi i ndikimit ndaj gazetaréve né Kosové

Hyré Tejeci'
htejeci@hotmail.com

Debatet lidhur me liriné e medias nuk kané shteruar kurré, gjaté gjithé historisé sé
medias, sé shkruar e elektronike. Por, né periudha t& ndryshme té historisé sé saj,
kufizimet e lirisé sé shtypit jané shprehur mé pak ose mé shumé, né ményré mé té
vrazhdé apo né ményré mé té buté, varésisht prej zhvillimeve shoqérore, politike,
ekonomike, kulturore, etj.

Raportet e organizatave ndérkombétare gé merren me liriné e shtypit dhe me
mbrojtjen e gazetaréve nxjerrin né pah njé té vérteté té hidhur — gjendja e lirisé sé
shtypit vetém sa éshté pérkeqgésuar, né shumé vende té botés. Né Kosové ka pasur
shpesh diskutime e debate lidhur me liriné e medias dhe lidhur me ndikimet ndaj
medias. Diskutimet e debatet e késaj natyre jané zhvilluar prej rastit né rast, mé
shumé né bazé té percepcionit ose né bazé té rasteve konkrete.

Kureshtja profesionale mé ka nxitur té béj njé hulumtim lidhur me pérmasat reale té
ndikimit dhe me format e ushtrimit t& ndikimit ndaj gazetaréve e redaksive né
Kosové. Té dhénat fillestare t€ pyetésoréve té pérpunuar deri mé tash tregojné se
ushtrimi i ndikimit ndaj gazetaréve éshté mé i madh se sa percepcioni i jashtém.
Sipas kétyre té dhénave, ende fillestare, del se gazetarét kosovaré sot pérballen me
ushtrim té drejtpérdrejté e té térthorté té ndikimit.

Tutoré té gazetaréve shfagen mé sé shumti pérfagésuesit e pushtetit ose titullarét
dhe pronarét e mediave, té cilét e ushtrojné ndikimin e tyre népérmjet menaxheréve
ose redaktoréve té pérzgjedhur prej tyre. Por, nuk jané té pakta as rastet e ushtrimit
té ndikimeve nga individé apo grupe té ndryshme té interesit, zakonisht té aférta me
pushtetin ose me pronarét dhe titullarét e mediave. Natyrisht, ka edhe raste té
ushtrimit té ndikimit nga opozita.

Népérmjet pyetésorit jam pérpjekur t& kuptoj edhe format e ndikimit dhe ményrén e
ushtrimit té tij. Nga pyetésorét e pérpunuar deri mé tash del se ndikimi ndaj
gazetaréve ushtrohet né ményré direkte apo indirekte, né formé té forté (né trajté té
urdhéresés) apo né formé té buté (né trajté té késhillés apo rekomandimit).
Hulumtimi im nxjerr né pah edhe dyshimin e arsyeshém né singeritetin e gazetaréve
gé u jané pérgjigjur pyetjeve té shtruara né pyetésor, duke pasur parasysh frikén se
ata mund té kené pasoja pér pérgjigjet e tyre, ndonése né pyetésor u éshté 1éné e
hapur mundésia gé ta ruajné anonimitetin e medias pér té cilén punojné.

Fjalé ky¢: ndikim ndaj gazetaréve, liria e shtypit, kufizime, mbrojtje e gazetaréve,
té drejtpérdrejté, té térthorté.

1 MSc, Kolegji AAB, Komunikim Masiv.
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Vendi i femrés né mediat franceze

Cecile Vrain®
vrainhamard@gmail.com

Vendi i femrés né mediat franceze éshté njé temé aktuale né Francé. Asnjé javé nuk
kalon gé kjo temé té mos trajtohet né njé ményré apo né njé tjetér : nominime,
publikime, peticione, skandale...

Zgjedhja e késaj teme nuk éshté, pra, vetém teorike, por ajo pérfshin sot edhe
mendimin e gjeré té shogérisé franceze. Ky mendim mund té drejtohet né ményré
mé té vecanté rreth dy problematikave. Né té vérteté, kur flasim pér vendin e femrés
né media, ¢’duam té themi saktésisht? Pér cfaré flasim? Pér vendin e femrés né
shtyllat e gazetave té shkruara ose web, né valét e radiove apo edhe né imazhet
televizive? Ku u referohemi ne femrave gazetare gqé punojné né media?

Té dyja problematikat jané sigurisht me vend. Késhtu, pjesa e paré e artikullit toné
ka té béjé me femrat gazetare, me praniné e tyre né media, me pushtetin e tyre,
domethéné me vendin ku ato ushtrojné aktivitetet e tyre etj.

Dhe, njé pjesé e dyté do té pérgendrohet mé shumé né vendin gé u jepet grave né
media pér t& marré fjalén, né intervista, né portret etj...

Studimi jep doré gé té nxjerrim pérfundimin se sot duket e mundshme té themi gé
gjendja e femrés né media, cilatdo gofshin ato, po pérmirésohet daléngadalé. Qofté
né raport me numrin e gazetareve né post me pérgjegjési, ose qofté me praniné e
femrave né media. Ligjvénési ka gené i detyruar té intervenojé pér ta cuar gjendjen
pérpara, e cila duket se nuk do té kishte I&évizuar.

Fjalé kyc: Media franceze, gazetare femra, artikuj gazetarie, menaxhuese femer etj

! Dr, Ecole Superieure de Journalisme (ESJ), Paris
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E drejta evropiane e mediave

Bashkim Zahiti*
bashkim.zahiti@uni-prizren.com

E drejta e mediave né aspektin pérmbajtjesor pérfshin né pérgjithési céshtjet e
ndérlidhura té fushé-lémive té ndryshme juridike si¢ jané e drejta publike, e drejta
civile dhe e drejta penale. Rregullimi i pérgjithshém i informimit dhe komunikimit
privat dhe publik éshté njé prej géllimeve mé parésore té sé drejtés sé mediave né
pérgjithési duke garantuar infrastrukturén e komunikimit, shuméllojshmériné e
mendimit, mbrojtjen e shfrytézuesve té mediave, mbrojtjen e té dhénave dhe té
rinjve, mbrojtjen e pronésisé intelektuale etj.

E drejta evropiane e mediave si njé [&mi juridike relativisht e re, fillet e veta i ka né
raportet e dy grupeve parlamentare té€ Parlamentit Evropian té publikuara né vitin
1980 mbi politikén televizive. Ndérsa, kodifikimi i té drejtés evropiane té mediave
ka filluar me nxjerrjen e direktivés 89/552/EWG (Televizioni pa kufi) té Bashkésisé
Ekonomike Evropiane. Rregullimi normativ i té drejtés evropiane té mediave vjen
nga burimet primare dhe sekondare té drejtés evropiane. Njé prej sfidave mé té
médha té drejtés evropiane t&é mediave éshté qé né kuadér té parimit té subsidaritetit
té harmonizohet rregullimi normativ i shteteve anétare.

Fjalé kyc: E drejté evropiane, media, informim, komunikim, pronési intelektuale.

! Assist. Prof. Dr., Kolegji AAB, Administraté Publike
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Identiteti online

llire Zajmi*
ilirezajmi@hotmail.com

Mediat sociale jané shndérruar né arené té shpérndarjes sé shpejté té informacionit,
komunikimit global, veté-promovimit, lirisé sé shprehjes , debateve té nxehta por
edhe né njé mjet té fugishém té formésimit té identitetit.

Identiteti &shté koncept i atribuar shogéror. Por né mediat sociale identiteti
konsiderohet si “zgjatim i jetés sé pérditshme dhe mjet i ndryshimit kulturor”. Pra,
formimi i identitetit, si koncept social, éshté duke u transformuar me metoda té reja
globale. Ky transformim po ndodh falé medias sociale. Platformat e rrjeteve sociale
mundésojné krijimin dhe plasimin e identitetit real apo fals né botén virtuale.

Punimi “Identiteti online” analizon Kkrijimin e identitetit, motivet gé shtyjné
individét té krijojné kéto identitete, krahason identitetet e krijuara virtuale me ato té
botés reale dhe ményrén e komunikimit mes pérdoruesve. Gjithashtu trajton
problemin e komunikimit me pérdoruesit anonimé, me té cilét fitohet pérshtypja e
eksplorimit té identitetit individual.

Fjalé kyc: media sociale, formim i identitetit, identitet real, identiteti online,
privatési online, boté virtuale, rrjete sociale, komunikim.

1 MSc, Kolegji AAB, Komunikim Masiv
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Imazhi i Shqipérisé, si kandidate e BE-sé, né shtypin
ndérkombétar

Zoltan Zakota'
zzakota@gmail.com

Sot Shqipéria po pérballet me njé nga sfidat mé té médha: anétarésimin né
Bashkimin Evropian. Né kété shekull kjo pérpjekje mund té jeté kérkimi i madh i
kombit té vogél nga Ballkani. Pér fat té keq, imazhi i vendit éshté i mbingarkuar me
elemente negative: kriminalitet té larté, katastrofé ekonomike, trafikim té drogés,
ushtrisé, organeve dhe genieve njerézore. Nga ana tjetér, shohim imazhin e njé
vendi i cili pérpiget shumé pér té arritur géllimet e veta, vend i cili ishte me té
vérteté i suksesshém né menaxhimin e té gjitha konflikteve gé kané shkatérruar
Ballkanin gé nga rénia e komunizmit. Qéllimi i propozimit tim éshté té parages
ményrén né té cilén Shqgipéria éshté paraqitur te publiku i zakonshém europian, si
ményrén negative ashtu dhe até pozitive. Gjithashtu pérpigem té pérshkruaj se si ky
imazh ndryshon né kohé nga njé periudhé e ashpér deri né njé periudhé mé té geté.

Fjalé ky¢: Shqipéria, Ballkani, imazh i vendit, pranimi né BE.

! Partium Christian University, Department of Finances and Economic

Analysis(Romania).
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Aspekte té multimedialitetit né gazetariné online té
zhvilluar né Shqipéri

Rrapo Zguri'
rrapozguri@hotmail.com

Njé numér i madh studiuesish e konsiderojné multimedialitetin si njé nga tiparet e
genésishme té mediave té reja. Duke béré dallimin mes “multi-media” dhe
“multiple media”, shumica e studiuesve e shohin multimedialitetin e pérdorur né
mediat online si integrimi i dy ose mé shumé mediumeve apo formateve mediatike
né procesin e raportimit pér gazetariné né web.

Bazuar né literaturén teorike, referati i propozuar synon té hedhé drité mbi
specifikat dhe tiparet e multimedialitetit t& zhvilluar né websajtet kryesore té
lajmeve té lokalizuara né Shqipéri. Punimi e studion multimedialitetin e websajteve
té lajmeve né dy plane: Né fillim merren né shqyrtim ve¢ e veg elementét e
multimedias gé aplikohen né raportimin e lajmeve online. Késhtu, duke béré njé lloj
dekonstruktimi té konceptit t& multi-medias, né punim analizohet pérdorimi dhe
prania e fotografive, infografikave, animacioneve, videos dhe audios si elementé
mé vete. ME pas, né njé plan tjetér elementét e multimedias shqyrtohen si pjesé e
paketés sé “multimedia storytelling” (raportimit multimedial) né web. Praktika e
raportimit multimedial pérmes paketave multimediale té integruara pérfagéson né
fakt nivelin mé té larté té multimedialitetit té njé websajti dhe reflekton njé
pérdorim maksimal té kapaciteteve té webit né kété drejtim.

Punimi i ndérmarré synon té evidentojé pérvojén dhe problematikén e
multimedialitetit té aplikuar né websajtet kryesore té lajmeve né Shqipéri, duke i
ballafaquar ato me modelet, arritjet dhe pérvojén mé té miré globale né kété fushé.
Nén kété optiké shpresohet gé kjo sprové studimore té jeté e dobishme edhe pér
agjensité mediatike gé operojné né fushén e mediave té reja dhe té gazetarisé
online. Analiza dhe pérfundimet e kétij studimi mbéshteten nga njé kérkim i gjeré
empirik i zhvilluar né njé periudhé disa-vjecare nga autori i kétyre radhéve. Nga
studimi mund té nxirren edhe rekomandime té réndésishme dhe té dobishme pér
aktivitetin e mediave online né té ardhmen.

Fjalé kyg: multimedia, multiple media, multimedialiteti, raportimi multimedial,
paketa multimediale

! PhD. Universiteti Tiranes, Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit.
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