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KOMUNIKIMI DHE INFORMACIONI NE EPOKEN E MEDIAVE
SOCIALE DHE FAKE NEWS

Né epokén e hipermedias (Deibert, 2002), pérdorimi i gjeré i teknologjisé
dixhitale ka ndryshuar ményrén e té bérit biznes, ka ndryshuar komunikimet
sociale midis njerézve, por edhe komunikimet e geverisé me publikun.
Ndérveprimi ka ndryshuar dhe éshté béré mé i shpeshté dhe fugizues. Politikanét
dhe diplomatét pérdorin gjithnjé e mé shumé teknologjiné dixhitale dhe mediat
sociale pér té pérhapur mesazhet e tyre. Fshati global i McLuhan (1962) tashmé
éshté duke funksionuar. Aktorét shtetéroré dhe joshtetéroré komunikojné
mesazhe politike gé i pércojné pérmes mediave, pérfshiré vendet gé nuk kané
marrédhénie diplomatike (Saliu, 2018, 2022a) ose kohét e fundit komunikohet
publikisht me aktoré shtetéroré té vendeve té tjera edhe né kohé lufte. Té késaj
natyre mund té konsiderohen edhe komunikimet e presidentit ukrainas Zelensky
me parlamentarét e demokracive peréndimore gjaté agresionit rus. Pérmes
mediave e platformave, ai hyn dhe u drejtohet parlamenteve té vendeve té
ndryshme, duke u nisur gé nga ai i fundit, té Shqipérisé, Francés, Britanisé,
Kongresit Amerikan etj. Hyrja né asambleté e vendeve demokratike dhe adresimi
i tij né kohé reale (pérmes media) dhe njékohésisht géndrimi i tij fizik né lufté,
gjithashtu paraget njé transformim té komunikimeve té sotme. Shtetet, aktorét
joshtetéroré, institucionet ndérkombétare, lévizjet sociale dhe 4.5 miliardé
njeréz gé sot kané gasje né internet, jané té gjithé transmetues mesazheve dhe
luajné rol né politikén globale (Crilley, Manor & Bjola, 2020).

Gjithashtu njerézit kultivojné brendin e tyre profesional (Evans, 2017) dhe
menaxhojné até né kontekstin e marrédhénieve me publikun (Cardoso, Aguileta
& Lago, 2020), né facebook (Gil, 2022), apo edhe né profile té tjera sociale
(Pruchniewska (2018).

Jeta pérgjithésisht éshté mediatizuar. Mediatizimi né dy dekadat e fundit
éshté kthyer né njé koncept té ri ankorues né media (Hepp, Breiter & Hasebrink,
2018) dhe éshté shfaqur “si njé koncept dhe kornizé teorike e réndésishme pér
shqyrtimin e ndérveprimit mes medias, kulturés dhe shoqérisé” (Hepp &
Hjarvard, 2015: 2), sepse sot pothuajse ¢do sektor éshté mediatizuar,
pérfshiré mjekésing, shkencén, muzika, identiteti, shéndeti, lufta, performanca,
marrédhéniet intime, konsumi, kujtesa, vdekja etj. (Deacon & Stanyer, 2014).

Por, besimi i informacionit ka réné, me shfagjen e mediave sociale dhe
daljen e fake news. Né kété situaté té thellé mediatizimi, qé pérfshin miliarda



aktoré komunikues né mediat dixhitale, edhe génjeshtrat jané béré mé lehté té
garkullueshme. Viti 2016 ishte viti né té cilin filloi epoka e ‘post té vértetés’ (post-
truth) (d’Ancona, 2017), ndérsa Fjalori i Oksfordit e shpalli até si ‘fjalén e vitit'.
Populistét demagogé, nga njéra ané, dhe ekspertét e elités, nga ana tjetér,
besojné se realiteti éshté i ndryshém nga ajo qé beson shumica e popullsisé
(Fuller, 2018). Retorika populiste né epokén e mediave sociale dhe pas té
vértetés prek elitén, e frustron até dhe démton demokraciné (Waisbord, 2018).
Né komunikimin online, demagogét populisté marrin mé shumé mbéshtetje,
sepse ata duket se jané ‘shumica’ ndryshe nga ekspertét e elités, ose si¢ thekson
Eco, “media sociale u jep legjioneve té imbeciléve barabarési pér té folur me njé
fitues té ¢mimit Nobel” (Eco, 2015).

Puna e gazetaréve éshté dinamizuar, parcializuar, ndérsa edhe ata béjné
brendin e tyre personal né mediat sociale (Brems et al., 2017). Né kété shogéri
té rrjetézuar (Castells, 2009) dhe infosferés (Floridi, 2014), rréfimet dhe tregimet
jané né gendér té identitetit dhe imazhit té individit, por edhe té organizatés dhe
shtetit (Lepore, 2019), vecanérisht né mediat sociale.

Qéllimi i késaj konference éshté gé té béjé bashké studentét e Kolegjit AAB
né Prishtiné dhe té Universitetit té Tiranés (Departamenti i Gazetarisé dhe
Komunikimit) si dhe té gjithé studentét e institucioneve té tjera arsimore gé jané
té interesuar pér té marré pjesé né kété konferencé studentore té nivelit master.

Pér kété arsye, ftohen studentét e gazetarisé, marrédhénieve me
publikun, shkenca politike diplomaci, komunikime ndérkulturore etj., qé té
marrin pjesé né kété konferencé studentore, duke u pérgendruar né temat e
méposhtme, por jo vetém:

- Transformimet né komunikimet tradicionale

- Marketingu politik né kohén e shumésisé sé mediave

- Rrjetet sociale né jetén e pérditshme

- Marrédhéniet me publikun né epokén digjitale

- Marrédhéniet me publikun né epokén e mediave sociale
- Pérditshméria online

- Edukim mediatik: konsumimi mediatik né kohén e bombardimit mediatik
- Agenda setting né epokén digjitale

- Hapésira publike online, infosfera

- Propaganda dhe fake news

- Specifikat e raportimit mediatik né kohén post-truth



Debatet dhe pseudodebatet televizive pér zhvillimet né shogéri: kush
flet pér luftén né Ukrainé?

Glokalizmi dhe komunikimet ndérkultuore

Analistét (njohésit e thellé) apo opinionistét né televizionet tona (kush
pér cfaré diskuton)?

Televizioni né jetén e pérditshme

TV si pasqyré narciste e politikanéve

Rrjetet sociale si hapésiré publike virtuale dhe e krijimit té brendit
personal

Gjuha e urrejtjes online, raste dhe shembuj

Kur televizionet fshehin duke treguar

Soft power, marrédhéniet publike ndérkombétare dhe diplomacia
publike né epokén digjitale

Raportimi i gazetaréve né kohé konfliktesh

Imazhi i Kosovés: mbulimi mediatik ndérkombétar pér zhvillimet e
brendshme né kohé pandemie

Imazhi i Shqipérisé né kohén e pérballjes me pandeminé e Covid-19
Specifikat e punés sé reporterit né kohén e rrezikut té infektimit
Kontrollimi i fakteve né epokén e mediave sociale

Ekspozimi mediatik si mundési e PR-it politik né kohé krize

Etika dhe privatésia né epokén e mediave sociale

Senzacioni mediatik né epokén e fake news
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Imazhi i Shqipérisé gjaté pandemisé COVID-19, rasti i
dérgimit té mjekéve dhe infermieréve né Itali

Klara Murra & Renaldo Sinani

Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit , FHF, Universiteti i Tiranés
Email: klaramurra9@gmail.com

Abstrakt

Ky punim synon gé té japé njé pérgjigje rreth imazhit té Shqipérisé né periudhén
e pandemisé COVID-19. Nga kjo pikénisje do té trajtohet se si aktorét shtetéroré
dhe joshtetéroré komunikuan me publikét e huaj me géllimin e krijimit té njé
imazhi pozitiv té vendit. Punimi do té paragesé njé shembull konkret si¢ éshté
dérgimi i mjekéve dhe infermieréve né Itali, né momentin mé kritik kur ky vend
u braktis nga miqgté e saj europiané ndérsa me prané iu gjend njé vend si
Shqipéria. Sigurisht qé aspekti human éshté kryesori, por pérvec késaj, ky veprim
pati njé ndikim shumé té madh pér té rregulluar imazhin negativ té vendit. Deri
dje imazhi i shqiptaréve pér italianét vinte mé nga anija e famshme plot me
shqiptaré duke kérkuar shpresén jo né vendin e tyre, por diku tjetér, ndérsa sot
italianét i njohin shqiptarét pér vlerat e trashéguara brez pas brezi. Pyetja
kryesore kérkimore gé na del kétu éshté se si diplomacia publike luajti njé rol ky¢
né imazhin e vendit gjaté periudhé sé pandemisé COVID-19. Gjetjet tregojné se
mediat italiané i kané dhéné njé mbulim té madh mediatik gatishmérisé sé
Tiranés zyrtare qé té dérgojé né Lombardi dhjetéra mjeké e infermieré pér ta
mbéshtetur vendin fqginj né castet kur té tjerét nuk i ofronin ndihmé né
pranverén e vitit 2020.

Fjalé kyg: Covid-19, media, Itali, Shqipéri, imazh ndérkombétar.



Imazhi ndérkombétar i Kosovés népérmjet raportimit té
mediave ndérkombétare pér zgjedhjen e presidentes Osmani

Lularta Buja

Fakulteti i Komunikimit Masiv, Kolegji AAB, Prishtiné
Email: lularta.buja@aab-edu.net

Abstrakt

Zgjedhja e presidentit té Kosovés né prill té vitit 2021, ka gené njé ngjarje qé ka
marré vémendjen e mediave ndérkombétare. Reuters, Associated Press, ABC,
CBS, Al Jazeera, France 24, Al'Aarabiya, DW etj., kané raportuar pér zgjedhjen e
presidentit té& Kosovés. Por, krahas raportimit pér zgjedhjen e presidentes, disa
media ndérkombétare gjithashtu kané pérshkruar kontekstin e Kosovés, se si kjo
zgjedhje ka ardhur pasi presidenti i méparshém éshté dérguar né Hagé i akuzuar
pér krime lufte. Ky informacion i fundit ndikon edhe né imazhin ndérkombétar
té vendit . Prandaj qgéllimi i kétij punimi éshté qé té analizojé raportimin e
mediave ndérkombétare pér zgjedhjen e presidentes Osmani. Né kété kuadér
shtrohet pyetja kérkimore se si mund té ndikojé ky mbulim mediatik né imazhin
ndérkombétar té Kosovés? Né punim do té analizohet pérmbaijtja e disa mediave
ndérkombétare qé kané raportuar pér kété rast dhe qé kané dhéné edhe
informacione né sfond pér Kosovén . Ky punim konkludon se disa media
ndérkombétare duke dhéné informacione pér rrjedhén e ngjarjeve qé solli
zgjedhjen e presidentes sé re - arrestimi i kreréve mé té larté shtetéroré dhe
akuzimi i tyre pér krime lufte - kéto raportime ndikojné negativisht pér imazhin
ndérkombétar té Kosovés.

Fjalé kyc: imazh ndérkombétar i vendit, Kosova, Reuters, krime lufte.
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Komunikimi online né situaté konflikti: Lufta né Ukrainé

Marjena Sallaku & Aleksandra Peshtani

Departamenti i Gazetarisé/Msc. Il Marrédhénie me Publikun, UT, Tirané
Email: marjena.sallaku@gmail.com
Email: aleksapeshtani23@gmail.com

Abstrakt

Diplomacia publike nénkupton komunikimin e aktoréve shtetéroré dhe
joshtetéroré té njé vendi me publikét e jashtém me qgéllim té informimit, ndikimit
dhe realizimit té interesit shtetéror. Synimi i diplomacisé publike éshté
promovimi i interesave kombétare té njé shteti, pérmes informimit té audiencés
sé huaj, me qgéllim ndikimin e saj, ashtu si edhe diplomacia mediatike gé synon
arritjen e njé marréveshjeje ndérkombétare. Né kohé krize, si¢ jané luftérat,
diplomacia publike shihet si 'celési' pér zgjidhjen e konflikteve dhe arritjen e
pages. Prandaj, né kété punim, do té shohim se si po pérdoret diplomacia publike
né agresionin rus kundér Ukrainés dhe kryesisht, népérmjet komunikimit té
presidentit Volodymyr Zelensky me aktorét qeveritaré dhe jo geveritaré
népérmjet mediave sociale. Pyetja kérkimore e shtruar kétu éshté se si jané
pérdorur marrédhéniet publike ndérkombétare dhe diplomacia publike né
epokén digjitale gjaté luftés sé Ukrainés. Pér kété punim éshté monitoruar
komunikimi presidentit Volodymyr Zelensky né Instagram dhe Twitter, si dy
mediat sociale mé té pérdorura gjaté periudhés sé fillimit té luftés e deri mé tani.
Gjetjet kané treguar se kéto dy rrjete sociale ishin mjeti me té cilin Ukraina dhe
kreu i shtetit, Zelensky, ka ndérvepruar me publikét e huaj, ndérsa diplomacia
publike 'e fshehur' si njé komunikim i pérditshém ka krijuar njé solidarizim té
botés ndaj Ukrainés, duke promovuar dhe né disa raste pérmbushur interesat e
Ukrainés dhe veté Zelenskyt.

Fjalé kyc: diplomaci publike, diplomaci mediatike, komunikim online, Zelensky,
Ukrainé.
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Roli i organizatave joqgeveritare né diplomaciné
publike té Kosovés

Agnesé Jashari
Albané Hoti

Programi Master, Fakulteti i Administratés Publike, Kolegji AAB
agnessajashari@hotmail.com; albannahoti@gmail.com

Abstrakt

Qéllimi i kétij punimi ishte té ofrojé njé analizé té pérgjithshme té rolit gé
organizatat joqgeveritare luajné né diplomaciné publike. Njé elaborim i
koncepteve organizatat jogeveritare dhe diplomacia publike, si dhe njé pasqyré
e historisé sé kétyre koncepteve, dhe teorive lidhur me to ofrohet né shqyrtimin
e literaturés. Pérceptimet e disa té rinjve (publik i huaj) nga vende té ndryshme
si: Bullgari, Poloni, Sllovaki, Suedi, Kroaci, Gjermani, Greqi, Danimarkg, lzrael, dhe
Mauritus, pérfshihen né kété punim né kuadér té punés sé organizatave
jogeveritare, si shembull i ndikimit dhe informimit pér soft power-in e vendit
toné te publikét e huaj. Duke analizuar aktivitetet e organizatave jogeveritare, té
cilat mes tjerash béjné promovimin e vlerave té vendit té tyre te publikét e huaj
pérmes ndérveprimeve té thjeshta apo edhe aktiviteteve té shumta si vizita té
ndryshme né vende té tjera, shkémbime, konferenca, trajnime, punétori e
aktivitete té tjera, punimi vjen né pérfundim se ato luajné njé rol té réndésishém
né diplomaciné publike té vendit.

Fjalé kyg: organizata jogeveritare, diplomaci publike, aktoré joshtetéroré, imazh
ndérkombétar i vendit.
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Imazhi i vendeve té vogla né kohé konfliktesh té médha:
strehimi i emigrantéve afgané né Shqipéri

Enia Matishi
Trevisa Tufa

Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit, FHF, Universiteti i Tiranés
Email: eniamatishi@gmail.com; trevisatufa29@gmail.com

Abstrakt

Né kohé luftérash, trazirash apo mungese stabiliteti né geverisjen e njé shteti,
mbulimi mediatik ndérkombétar qé u kushtohet, ka pér aftési té véré né rend té
dités jo vetém zhvillimet e minutés sé fundit ku konflikti zé fill, por dhe
perceptime ndaj shteteve ku konflikti sugjerohet té marré kthesé. Kéto mbulime
mediatike mund té prekin pérnjéherésh imazhin dhe reputacionin e té dyja
paléve. Ky punim ka pér géllim té argumentojé se si né kohé konfliktesh
botérore, njé vend i vogél si Shqipéria, pérzgjedhur si “ndérmjetésuese”,
“transit” né zbutjen e konfliktit né Afganistan, vihet né qgendér té optikés
mediatike, duke zbuluar dhe perspektivén e saj mbi té. Por, pyetja gé shtrohet
kétu éshté se si portretizohet Shqipéria né kéto raportime? Né kété kontekst, né
shqyrtim jané marré raportimet dhe elementé té raportimeve nga prestigjiozet
ndérkombétare si Reuters, CNN, The New York Times, etj., kushtuar strehimit té
emigrantéve afgané né Shqipéri né fund té vitit 2021. Nga ky monitorim ka
rezultuar se né pérgjithési, artikujt ndajné njé gasje pozitive ndaj Shqipérisé si
“ndérmjetésuese” né konflikt, praktikisht si vend gé strehon emigranté afgané,
pa léné

Fjalé kyc: Shgipéri, konflikt botéror, emigranté, imazh, reputacion, mbulim
mediatik, ndérmjetésim.

13


mailto:eniamatishi@gmail.com
mailto:trevisatufa29@gmail.com

Marrédhéniet publike ndérkombétare dhe diplomacia
publike né epokén digjitale, raporte mbi imazhin e
Kosovés

Edita M. Rexha

Fakulteti i Komunikimit Masiv, Kolegji AAB, Prishtiné
Email: editarexha@gmail.com

Abstrakt

Né botén globale, si pjesé e zhvillimit, fugizimit dhe krijimit té stabilitetit té njé
shteti, éshté mjaft i réndésishém komunikimi strategjik dhe mbajtja aktive e
marrédhénieve publike ndérkombétare gqé né thelb ka pér géllim interesin
shtetéror. Pér shtetet né zhvillim si Kosova, diplomacia publike dhe
marrédhéniet publike me botén e jashtme, luajné rol ky¢ né paragitjen dhe
fugizimin e imazhit ndérkombétar té Kosovés qé konsiderohet shtet i ri né
skenén ndérkombétare. Ndonése zhvillimi i teknologjisé dhe komunikimi i
avancuar ka lehtésuar komunikimin me botén e jashtme, andaj ky punim synon
té analizojé sa jané arritur objektivat e krijimit té marrédhénieve me publikét e
jashtém duke shfrytézuar komunikimin e digjitalizuar. Tema éshté shtjelluar
duke pérdorur metodologji té kombinuar, kualitative dhe kuantitative, pérmes
shembujve né pércjelljen e mesazhit ndaj publikéve té huaj dhe duke kombinuar
té dhénat e pérgjigjeve té pyetésoréve té realizuar online me aktoré gé pércjellin
kéto mesazhe. Rezultatet e punimit paragesin pérpjekjet, strategjité dhe
politikat e reja qé arrihen pérmes formave té komunikimit dhe mediave digjitale.
Ndonése imazhi i Republikés sé Kosovés ndérkombétarisht njihet edhe pérmes
sferave té tjera, digjitalizimi i komunikimit ndérkombétar éshté njé katalizator gé
e afekton imazhin e Kosovés.

Fjalé kyc: imazhi i Kosovés, marrédhénie publike ndérkombétare, diplomaci
publike, digjitalizim
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Démtimi i imazhit ndérkombétar té Kosovés.
Rast studimi: arrestimi i presidentit Hashim Thagi
pér krime lufte

Ardiana Thagi Mehmeti

Kolegji AAB, MSC Komunikim Masiv dhe Gazetari
Email: ardiana.thagimehmeti@universitetiaab.com

Abstrakt

Nése imazhi shtetéror ndértohet né bazé té asaj qé té tjerét shohin, dégjojné dhe
lexojné pér njé vend, imazhi i Kosovés, né fundvitin 2020, éshté bombarduar nga
lajmet negative, pér arrestimin e presidentit té saj, Hashim Thagi, nén dyshimin
se ka kryer krime lufte gjaté viteve 1998-99. Kosova, si shteti mé i ri né boté, ishte
e pérfagésuar né boté me njé imazh gjysmak, i cili u ndértua falé punés
individuale té artistéve e sportistéve, té cilét shpérthyen né arenén
ndérkombétaré duke krijuar njé “mirazh” pér Kosovén, si shtet i ri me njé
popullaté kryesisht té re. Por ky imazh ka pésuar déme me publikimin e kétij
lajmi né shumicén e mediave ndérkombétare. Kjo mé shumé pér faktin se
ndértimi i imazheve dhe identiteteve té caktuara té vendit studiohet
tradicionalisht né lidhje me diplomaciné publike, komunikimin strategjik dhe
praktikat e markave té kombeve té aktoréve shtetéroré dhe joshtetéroré.
Atéheré mund té themi se Kosova nisi té prodhojé njé imazh negativ gé né fillet
e ndértimit té akuzave té Dick Martyt, né 2010, pér gjoja té bémat e kreréve té
UCK-sé, gé pos tjerash u akuzuan edhe pér trafikim me organe njerézore, imazh
ky negativ gé u vulos me arrestimin e kreréve shtetéroré dhe atyre té UCK-sg¢, né
fund té vitit 2020. Kjo u ka dhéné shkas edhe vendeve kundérshtare té pavarésisé
sé Kosovés qé té angazhohen gjithashtu né démtimin e imazhit té shtetit té ri.

Fjalé kyc: Imazh, media ndérkombétare, presidenti Hashim Thagi, Dick Marty,
raportime lufta
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Ndikimi i Reality Shows tek adoleshentét

Lirie Dibrani

Kolegji AAB, Prishtiné
Email: liriedibrani@universitetiaab.com

Abstrakt

Mediat luajné njé rol dominues né jetén e té rinjve. Prania e gjithanshme e tyre
dhe mediatizimi i shogérisé ndikojné para sé gjithash né formimin e identitetit té
tyre. “‘Reality Shows” éshté njé zhanér i programeve televizive gé dokumenton
gjoja situata reale té jetés sé pérditshme, ku shpesh luajné njeréz té njohur, té
panjohur apo pak té njohur. Qéllimi i kétij hulumtimi éshté qé té vértetojé se a
ndikojné kéto emisione né ndryshim te personalitetit té audiencés dhe né imitim
e personazheve?

Ndérsa pritshmérité jané qé té dihen ndikimet negative gé pasojné kéto
emisione tek adoleshentét.

Punimi do té analizojé kéto emisione dhe até gé transmetohet né to. Po ashtu
do té jepen shembuj

Konkreté nga ndikimi i tyre. Né hulumtim jané pérzgjedh adoloshentét, mé
saktésisht moshat 14-18 vjeg, ku numri i pérgjithshém i té anketuarve do té jeté
80. Pérve¢ pyetésoréve do té intervistohen edhe tre persona si shkak i mostrimit
té qéllimshém. Pritshmérité pérputhen me rezultatet pérfundimtare. Sipas
intervistave dhe anketimeve té realizuara pér kété hulumtim, ““Reality Shows”,
ndikojné drejtpérdrejté né varshméri dhe né disponim té shikuesve. Pérhapja ne
masé té madhe e kétyre emisioneve bén gé adoleshentét t'i ikin realitetit dhe
pérgjegjésive personale, duke u dhéné shumé pas njé emisioni qé né fund nuk
arrin té pérfitojé dicka me té cilén do t'i kontribuojé shogérisé.

Fjalé kyg: Reality shows, Big brother, Pérputhen, It's my love, gjendje
emocionale, adoleshenté.
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Lajmet e rreme gjaté periudhés sé pandemisé né mediat
sociale té Kosovés

Qéndresa Luma

Programi Master, Fakulteti i Komunikimit Masiv, Kolegji AAB, Prishtiné
Email: gendresa.luma@universitetiaab.com

Abstrakt

Mé 13 mars té vitit 2020 né Kosové rezultuan dy rastet e para pozitive me virusin
Kovid-19, nga paniku i madh dhe frika e krijuar né até kohé, kudo né mediat
sociale té Kosovés shiheshin lajme té shumta né lidhje me virusin, nga ky panik
medial i krijuar fillonin té shpérndaheshin edhe lajme té rreme, prandaj géllimi i
kétij hulumtimi éshté qé té analizoj lajmet e rreme té shpérndara né vitin 2020
gjaté kohés sé pandemisé. Né kété kuadér shtrohet pyetja kérkimore se a
shpérndaheshin lajme té rreme gjaté asaj kohe? dhe cilat jané ato lajme té
rreme? Né punim do té analizohen mediat online té Kosovés, né thelb lajmet e
pa vérteta né lidhje me virusin COVID-19, gjithashtu do té analizohet dhe
anketimi i disa gytetaréve se a kané hasur né lajme té rreme dhe se nga i merrnin
informacionet né lidhje me situatén e shkaktuar me virusin Covid-19 té asaj kohe.
Ky punim konkludon se gjaté asaj periudhe shpérndaheshin lajme té rreme té
cilat ndikuan ne shéndetin mendor té gytetaréve dhe shpérndarja e lajmeve té
rreme béhej kryesisht nga mediat online nga té cilat edhe informoheshin
gytetarét e Kosovés.

Fjalé ky¢: Lajme té rreme, Covid-19, media online, Kosové.
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Ményra e komunikimit te “Hanko Halla” dikur dhe
debate pér komunikimin e sotém né mediat e reja

Arlinda Sadiku

Kolegji AAB, Prishtiné
Email: arlinda3.sadiku@universitetiaab.com

Abstrakt

Frymézimin pér vargjet e késaj poeme autori e gjen pikérisht né traditén
popullore, duke e gérshetuar me mjeshtri artin folklorik me artin letrar. Né thelb
té késaj poeme géndron ndeshja e té vjetrés me té reng, pra ngulitja e tradités
né mendésiné e hallés e kultivuar dhe e zhvilluar gjaté jetés nga paraardhésit e
saj dhe mos pérshtatja me kohén e re moderne edhe pse éshté mé e avancuar e
mé progresive. Si rrjedhojé e késaj, Hanko Halla jo vetém gé nuk pajtohet me
prurjen e re, por ajo me vendosméri dhe me njé gjuhé té ashpér shpreh
kundérshtité ndaj risive té kohés evolucionare. Gjithcka e kohés népér té cilén
halla kaloi, i duket me vleré, e dobishme, e moralshme, derisa risité i duken
degraduese, amorale dhe ¢rrénjosje e vlerave tradicionale. Risité pér té jané té
pakuptueshme, kur thoté “Njé kuti e vogél qé na flet me gojé” dhe gé fjala éshté
kétu pér radion. Autori pérmes poemés sjell komunikimin dhe debatin e
zhvilluar ndérmjet té hallés dhe té nuses, mendésité e té cilave, kané gené dhe
jané né vazhdimési né kontradikté, ashtu si¢ jané né kontradikté né ditét e sotme
brezat kur shohin mbylljen e adoleshentéve né komunikimet online dhe mediat
sociale. Né kété punim do té trajtohet pikérisht ményra e komunikimit dhe
debate qgé zhvillohet si dikur né mes té hallés dhe té nuses, ashtu edhe sot mes
brezash pér ményrat e reja té komunikimit.

Fjalé kyg: Halla, nusja, media, komunikim, adoleshenté, media online
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Imazhi i Shqipérisé pérmes promovimit té kulturés
gastronomike shqiptare

Maria Eleni Leka
Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit, FHF, UT
Email: mariaelenileka@aol.com

Abstrakt

Gastronomia shgiptare éshté njé ndér vlerat e shtuara dhe mijaft ekskluzive
pérmes sé cilés vendi yné promovohet né syté e té huajve. Kuzhina dhe gatimet
tradicionale shqiptare jo rrallé heré kané luajtur rol té réndésishém né ményrén
dhe cilésiné se si promovohet Shqipéria. Si e tillé, gastronomia mund té jeté
atribut mjaft i réndésishém pér diplomaciné publike. Edhe pse jo shumé e
promovuar mé paré, gastronomia shqiptare vitet e fundit éshté déshmuar si njé
atraksion pér turistét e huaj né Shqipéri. Pér kété vleré sé fundmi ka botuar edhe
njé editorial gazeta prestigjioze “Financial Times”, e cila i ka kushtuar njé
hapésiré mjaft té miré kuzhinés dhe prodhimeve shqgiptare “Made in Albania”.
Né kété shkrim flitet mé sé miri pér kuzhinén shqiptare nga veriu né jug duke
pérmendur dhe disa prej shefave mé té miré té gastronomisé shqiptare gé kané
béré emér me punén e tyre né ngritjen dhe promovimin e turizmit kulinar
shqiptar. Prandaj qéllimi i kétij punimi éshté gé té béjé njé analizé mé té detajuar
rreth raportimit qé gazeta “Financial Times” i ka kushtuar kulturés gastronomike
shqiptare. Né lidhje me kété analizé parashtrohet pyetja kérkimore se si ky
shkrim apo té tjeré gé do té vijné mé pas do té ndikojné né formésimin e imazhit
té krijuar té Shqipérisé né arenén ndérkombétare. Né punim do té analizohet
pérmbajtja e raportimit disa fagesh té botuar nga gazeta “Financial Times” mbi
kulturén kulinare shgiptare dhe ¢do detaj qé éshté shkruar dhe promovuar né
kété shkrim. Ky punim pérfundon me njé analizé parashikuese mbi
efektshmériné qé kané punime té tilla né promovimin dhe krijimin identitar té
kulturés shqiptare.

Fjalé ky¢: Imazhi ndérkombétar shqiptar, Gastronomi shqiptare, Financial Times,
gatime shqiptare.
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Kushti i té ‘prodhuarit gazetari’ né shoqériné
postmoderne

Kevin Kinolli

Departamenti | Gazetarisé dhe Komunikimit, FHF, UT
Email: kinollikevin@gmail.com

Abstrakt

Rritja e shpejté e medias dhe e teknologjive té informacionit né shogérité
postmoderne ka béré té obligueshme edukimin mbi median si njé gjé jetésore
pér fugizimin e audiencés né ményré gé té marré pjesé né ményreé efektive né té
gjitha fazat e jetés né shogérité e informacionit. Si e tillé objekti i kétij studimi
éshté kushti i té bérit gazetari né shogérité postmoderne. Themi ‘kusht’ gé né
kété rast mé shumé sesa njé situaté kufizuese pérshenjon ose i pérafrohet fjalés
gjendje. Pra, gjendja e botés sé medias né raport me shogérité postmoderne, ku
postmodernia implikon né vetvete ndryshimet teknologjike. Ato ndryshime
teknologjike gé ndikojné jo vetém né shoqériné toné por ndikojné edhe veté né
genien toné, ku ne shfagemi té pafugishém pérballé saj. Kjo teori e quajtur
Substantivizém né fushén e medias do té udhéheqé kété detyré né raport me
audiencat dhe rolin e gazetarit duke patur parasysh trendin mé té sukseshém té
viteve té fundit, TIK-TOK. Né kété kuadér shtrohet pyetja kérkimore se si
ndikojné kéto ndryshime teknologjike né raport me audiencén dhe té bérit
gazetari? Metodologjia e pérdorur pér realizimin e kétij studimi konsiston né njé
kombinim té té dhénave primare me ato sekondare ku nga ky studim u konstatua
si konkluzion se té bérit gazetari nga njé metodé pér formimin dhe pércjelljen e
informacioneve gé pérmbajné né vetévete ide, arsye e mendim origjinal, tashmé
né shogériné dixhitale lajmi legjitimohet nga sa performues ai éshté&, né raport
me klikueshmeriné duke téhuajsuar rolin e gazetarit por edhe vete té adresuarin,
né kété rast audiencén. Ky punim po ashtu konkludon se teknologjia e pércakton
shoqériné, ku dinamika e epokés né té cilén jetojmé e ka detyruar njeriun e kohés
postmoderne té luajé me kujdes rolin e vet social duke u pérshtatur me kérkesat
e postmodernitetit.

Fjalé kyc: Pérmbajtje, postmodernitet, shoqgéri dixhitale, pragmatizém mediatik.
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Ekspozimi mediatik si mundési e PR-it biznesor né
mediat online

Albulena Mavraj

Fakulteti i Komunikimit Masiv, Kolegji AAB
Email: albulena.mavraj@universitetiaaa.com

Abstrakt

Marrédhéniet me Publikun (PR), jané kruciale né kontekstin e ekspozimit
mediatik pér veprimtarité afaristé né Kosoveé, qofshin ato vendore apo té huaja.
Jané njé mori llojesh té marketingut gé pérdorin bizneset pér té ekspozuar
veprimtariné e tyre né mediat online. Mirépo, pér dallim nga komunikimi i
méparshém me audiencén- konsumatorét potencialé, tanimé “artikujt e
sponsorizuar” jané béré forma mé e pérdorshme e veprimtarive afariste. Me ané
té artikujve té sponsorizuar veprimtarité afariste pérpos qé béjné marketing,
njoftojné pér oferta, japin mesazhe, pérdorin ndérlidhjet me mediat sociale, e
téra kjo né saje té hapésirés sé pakufizuar dhe té hartimit té tekstit dhe thurjes
sé elozheve pér veprimtarin e tyre. Né kété kontekst, shtrohet pyetja kérkimore
se si jané pérdorur artikujt e sponsorizuar si formé e ekspozimit mediatik nga
veprimtarité biznesore? Andaj, né kété punim do té analizohen pérmbajtja e
dhjeté artikujve té sponsorizuarsi formé té PR né pesé mediat elektronike:
“Telegrafi”, “Gazeta Express”, “GazetaBlic”, “Kallxo.com”, si dhe “Insajderi”. Pér
realizimin e kétij punimi do té pérdoren metodat sasiore dhe cilésore, ndérsa
rezultate e pritura kané té béjné me dallimet dhe ngjashmérité e PR-it me artikuj
té sponsorizuar si formé e marketingut. Punimi konkludon se disa veprimtari
biznesore, duke pérdoruar artikujt e sponsorizuar e té publikuar né mediat
online, inkorporojné té gjitha format e marketingut dhe komunikojné me
lexuesit, né ményrén mé té miré té€ mundshme té PR.

Fjalé kyc: marrédhénie publike, media online, artikuj té e sponsorizuar, marka
biznesore
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Mbulimi mediatik i shtypit ditor gjaté vitit 2018, pér
transformimin e Forcés sé Sigurisé sé Kosovés né
mandat ushtarak

Véllazérim Qerimi

Kolegji AAB, Prishtiné
Email: vellazerim.gerimi@universitetiaab.com

Abstrakt

Mbulimi mediatik i ngjarjeve né periudhén e transformimit té Forcés sé Sigurisé
sé Kosovés (FSK) nga mandati i pércaktuar me Pakon e Ahtisarit, organizaté civile
e armatosur lehté, né njé ushtri me njé mandat ushtarak té mbrojtjes sé
integritetit dhe sovranitetit té Kosovés, ky mbulim ishte mjaft i réndésishém pér
shkak té sfidave qé po kalonte vendi dhe procesit té zgjatur té transformimit.
Mbulimi mediatik i mediave té shkruara dhe elektronike né periudhén e vitit
2018, si atyre vendore dhe ndérkombétare, ishte i madh. Interesimi pér kété
proces ishte jo vetém i brendshém, por edhe ndérkombétar, pra ishin interesat
pér dhe kundér krijimit té ushtrisé sé Kosovés. Shpallja e pavarésisé sé Kosovés
ishte béré me ndihmén e partneréve strategjik, edhe FSK-sé ishte njé produkt i
marréveshjeve ndérkombétare. Interesimi pér transformimin e FSK-sé ishte i
madh, ku ishin té kycur aktoré vendoré dhe ndérkombétaré dhe trajtimi nga
mediat ishte gjithashtu i madh.

Gjaté hulumtimit né shtypin e shkruar gjetjet tregojné se mediat kané ndjekur
dhe raportuar ngjarjet me réndési pér opinionin publik ag sa ishin ato té
paklasifikuara dhe komunikimi ishte gjithépérfshirés dhe i orientuar pér
opinionin publik vendor dhe ndérkombétar.

Fjalé kyc: FSK, transformim, ushtri, NATO, Kosova, mediat e shkruara.
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Propaganda e politikanéve né mediat sociale

Elda Capani

Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit, FHF, UT
Email: kapanielda@gmail.com

Abstrakt

Media ka gené historikisht njé mjet shumé i réndésishém propagandistik i
politikanéve duke pasqyruarimazhin gé ata kané synuar té ndértojné. Me mediat
sociale, politikanét e morén “fuqginé” né dorén e tyre pasi tanimé ata e
“ushgejné” audiencén drejtpérdrejt me mesazhe vetélavdéruese e shpesh me
propagandé. Pér té paré se si e kané ndryshuar ményrén e propagandimit
politikanét e sotém, duhen studiuar rastet e pérdorimit té propagandés pérmes
medias sociale. Barack Obama shfrytézoi mediat sociale né fushatén e tij té paré
presidenciale pér té mbledhur shumicén e votuesve dhe pér té fituar zgjedhjet e
vitit 2008. Rreth 74% e pérdoruesve té internetit kérkuan lajme zgjedhore né
internet gjaté fushatés sé paré té Obamés, duke pérfagésuar 55% té té gjithé
popullsisé sé rritur né até kohg, sipas Pew Research Center. Edhe Donald Trump-
it arriti t&é merrte vémendjen e mediave pérmes Twitterit gjaté fushatés
elektorale, ashtu si dhe Beppe Grillo né Itali gé shfrytézoi mediat sociale pér
suksesin e tij elektoral. Punimi do té trajtojé edhe shembuj nga kjo ményré
komunikimi nga politikanét shqiptaré.

Punimi del né pérfundimin se pérve¢ mundésisé sé pakufizuar pér
vetémarketing, komunikim politik e shpesh propagandé, mediat sociale kané
sjellé njé interaktivitet midis politikanéve dhe audiencés, por pérséri
mbizotérojné dhe shpérndahen informacionet qé politikanét déshirojné.

Fjalé kyc: media sociale, komunikim politike, propagandé.

23


mailto:kapanielda@gmail.com

‘Coference League’, Tirana né syté e té gjithéve: siu
transmetua né media finalja e réndésishme

Marjus Merhori & Emanuela Godini

Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit, FHF, UT
Email: marjusmerhori999@gmail.com

Abstrakt

Ndodhte pér heré té paré gé njé finale e futbollit europian, e kétyre pérmasave,
té luhej né Tirané. Media e kishte pérgendruar té gjithé fokusin kryesor te
ndeshja mes Feyenoord dhe Romés. Mijéra tifozé holandezé e italiané u dyndén
né Shqipéri. Rrugét ishin plot, atmosfera festive, por nuk munguan as incidentet.
Mediat, kryesisht shqiptare, u kujdesén qé ndeshja té trumbetohe;j si njé sukses
i madh pér vendin dhe ardhja e aq shumé turistéve, si njé promovim i madh né
syté e Evropés.

Ndryshe nga sa éshté mésuar publiku shqiptar se “evropianét pasqyrojné
kulturé:, pati mjaft incidente, por edhe mbeturina té hedhura né toké, zhurma
dhe akte té turpshme té regjistruara né ambientet publike. Si u transmetuan kéto
te mediat? Mediat patén mé sé shumti rol promovues apo denigrues. Si u pa
Shqipéria si shtet mikprités né mediat ndérkombétare? Kéto jané disa prej
pyetjeve gé do pérpigem t'i jap shpjegim né esené time shkencore. Né shqyrtim
do té merren mediat shqgiptare dhe ato ndérkombétare pér té paré njé
ndérthurje se si u transmetua ky kompeticion né shtete té ndryshme e kultura té
ndryshme.

Fjalé kyc: Futboll, finale e Ligés sé Kampionéve, Shqipéri, Tirané, Feyenoord,
Roma, tifozét, incidentet.

24


mailto:marjusmerhori999@gmail.com

Propaganda dhe Fake News

Robert Hasa

Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit, FHF, UT
Email: roberthasa@outlook.com

Abstrakt

Propaganda dhe Fake News jané shtrembérimi i té vértetés pér ta béré publikun
gé té té ndjeké, ta besojé até qé i thuhet. Kjo arrihet duke shfrytézuar emocionet
dhe situatat ku audienca ka nevojé pér tu informuar dhe pér té kuptuar até qé
po ndodh. “Fake News” dhe propaganda konsiderohen sot jo thjesht si njé
fenomen, por si njé epidemi né industriné mediatike. Propaganda dhe lajmet e
rreme kané ngjashméri: té dyja jané ményra té shtrembérimit té té vértetés pér
té bindur njerézit duke shfrytézuar emocionet, si dhe pér té nxitur veprim.
Qéllimi i kétij punimi éshté qé identifikojé propagandén dhe fake news né mediat
online dhe né zyrat e shtypit té institucioneve ekzekutive né Shqipéri. Pyetja
kérkimore qé shtrohet kétu éshté se pérse pérdoren, kush éshté audienca dhe si
reagon ajo ndaj propagandés dhe fake news? Gjetjet déshmojné se né disa
vende, manipulimi i fakteve pérdoret si armé kundér gazetaréve té pavarur,
shoqérisé civile dhe kundérshtaréve politiké pér t'i diskredituar ata. Né Shqipéri
propaganda pérdoret pér té shtypur liriné e shtypit dhe kété e ka konfirmuar
edhe njé raport i UNESCO-s, e cila ka shprehur shgetésimin e saj pér sulmet
gjithnjé e mé té shpeshta ndaj mediave né formén e propagandés dhe lajmeve
té rreme.

Fjalé kyc: Propagandé, fake news, Ballkan, Shqipéri, UNESCO, media.
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Gjuha seksiste dhe diskriminuese:
Cfaré po ndodh me mediat online né Shqipéri?

Saimir Mbérsi

Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit, FHF, UT
Email: saimirmbersi22 @gmail.com

Abstrakti

Né tekstet e mediave online titujt dhe péremrat specifiké té gjinive shérbejné si
ndikues dhe pércaktues i seksizmit, né formimin e roleve gjinore dhe
profesioneve, ndérsa standardet e profesionalizmit duken njé piké delikate,
ashtu si shoqgéria joné pérballé atyre mé té emancipuara né trajtimin e lajmeve
té pafundme qgé i serviren audiencés shqiptare. Studimi i realizuar nga Human
Rights, Bashképunimi gjerman dhe United Pro LGBT Albania, na japin njé pasqyré
mé té ploté pér kéto fenomene. Ne realizimin e kétij studimi mediat e
pérzgjedhura jané: Syri.net, Shqiptarja.com dhe Balkanweb. Jané pérzgjedhur
kéto media pér shkak té popullaritetin qé kané. Pyetjet kérkimore lidhen me
grupet e prekura, sesi parashtrohen njé gjuhé e tillé, temat mé té pérdorura apo
edhe reagimet e audiencés. Qéllimet e punimit kané si bazé nxitjen e
ndérgjegjésimit dhe profesionalizmit té gazetaréve té mediave online,
autoriteteve rregullatore si dhe edukimin e pérdoruesve ndaj njé gjuhé
diskriminuese. Gjetjet nga vrojtimi i studimi té parashtruar rezultojné se gjuha
diskriminuese ambalazhohet né kategori si argétim dhe kuriozitete e ku mé e
prekur éshté gjinia femérore, sidomos moshat e reja té saj.

Fjalé kyc: Media online, United Pro LGBT Albania, Human Right, Bashképunimi
gjerman, Syri.net, Balkanweb, Shqiptarja.com, gjuha diskriminuese dhe seksiste.
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Komunikimi strategjik i krizés né pandeminé COVID-19
nga IKSHP dhe Ministria e Shéndetésisé, né periudhén
mars- gershor 2020

Lamir Thagi

Fakulteti i Komunikimit Masiv, Kolegji AAB, Prishtiné
Email: lamir.thaci@gmail.com

Abstrakt

Né situata urgjente publiku rrit kérkesén pér informata, kérkon késhilla
shéndetésore dhe njohje me veprimet gé duhet té béj pér vetémbroijtjeje. Tani
institucionet publike kané mundési té shumta pér té pérguar mesazhet te
gytetarét pérvec mediave tradicionale, edhe népérmjet mediave online, rrjetet
sociale dhe pérdorimi i miré i tyre e con mé shpejté mesazhin te publiku. Ndjekja
e strategjive dhe manualeve té komunikimit éshté jetike pér té arritur efektin
duke ruajtur besueshmériné.

COVID-19, njihet si pandemia e cila ka prekur téré botén. Né Kosové rasti i paré
éshté regjistruar né mars té vitit 2020. Ndér hapat mé té réndésishém, né kété
rast jetik pér popullin éshté menaxhimi i situatés me shumé té panjohura. Njé
pjesé réndésishme luan komunikimi i rrezikut qé pérfshin gamén e kapaciteteve
té komunikimit gé kérkohen, punonjés té pérgatitur, plane, strategji, procedura,
té cilat paragesin gatishméri pér reagim dhe rikuperim té njé ngjarje té réndé
shéndetésore publike. Komunikimi i rrezikut mban nén kontroll masat apo
tenton qé t'i drejtojé sjelljet e njerézve varésisht nga rekomandimet gé jepen
mbi rrezikun e caktuar.

Fjalé ky¢: komunikim, rrezik, COVID19, pandemi, shéndet, besueshméri.
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Gjuha e urrejtjes né media online pérballé lirisé
sé shprehjes

Marinela Pashaj
Misjana Kukaj

Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit, FHF, UT
misjanakukaj@gmail.com
marinelapashaj22@gmail.com

Abstrakt

Gjuha e urrejtjes né mediat online éshté njé dukuri qé ka pérbéré interes pér
studiuesit kryesisht vitet e fundit, ku masivizimi i pérdorimit té tyre éshté kthyer
né njé céshtje globale. Gjuha e urrejtjes éshté njé ndér sfidat me té cilat po
pérballet media online. Kjo lloj gjuhe nxit njé tension té pérgjithshém né shogéri,
gé vjen e artikulohet né bisedat e kafeneve, apo né ambiente té ndryshme, ku
pérplasjet mes paléve konkretizohen nga frazat, toni, argumentet e pérdorura.
Kjo nuk do té thoté se mungojné ato fragmente audiencash qg, falé nivelit, mund
té kalojné né filtrat e tyre pérmbajtjen e mediumeve té ndryshme. Kjo panoramé
béhet disi mé e komplikuar me mediat e reja, ku anonimati, falé mundésive pér
té pasur shtypin, radion apo TV-né e vet ¢do individ (Eric Scherer), ndihet i liré
pér té shkelur privatésiné e tjetrit, pér té denigruar, fyer apo pérdorur shprehje
banale, kércénuese, gé bien né kundérshtim me sistemin tradicional té vlerave.
Qéllimi i kétij punimi éshté evidentimi i faktoréve gé ndikojné né shfagjen e
gjuhés sé urrejtjes né mediat online. Pyetja kérkimore qé shtrohet kétu éshté se
si ta diktojmé, si ta shmangim dhe si géndron né raport me liriné e shprehjes. Ky
studim do té analizojé gjuhén e urrejtjes né mediat online dhe impaktin gé ajo
pércjell né shoqéri. Pér realizimin e studimit jemi mbéshtetur né té dhéna
cilésore dhe empirike sasiore té pérftuara nga anketat.

Fjalé kyc: Gjuha e urrejtjes, steriotipizim, diskriminim, media online, liria e fjalés.
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Raste té pérdorimit té gjuhés diskriminuese pér
shqgiptarét né mediat e huaja

Hanife Kadiu

Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit, FHF, UT
Email: hanifekadiul@gmail.com

Abstrakt

Mediat e reja i japin kujtdo mundésiné té shprehet. Pér rrijedhojé éshté shtuar
dhe pérdorimi i gjuhés diskriminuese né media. Njé fenomen té tillé e ndeshim
edhe né mediat tona si nga politikané té ndryshém, por edhe gazeta apo portale
te huaj si The Sun, Daily Mail etj. Pavarsisht se ka njeréz qé hyjné ilegalisht né
vende té huaja, né anén tjetér nuk pérmenden emigrantét té cilét géndrojné
sipas té gjitha rregullave ligjore né vendin prités. Gjuha gé pérdoret shpesh ndaj
emigrantéve ilegal éshté diskriminuese né lajmet e gazetés angleze, fyese me
konotacione negative si hajduté e kriminelé. Pérdorin gjuhé té njeanshme madje
duke pérdorur si strategji refugjaté duke i kategorizuar pozitivé dhe negativé.
Gjithashtu edhe politikané té vendeve té ndryshme shprehen me gjuhé
denigruese ndaj emigrantéve dhe té cilat deklarata pasqyrohen gjerésisht nga
mediat. Kéto ndikojné negativisht pér imazhin e vendit nga ai cili vend vijné
refugjatét, né rastin tone, nga Shqipéria. Prandaj géllimi i kétij punimi éshté té
identifikojné dhe analizojé kéto komente negative té politikanéve ndaj
refugjatéve shqiptaré né disa media britanike. Punimi konstaton se jo vetém
politikanét, por edhe disa media kané gjuhé diskriminuese ndaj emigrantéve
shqiptaré.

Fjalé kyc: media, gjuhé diskriminuese, refugjaté, The Sun, Daily Mail et;.
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