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Konferenca e gjashté studentore shkencore (pér profesionistét dhe studentét e

masterit)

INFORMIMI, POLITIKA DHE E VERTETA NE EPOKEN E PAS TE
VERTETES

Né epokén e hipermedias (Deibert, 2002) dhe té infosferés ku garkullon njé hiperhistori
(Floridi, 2014), sot ka ndryshuar shumécka né jetén e njeriut. Kané ndryshuar komunikimet
midis njerézve, ka ndryshuar gazetaria, marrédhéniet publike, ka ndryshuar komunikimi
politik, ményra e té bérit biznes, por edhe komunikimet e geveris¢é me publikun
(Strémback, 2008). Eshté zbehur edhe e vérteta. Gazetarét kané humbur monopolin e
informacionit ku ¢do individ éshté béré njé medium népérmjet njé llogarie né mediat sociale
(Scherer, 2012). Pérgjegjésia kryesore e medias gé€ té “shpérndajé informacione t& vérteté pér
té mbajtur publikun e informuar” (Tandoc et al., 2022, f. 2), sot gjithnjé e mé shumé shkon
drejt shpérndarjes sé informacioneve dhe produkteve té pélqyeshme pér publikun. Preferencat
e audiencés gjithnjé e mé shumé pushtojné autonominé editoriale dhe cilésiné e
informacionit (Martin, 2021). Produktet mediatike priren sot drejt argétimit dhe gatimeve
lehtésisht té pértypshme nga audienca.

Né Kosové éshté ekzekutuar Gutenbergu; né Shqipéri luanét politiké kané zotéruar miré
strategjité e dhelprés. Né boté, “e vérteta &shté zévendésuar me besueshmériné” (Boorstin,
1961, 2012). Retorika populiste e pas té vértetés (post-truth) ka prekur elitén, e cila frustron
até dhe e démton demokraciné (Waisbord, 2018). Ekspertét dhe elita hezitojné gjithnjé e
mé shumé té angazhohen né ményré aktive dhe publike pér t'iu kundérvéné populistéve
demagogjiké. Kjo éshté e pranishme aq mé tepér sot pér shkak té komunikimit intensiv né
internet, ku kemi njé “pérmbajtje hiperpartizane” (Ferrara et al. 2020).

Rritja e keginformimit politik ka sjellé demokraciné e mediave sociale dhe demokraciné e
pas té vértetés (Chambers 2021). Né komunikimin online, demagogét populisté marrin mé
shumé mbéshtetje, sepse ata duket se jané 'shumica’' ndryshe nga ekspertét e elités, ose si¢
theksonte Eco, me mediat sociale sot nobelisti dhe injoranti flasin né pozita té barabarta
(Eco, 2015). Njerézit mé shumé u pérgjigjen ndjenjave dhe besimeve, sesa fakteve e
argumenteve. Kjo nénkupton epokén e pas té vértetés (post-truth) (d’Ancona, 2017). Né

kété situaté té mediatizimit, e cila pérfshin miliarda aktoré komunikues né mediat dixhitale,



edhe génjeshtrat jané béré mé té lehta pér t'u garkulluar, ndérsa politikanét né mbaré botén
shpesh diskreditojné organizatat e lajmeve gé publikojné raporte negative rreth tyre
(Tandoc, Jenkins & Craft, 2019), apo delegjitimojné kundérshtarét e tyre politiké (Farkas
& Schou, 2018).

Ajo gé éshté e ndryshme tani éshté véshtirésia pér t'u mbajtur pas pretendimeve racionale,
té bazuara né fakte, né njé kohé kur ¢do pohim i sé vértetés apo génjeshtrés mund té arrijé
njé audiencé té gjeré dhe mund té marré vémendje té& konsiderueshme né internet
(Waisbord, 2018).

Pérdorimi i gjeré i mediave sociale ku njerézit jané té lidhur dhe té angazhuar, u pa njé
mundési nga redaksité e lajmeve pér té shpérndaré lajmin. Kjo ka béré gé botuesit e lajmeve
té kérkojné té rrisin audiencén e tyre duke pérdorur platforma té ndryshme online dhe
mediat sociale (Nielsen & Fletcher (2022). Prandaj, céshtja gé shtrohet sot kur kemi
konkurrencé té madhe mediatike dhe kur publiku ka hyré online, &shté se "si t’u shérbejmé

atyre dhe cfaré platformash té pérdorim pér t'u shérbyer” (Filak, 2019, p. 33).

Publiku ka hyré online, por aty ka hyré edhe politika, marketingu, gazetaria, marrédhéniet
publike. Kéto mundési i japin gytetarit komoditet té angazhohet edhe me aktoré politiké e
media, por aty jané edhe politikanét té cilét konkurrojné online pér vémendjen dhe
besueshméring e tyre (Vaccari & Valeriani, 2021). Aty jané edhe praktikuesit e
marrédhénieve me publikun me mesazhet e tyre strategjike, éshté edhe feja dhe klerikét,
aty jané edhe individét gé kurojné pérditshém me brendin personal. Aty jané pér publicitet,
pér t'u dégjuar zéri i tyre, heré i zhurmshém, heré pozitiv e heré negativ. Aty éshté mjekésia,
shkenca, muzika, identiteti, shéndeti, lufta, performanca, marrédhéniet intime, konsumi,
kujtesa etj. (Deacon & Stanyer, 2014). Pra, sot éshté mediatizuar jeta e pérditshme, nga

pjata e ushgimit e deri te ajo mé e kegja, vdekja.

Prandaj géllimi i késaj konference éshté té béjé bashké profesionistét e fushés sé gazetarise,
marrédhénieve publike, shkencave politike, marketingut, komunikimit fetar dhe studentéve
té masterit apo alumni té kétyre drejtimeve, gé té elaborojné kéto transformime té sotme,
duke dérguar abstrakt me 150-200 fjalé gé lidhet me dukurité e pérshkruara si dhe pér

tematikat e méposhtme, por jo vetém:

Demokracia e mediave sociale
Mediatizimi i jetés sé pérditshme
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Roli i meme-ve né informimin politik né Kosové

Hysen Hyseni
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB

Email: hysen2.hyseni@universitetiaab.com

Abstrakt

Njé meme éshté njé imazh, video, pjesé teksti, etj., me natyré tipike humoristike, qé
kopjohet dhe pérhapet me shpejtési nga pérdoruesit e internetit, shpesh me ndryshime té
vogla. Hulumtimet e fundit déshmojné se meme-t né internet pérhapen mé shpejt dhe mé
gjerésisht sesa pérmbajtjet e tjera jo-meme (Beskow et al., 2020). Por gjithashtu hulumtimet
déshmojné se meme-t edhe kur nuk kané ndonjé burim té cituar apo té besueshém,
megjithaté jané bindése pér té rinjté (Wasike, 2022). Prandaj géllimi i kétij punimi éshté té
vé né pah réndésiné e meme-ve gé garkullojné né internet né informimin apo
keginformimin e qytetaréve pér ngjarjet politike né Kosové. Meqé dukuria éshté mjaft e
re, fillimisht do té shpjegohet dukuria sipas studimeve té fundit t¢ meme-ve né Ameriké
dhe né Europé, duke pasur parasysh faktin se éshté njé trend mjaft i pérdorur nga té rinjté
online. Mé pas do té analizohet pérmbajtja e meme-ve té dy grupeve me té popullarizuara
né Kosové nése ato prezantojné informacionin té ploté dhe né ményré objektive. Punimi
konkludon se meqgé mediat kané humbur monopolin e shpejtésisé sé lajmit, kjo ka cuar né
krijimin e mediave meme, népérmjet té cilave né ményré satirike informojné pér ngjarjet
politike dhe kété e béjné me ngjyrime politike, satirike dhe né ményré jo té ploté. Punimi
rekomandon gé konsumatorét mediatiké duhet té kené parasysh se mund té keginformohen

nga meme-t me pérmbajtje politike.

Fjalé kyc: meme, media, informacion, keginformim, video, imazh.
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Imazhi i démtuar i Kosovés — Rast studimi: Raporti i Dick Martyt

Sylejman Sylejmani
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB

Email: s.sylejmani96@gmail.com

Abstrakt

Raporti 1 raportuesit t€ Késhillit t€ Evropés, Dick Marty, me titull “Trajtimi ¢njerézor 1
njerézve dhe trafikimi 1 paligjshém 1 organeve né€ Kosové”, ka rezultuar njé nga ngjarjet
mé domethénése né historiné e Kosovés pas pavarésisé. Nxjerrja e raportit né vitin 2011
ka gené né titujt kryesoré t& shumé mediave ndérkombétare, té cilat kané raportuar edhe
mé voné pér até qé po ndodhte me pretendimet e Kkétij raporti. Si shkak i presionit
ndérkombétar, Kosova do ta krijonte mé voné edhe njé Gjykaté Speciale pér trajtimin e
kétyre akuzave. Prandaj, géllimi i kétij punimi éshté analizimi i raportimit t& mediave
ndérkombétare pér raportin e Dick Martyt, ku do té analizohet pérmbajtja e artikujve dhe
ajo qé éshté théné si historik pér Kosovén. Pyetja kérkimore gé éshté shtruar né kété punim
éshté se si kané ndikuar kéto raportime né imazhin ndérkombétar t€ Kosovés. Né punim
do té analizohet shkurtimisht edhe se si raportuan mediat ndérkombétare pér faktin se asnjé
nga pretendimet e Dick Martyt nuk u béné pjesé e aktakuzés kundér ish-kreréve té UCK-
sé. Punimi konkludon se raportimet pér raportin e senatorit zviceran ndikuan negativisht

né imazhin ndérkombétar té Kosovés.

Fjalé kyc: imazhi i Kosovés, mediat ndérkombétare, Dick Marty, mbulim mediatik,

Gjykata Speciale.
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Gazetaria e cilésisé vs gazetarisé sé klikimeve né mediat e reja té

Kosovés

Nazmi Berisha
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB

Email: nazmi3.berisha@universitetiaab.com

Abstrakt

Né epokén e mediave sociale dhe konkurrencés sé madhe mediatike éshté thelluar hendeku
ndarés ndérmjet gazetarisé cilésore dhe asaj komerciale. Gazetaria e cilésisé karakterizohet
nga angazhimi i saj pér saktési, pavarési dhe raportim té drejté pér ¢éshtje té réndésishme,
ndérsa gazetaria e klikimeve i jep mé shumé réndési senzacionit, térhegjen e klikimeve dhe
shikueshmérisé, sesa etikés dhe standardeve té gazetarisé. Prandaj géllimi i kétij punimi
shkencor éshté té analizojé dhe krahasojé dallimet midis gazetarisé sé cilésisé dhe
gazetarisé sé klikimeve si dhe té ofrojé rekomandime pér té dalluar réndésiné e gazetarisé
cilésore mbi até komerciale ose té klikimeve. Punimi eksploron ndikimin e gazetarisé sé
Klikimeve né besueshmériné e burimeve té lajmeve dhe besimin e publikut né gazetari.
Pérve¢ késaj, ai ofron rekomandime pér promovimin dhe mbéshtetjen e gazetarisé sé
cilésisé né epokeén digjitale, ku shuméfishimi i mediave sociale dhe platformave online ka
cuar né rritjen e gazetarisé sé klikimeve. Gjetjet sugjerojné se gazetaria e cilésisé mbetet
thelbésore pér njé demokraci funksionale dhe se duhet té ndérmerren masa pér

kundérveprimin ndaj efekteve negative té gazetarisé sé klikimeve né sferén mediatike.

Fjalé kyc: gazetari cilésore, gazetari komerciale, klikime, media sociale, publik.
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Roli i ambasadoréve té Shqipérisé né diplomaciné publike

Aurora Shpataj
DGK, Universiteti i Tiranés, Msc. né Marrédhénie Publike
Email: aurorashpatajl4@gmail.com

Abstrakt

Synimi i diplomacisé publike é&shté promovimi i interesave kombétare té njé shteti, pérmes
informimit té audiencés sé huaj me géllim ndikimin e saj né vendin prités. Njé segment i
réndésishém i promovimin té interesit shtetéror sot béhet edhe nga ambasadorét e njé vendi
né vendin ku éshté i akredituar. Prandaj géllimi i kétij punimi éshté té ofrojé njé analizé té
pérgjithshme té rolit gé luajné ambasadorét shqiptaré né diplomaciné publike né vendet
pritése. Népérmjet monitorimit té llogarive té mediave sociale té ambasadoréve shqiptaré,
do té analizohet se si e realizojné detyrén kéta ambasadoré nga kéndvéshtrimi i diplomacisé
publike gé njéherésh paraget edhe pyetjen kryesore kérkimore té kétij punimi. Punimi
njéherésh bén edhe njé krahasim me ambasadorét e huaj né Shqipéri se si e kryejné ata
rolin e diplomacisé publike té vendit té tyre ndaj publikut shgiptar. Nga monitorimi i katér
fageve té ambasadoréve shqiptaré rezulton se ato nuk e realizojné detyrén e tyre, ku njé
ndér kriteret gé nuk zbatojné éshté mospérdorimi i gjuhés sé vendit prités. Punimi
gjithashtu konstaton se né dallim nga ambasadorét shqiptaré, ambasadorét e huaj né

Shqipéri e realizojné detyrén e tyre nga kéndvéshtrimi i diplomacisé publike.

Fjalé kyc: diplomaci publike, mbulim mediatik, ambasador, imazhi ndérkombétar i

vendit.
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Roli i rrjeteve sociale né komunikimin ndérmjet Magedonisé sé Veriut

dhe Bullgarisé né kontestin e gjuhés

Rahim Husejni
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB

Email: rahim.husejni@universitetiaab.com

Abstrakt

Né epokén e mbingarkesés sé informacionit, koncepti i sé vértetés éshté béré gjithnjé e mé
subjektiv dhe i pakapshém. Rritja e mediave sociale dhe e internetit e ka béré mé té lehté
pérhapjen e dezinformatave, duke cuar né até gé zakonisht quhet epoka e pas té vértetés
(post-truth). Né kété kuptim, edhe e vérteta pér mosmarréveshjet pér gjuhén ndérmjet
Magedonisé sé Veriut dhe Bullgarisé, mbetet e mjegulluar pér publikun. Prandaj géllimi i
kétij punimi éshté gé té analizojé rolin e mediave sociale né marrédhéniet ndérkombétare
duke u fokusuar kryesisht né pérdorin e Twitter dhe Facebook né komunikimin ndérmjeté
paléve té pérfshira né ¢éshtjen e “kontesti pér gjuhén maqgedonase”, ku pérpos paléve né
mosmarréveshje, jané pérfshiré edhe palé té treta. Punimi nxjerr pérfundimet se mediat
sociale kané gené té réndésishme né diskutimin e késaj ¢éshtjeje né nivel ndérkombétar.
Né mes kétyre dy shteteve ka ekzistuar njé mosmarréveshje e zgjatur pér pérdorimin dhe
interpretimin e gjuhés magedonase nése ajo éshté njé dialekt i bullgarishtes apo gjuhé e
vecanté, e cila ka krijuar tensione dhe konflikte midis dy vendeve. Kéto diskutime pér
publikun magedonas kané mjegulluar edhe mé shumé té vértetén té cilét deri mé tani nuk
Kishin dyshime pér gjuhén e tyre, ndérsa pér njé pjesé té publikut shqiptar, diskutimet i

kontribuojné té vértetés.

Fjalé kyc: media sociale, post-truth, Magedoni e Veriut, Bullgari, publiku shqiptar.
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Populizmi né fjalimet e Albin Kurtit gjaté fushatave elektorale 2019-
2021

MA. Ardiana Thaci Mehmeti
Gazetare, Klan Kosova

Email: ardianathaci@gmail.com

Abstrakt

Populizmi po shénon rritje né gjithé Evropén, pér shkak té keqqeverisjeve, krizés financiare
globale dhe pagéndrueshmérisé sé partive politike. Brexit ishte njéri nga proceset gé u
iniciua nga populistét, duke i sulmuar pikérisht kéto veprime. Qéllimi i punimit ka gené
studimi i retorikés populiste gé Albin Kurti, tani kryeministér i Kosoveés, pérdori né tri
fushata zgjedhore, gé i dhané partisé sé tij rritjen mé t€ madhe popullore né historiné e
politikés kosovare. Jané nxjerré né pah rrethanat gé ia mundésuan Kurtit qé populizmi i tij
té pranohet nga elektorati. Nga analiza e diskursit té tij elektoral rezulton se géllimi i Kurtit
u ndihmua gjithashtu nga pagéndrueshméria politike, pakénagésia e qytetaréve nga
pushtetet e méparshme dhe fakti gé mandati i tij i paré u shkurtua né mes té emergjencés

shéndetésore globale, pandemia Covid-19.

Fjalé kyc: populizém, retoriké populiste, Albin Kurti, nacionalizém, populizém i djathté,

populizém i majté.
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Promovimi i Kosovés népérmjet diplomacisé publike digjitale

Lirie Hasani — Halitaj
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB
Email: lirie.hasani-halitaj@universitetiaab.com

Abstrakt

Pérdorimi i internetit nga numér i madh i popullsisé kudo né boté dhe zgjerimi i mundésive
té individit apo institucionit pér té pércuar mesazhe te publiku pérmes mediave sociale,
kané ndikuar dukshém né ményrén e té bérit diplomaci publike, pérkatésisht né
promovimin e imazhit té vendit né boté. Diplomacia publike konsiston né komunikimin e
aktoréve shtetéroré dhe jo shtetéroré, organizatave jogeveritare, korporatave apo
individéve, pér té promovuar politikat, vlerat dhe kulturén e shtetit tek audienca e huaj.
Qéllimi i Kkétij studimi éshté analizimi i formés s& aplikimit t& diplomacisé publike dhe
digjitale nga ana e Ministrisé sé Punéve té Jashtme dhe Diasporés (MPJD) t& Kosovés né
aspektin e promovimit té vendit. Eshté monitoruar web fagja dhe mediat sociale-facebook
dhe twitter t¢ MPJD-s€, nga marsi 2021 deri né mars 2023, si dhe éshté béré njé krahasim
me dy shtetet fginje- Shqipériné dhe Magedoniné e Veriut. Rezultatet e kétij hulumtimi
tregojné se MPJD-ja éshté e fokusuar kryesisht né inkurajimin e diasporés dhe shtetasve
té huaj pér té ardhur né Kosové pér géllime investimesh, si vizitoré, kontribuues né art,
shkencé, kulturé e sport, ndérkag mediat sociale t¢ MPJD-sé mé tepér pérdoren pér té
promovuar aktivitetet e ministres dhe dy zévendésve té saj, né vend gé té pércjellin

mesazhe promovuese ndaj publikéve té huaj.

Fjalé kyc: diplomaci publike, diplomacia digjitale, publiké té huaj, diaspora.
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E-qgeverisja ne komuna, rast studimi: Komuna e Ferizajt

Alba Avdyli
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB

Email: alba2.avdyli@universitetiaab.com

Abstrakt

Qeverisja elektronike pérfagéson sistemet e Teknologjisé sé Informacionit, pérmes sé cilés
krijohen mundési pér té ofruar shérbime publike mé té mira, mé té shpejta dhe té
disponueshme né kohé. Gjithashtu, pérmiréson shérbimet, forcon llogaridhénien, rrit
transparencén dhe pérmiréson efikasitetin geverisés. Komuna e Ferizajt né vitin 2005
kishte njé lidhje né internet me kapacitet 512kbps, ku né até kohé ishin té lidhur gjithsej 30
shfrytézues té rrjetit kompjuterik lokal. Né kété kohé jané futur mbi 200 shfrytézues né
domain-in lokal ku kané pérdoré e-mail lokal dhe sistemin e Intranetit. Komuna gjaté késaj
kohe investon né pajisjet harduerike. Programi e-Komuna ka hyré né pérdorim né vitin
2008 dhe ka disa module shumé té réndésishme pér digjitalizimin e shérbimeve né komuné.
Momentalisht ky aplikacion aplikohet nga personeli, pér taksa komunale dhe buxhet.
Rezultatet tregojné se realizimi i strategjisé pér geverisje elektronike sjell pérfitime
ekonomike dhe sociale duke pérfshiré modernizimin e administratés, arsimit, shéndetésise,

drejtésisé, sigurisé, zhvillimin e biznesit, tregtisé, rritjen e transparencés etj.

Fjalé kyc: geveria elektronike, pajisje harduerike, strategji, transparencé.
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Ndikimi i mediave sociale né politiké

Djellza Ibrahimi
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB
Email: djellza.ibrahimi@universitetiaab.com

Abstrakt

Shekulli 1 njézet e njé éshté karakterizuar nga pérparimi i shpejté teknologjik, i cili
padyshim ka krijuar ndryshim né ményrén se si funksionon bota. Roli i mediave sociale ka
gené né rritje gé nga krijimi dhe réndésia e tyre nuk duket se do té zvogélohet edhe né
periudhat gé do té vijojné. Prandaj ky punim synon té eksplorojé se si saktésisht mediat
sociale kané formésuar dhe vazhdojné té formésojné politikén, duke u nisur nga céshtje
lokale e deri né ato globale apo edhe kombinimi i tyre (glokale). Né kété kuadér shtrohet
pyetja se cila éshté marrédhénia gé kané mediat sociale né lidhje me ndértimin e
komuniteteve mé té& mira? Punimi konkludon se mediat sociale kané ndihmuar né ofrimin
e njé platforme pér shprehje dhe informim pér té gjithé njerézit, pérfshiré edhe grupet e
margjinalizuara. Né té njéjtén kohé, mediat sociale ofrojné edhe produkte pérmes
algoritmeve qé jané té démshme vecanérisht kur individét nuk zotérojné aftési té edukimit

mediatik.

Fjalé kyc: media sociale, politika, informimi, algoritmi, edukim mediatik.
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Gjuha e urrejtjes online — Big Brother VIP 2

Kaltrina Mikushnica
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB

Email: kaltrina.mikushnica@universitetiaab.com

Abstrakt

Gjuha e urrejtjes online éshté njé lloj gjuhe qé pérdoret pér té shprehur urrejtje,
diskriminim, ofendime, kércénime dhe dhuné né rrjetet sociale dhe né fage té tjera té
internetit. Kjo gjuhé mund té pérdoret pér té sulmuar individé, grupe apo komunitete té
caktuara, duke u bazuar né karakteristika si raca, feja, orientimi seksual, gjinia, origjina
sociale, etj. Format e shprehjes mund té jené té ndryshme, duke pérfshiré postime né rrjetet
sociale, komentet né fage té& ndryshme, mesazhe private, e-mail, etj. Né disa raste, gjuha
online mund té pérfshijé edhe pérdorimin e fjaléve té rénda, termave vulgare, pérgmimit a
kércénimeve. Prandaj géllimi i kétij punimi éshté té analizojé komunikimin online qé éshté
béré pér personazhet e Big Brother VIP 2. Népérmjet analizés sé pérmbajtjes sé komenteve
né mediat sociale, ky punim konstaton se komentuesit né shumé raste kané shfaqur gjuhé
té urrejtjes jo vetém pér personazhe té ndryshme né kété spektakél, por népérmijet tyre kané
kané shfaqur mosdurim edhe ndaj disa dukurive, por edhe identiteteve té caktuara. Punimi
rekomandon gé pér t&€ minimizuar kété problem, éshté e réndésishme té ndigen rregullat e
mirésjelljes dhe té respektohen opinionet dhe té drejtat e té tjeréve pér té shprehur
mendimet e tyre, por gjithashtu vendet ballkanike duhet té ndjekin modelet e normatizimit

qé tashmé i aplikojné disa vende peréndimore pér gjuhén e urrejtjes online.

Fjalé kyc: gjuha e urrejtjes, media sociale, Big Brother VIP 2, etiké, normé.
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Roli i agjendés sé publikut né ndryshimin e Ligjit pér lojérat e fatit né

Magedoniné e Veriut

Lulzime Ameti
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB

Email: lulzime.ameti@universitetiaab.com

Abstrakt

Agenda setting nénkupton gé mediat kané aftési ta orientojné publikun jo vetém se ¢faré té
mendojné, por edhe si t& mendojné. Por, ndodh ndonjéheré edhe mediat t& marrin até
agjendé qé e ngrit publiku si ¢éshtje té réndésishme né shogéri. Né Tetové té Magedonisé
sé Veriut u mbyll njé kazino e cila ishte prané Universitetit Shtetéror té Tetovés. Prandaj
punimi do té trajtojé rolin e l1évizjes qytetare né mbylljen e késaj kazinoje. Qéllimi i punimit
éshté té analizojé ndikimin e publikut né mbylljen e kazinove, ku do t'i pérgjigjet pyetjes
se si arriti njé lévizje qytetare té ndryshojé ligjin pér lojérat e fatit. Pyetja kérkimore qé
shtrohet kétu éshté se si arriti agjenda e publikut té shndérrohet né temé té réndésishme té
mediave dhe cili éshté efekti i kazinove dhe bastoreve sportive né aférsi té shkollave dhe
cerdheve. Krahas intervistave té drejtpérdrejta me anétarét e lévizjes anti-bixhoz, do té
analizohen edhe lajmet népér mediat serioze, né vecanti televizionet, se si éshté raportuar
pér kété fenomen negativ. Rezultatet véné né dukje rolin gé ka luajtur reagimi qytetar né
agjendén e mediave dhe mé pas edhe né ngritjen e késaj ¢éshtjeje deri tek ligjvénésit, apo

né agjendén politike.

Fjalé kyc: media, lojérat e fatit, agenda setting, agjenda e publikut.
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Integriteti personal dhe profesional si komponenté té besueshmérisé né

organizaté

Milikije Beqiri-Kurtishaj
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB

Email: milikije2.beqiri-kurtishaj@universitetiaab.com

Abstrakt

Integriteti personal dhe institucional jané dy aspekte té réndésishme té etikés dhe sjelljes
Sé njé personi né njé organizaté ose institucion. Integriteti personal lidhet me karakterin
dhe sjelljen e njé personi né jetén private, ndérsa integriteti institucional lidhet me sjelljen
dhe veprimtariné e njé organizate ose institucioni. Q&llimi i studimit éshté té shqyrtojé
réndésiné e integritetit personal dhe institucional respektivisht té analizojé ndikimin e tyre
né besueshmériné dhe suksesin e njé organizate. Andaj né kété aspekt, do té diskutohen
vlerat etike té individit si: ndershméria, transparenca, pérgjegjshméria dhe respekti ndaj
personave tjeré dhe ndaj ligjeve dhe rregulloreve, si dhe rolin dhe ndikimin e tyre né
integritetin personal dhe institucional. Né kété punim do té shgyrtohen edhe sfidat g& mund
té paragiten né mbajtjen e integritetit personal dhe institucional, rrjedhimisht do té
paragiten strategji gé mund té pérballen me to, si p.sh. zbatimin e kodeve etike dhe
rregulloreve, si dhe ndérgjegjésimi i vazhdueshém dhe zhvillimi i aftésive pér té pérballuar
sfidat e réndésishme né njé organizaté. Punimi konstaton se integriteti personal dhe
institucional éshté thelbésor pér njé organizaté té suksesshme dhe té besueshme. Njé
organizaté gé ndjek vlerat etike dhe gé punon pér té mbajtur integritetin personal dhe
institucional, ka mundési pér té ndikuar pozitivisht né shogéri ku ajo vepron dhe né jetén e

personave gé ajo shérben.

Fjalé kyc: integritet, personal, profesional, etiké, institucional, organizaté.
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Gjuha joetike né komunikimin politik né Kosové

Saranda Bujupi Rama
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB
Email: sarandabujupi@gmail.com

Abstrakt

Aftésia e komunikimit i bén njerézit genien mé té privilegjuar né planet, né anén tjetér,
deformimi i gjuhés sé komunikimit i bén ata genien mé té shémtuar. Studime té shumta
psikologjike dhe sociologjike tregojné gé njé person i rritur, intelektual, né kété rast
pjesétar i politikés, mund ta pérdoré gjuhén e urrejtjes, fyerjes, kércénimit, ngacmimit etj.,
si pasojé e njé bulizimi né fémijériné e hershme. Prandaj, géllimi i kétij punimi éshté té
analizojé komunikimin politik dhe gjuhén jo-etike e cila &shté shpesh e pranishme tek
aktorét politiké. Punimi do té shtjellojé komunikimet e disa politikanéve veganérisht né
mediat e tyre sociale, pérmes sé cilés do jepen shembuj té pérdorimit té gjuhés sé urrejtjes
né komunikimin politik né Kosové. Pas analizimit té pérmbajtjes sé kétyre mesazheve
politike, konstatohet se aktorét politiké gé e pérdorin gjuhén e urrejtjes shpesh e kané té
véshtiré té pércaktojné vijén ndarése ndérmjet asaj gé éshté gjuhe politike argumentuese
dhe asaj qé mund té konsiderohet fyerje apo shpifje. Rezultatet e punimit dhe konkludimi
do té paragesin faktorét ndikues té pérdorimit té gjuhés jo etike si dhe metoda parashikuese

parandalimi té kétij lloj komunikimi.

Fjalé kyc: gjuhé joetike, komunikim politik, gjuhé e urrejtjes, fyerje, bulizém.
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Gjuha e urrejtjes né mediat sociale e grupit meKryeministrin

Fitore Zeqiri
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB

Email: fitore2.zeqiri@universitetiaab.com

Abstrakt

Komunikimi politik sot éshté futur online, ai realizohet edhe népérmjet mediave sociale,
ndérsa né Kosové ka grupe té organizuara aktive té cilat mbéshtesin politikané té caktuar.
Kéto grupe shpesh pérdorin gjuhé té urrejtjes, ofendime né baza etnike, ofendime personale
etj. Prandaj ky punim do té analizojé gjuhén e komunikimin qgé pérdor grupi
meKryeministrin, gqé i dedikohet kryeministrit Albin Kurti. Qéllimi i punimit éshté gé té
pikasé dhe té vecojé rolin gé ka ky grup né sferén politike, até sociale dhe géndrimin qé
mban ky grup ndaj mediave kritike té Kurtit. Duke analizuar pérmbajtjen e mesazheve té
kétij grupi ndaj kundérshtaréve politiké té z. Kurti dhe Lévizjes Vetévendosje, punimi
nxjerr disa pérfundime pér rolin e kétij grupi vecanérisht gjaté fushatés sé fundit zgjedhore.
Grupi ka promovuar shpesh gjuhé té urrejtjes madje duke pérmendur edhe politikané gé

nuk jetojné mé, me géllim qé té arrijné efekte tek zgjedhésit.

Fjalé kyc: meKryeministrin, gjuhé e urrejtjes, propagandé, zgjedhje, Lévizja Vetévendosje,

gazetareé.
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E-Pasuria né Kosové, menaxhimi i pasurisé jo financiare né sektorin
publik

Galerdina Shala-Kagiu
Programi Master né Administraté publike, Kolegji AAB

Email: galerdina.shala-kaciu@universitetiaab.com

Abstrakt

Qeveria e Kosovés né kuadér té pérpjekjeve té digjitalizimit, né vitin 2010 ka zhvilluar
sistemin e-Pasuria. Ky sistem pérdoret pér regjistrimin e pasurisé me vleré mé té vogél se
1,000 euro, e gé kryesisht ka té béjé me Zyrtarét e Pranimit dhe Zyrtarét e Pasurisé si dhe
stafi i cili punon né institucione publike té Kosovés. Ndérkaq, pasurité me vleré mé té
madhe se 1,000 euro regjistrohen duke pérdorur SIMFK pérmes modulit specifik té quajtur
Pasurité. Kjo e fundit éshté pjesé e réndésishme e raportimit financiar dhe kéto sisteme
jané zhvilluar pér té lehtésuar regjistrimin e pasurive dhe raportimin e tyre sipas rregullave.
Prandaj, géllimi i kétij punimi éshté té analizohet sistemi e-Pasuria pér rolin gé ka né
regjistrimin e duhur dhe té sakté té pasurive. Zakonisht, sistemet elektronike ndihmojné
né lehtésimin e proceseve té punés dhe né kété hulumtim do té analizohen aspektet teknike
dhe dizajnuese té sistemit pér té verifikuar nése éshté gjithépérfshirés dhe lehté i
pérdorshém né regjistrimin dhe mbajtjen e té dhénave né lidhje me pasuriné e
institucioneve geveritare. Punimi synon té konkludojé dhe argumentojé nése sistemi éshté
i mjaftueshém pér té siguruar raportim té drejté té pasurive té institucioneve publike né

Kosoveé né pasqyrat financiare.

Fjalé kyc: pasuria, e-pasuria, sistemet elektronike, pasgyra financiare, raportim.
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Etika dhe privatésia né epokén e mediave sociale

Krenare Hoti
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB

Email: krenare2.hoti@universitetiaab.com

Abstrakt

Pérdorimi 1 mediave sociale ka transformuar sot ményrén se si njerézit komunikojné,
ndérveprojné dhe informohen pér céshtje té caktuara. Pérvec pérfitimeve gé kéto media
kané, pérdorimi i tyre sjell edhe sfida dhe disavantazhe pér privatésiné dhe etikén e
pérdoruesve. Kjo bén gé kéto dy aspekte té jené sfiduese né epokén digjitale dhe adresimi
i kétij problemi té jeté mjaft i réndésishém. Prandaj, pérmes shqyrtimit té literaturés, ky
hulumtim ka pér géllim té analizojé ndikimin e mediave sociale né etikén dhe privatésiné
né kohén e teknologjisé dhe digjitalizimit. Pyetjet kérkimore gé shtrohen kétu jané se si
ndikojné mediat sociale né etikén dhe privatésiné e pérdoruesve dhe cilat jané rreziget dhe
sfidat gé mediat sociale sjellin pér privatésiné dhe té dhénat e njerézve. Studimi gjithashtu
do té paragesé edhe se si mund té rritet ndérgjegjésimi dhe edukimi i pérdoruesve pér etikén
dhe privatésisé né mediat sociale dhe se si mund té adresohen problemet gé shkaktojné
pérdoruesit né mosrespektimin e privatésisé dhe etikés. Punimi konstaton se duke
identifikuar sfidat dhe implikimet e etikés dhe privatésisé né epokén e mediave sociale,

rekomandimet gé jepen mund té adresojné drejt fillimit té zgjidhjes sé sfidave aktuale.

Fjalé kyc: etiké, privatési, media sociale, epoka digjitale, sfida, teknologjia.
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Kontrollimi i fakteve né epokén e mediave sociale: sfidat dhe mundésité

e gazetarisé cilésore

Edon Gerbani & Drilona Uruqi
Kolegji AAB

Email: edon.gerbani@universitetiaab.com

Abstrakt

Kontrollimi i fakteve éshté gjithmoné njé sfidé né fushén e gazetarisé, por né epokén e
mediave sociale, kjo sfidé béhet akoma mé e véshtiré pér shkak té shumé faktoréve. Disa
nga kéta faktoré jané shpérndarja e shpejté e informacionit, mungesa e vlerésimit té
burimeve, shpérndarja e dezinformimit dhe propagandés etj. Né media sociale,
dezinformimi dhe propaganda jané mjaft té shpeshta dhe mund té cojné né shpérndarjen e
informacioneve té pasakté dhe ¢oroditjen e opinionit publik. Ndaj ky punim fokusohet né
kontrollin e faktit dhe réndésiné e tij né kohén e mediave sociale. Né kété kuadér té tij
shtrohet pyetja kérkimore se si mund té kontrollohen faktet né njé kohé kur mediat sociale
po béhen njé burim kryesor i informacionit dhe si mund té parandalojmé pérhapjen e fake
news dhe propagandés? Duke u pérgendruar né gazetariné e audiencés dhe gazetariné
cilésore si dhe né demokraciné e mediave sociale, ky kérkim synon té shpjegojé si mediat
sociale kané rritur pérhapjen e fake news dhe propagandés, duke krijuar njé ndikim té madh
né opinionin publik. Punimi rekomandon gé par ta luftuar kété fenomen, kontrollimi i
fakteve dhe edukimit mediatik duke pérdorur burime té verifikuara dhe duke krijuar njé

kulturé té re té konsumit mediatik, publiku do té keté njé informim mé objektiv.

Fjalé kyc: fake news, media sociale, etiké gazetarie, edukim mediatik, verifikimi fakteve.
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Cfaré mésojné nxénésit pér mediat né arsimin parauniversitar? Analizé

pérmbajtjesore e teksteve té Iéndés Edukaté gytetare

Artan Haragia & Arian Agushi
Kolegji AAB

Email: artan.haragija@universitetiaab.com

Abstrakt

Edukimi mediatik pér fémijét dhe adoleshentét sot éshté njéri prej misioneve mé té
réndésishme pér shoqériné toné. Kjo pér faktin se sot publiku jeton né njé boté online té
pakufishme dhe njéherésh tejet té pakontrolluar. Pa njé edukim té miréfillté mediatik dhe
pa njé vetédijésim pér rreziget dhe anét negative té botés online, e ardhmja e fémijéve dhe
té rinjve tané nuk mund té jeté e sigurt. Prandaj, géllimi i kétij punimi éshté gé té béjé njé
véshtrim dhe analizé se si trajtohet edukimi mediatik si temé né nivelin parauniversitar té
arsimit né Kosové. Pyetja kérkimore gé na del nga ky géllim éshté se sa pérgatiten fémijét
kosovaré pér t'u ballafaquar me rreziget eventuale dhe me botén e panjohura té
informacionit té pakontrolluar né internet. Punimi ka analizuar pérmbajtjen e teksteve
shkollore pér shkollat fillore dhe t¢ mesme nga Iénda e Edukatés Qytetare, pér pjesét qé
kané té béjné me mediat. Rezultatet déshmojné se materiali pér mediat éshté i papérditésuar
dhe se futja e njé Iénde té re vetém pér edukim mediatik né arsimin parauniversitar éshté

njé nevojé e kohés.

Fjalé kyc: edukim mediatik, shkoll&, mbrojtje e fémijéve, internet.
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Demokracia e mediave sociale

Luan Mehmeti
Programi Master né Administraté publike, Kolegji AAB

Email: luan.mehmeti@universitetiaab.com

Abstrakt

Deri para internetit dhe epokés sé mediave sociale, vetém njé pjesé e vogél e njerézve e
jetonin jetén e tyre né publik. Ndérsa sot njerézit jané né botén online dhe njéherésh
gjithsecili ka gasje né njé audiencé globale. Tashmé, ne té gjithé jetojmé né publik. Kjo
shtytje drejt vetekspozimit éshté eksperimenti social mé i madh i historisé. Kjo lloj fugie e
pérdorimit té mediave sociale éshté e pashembullt né pérvojén njerézore dhe ne duhet té
mendojmé me Kkujdes rreth demokracisé sepse asnjé nuk merr tamam até cfaré do, por
kushdo ka liriné té béjé jetén qé zgjedh. Andaj, géllimi éshté qé té analizojmé ndikimin e
mediave sociale né demokraci. Né kété kontekst, shtrohet pyetja kérkimore se si ndikojné
mediat sociale né demokraciné si¢ e kemi kuptuar até tradicionalisht. Gjithashtu, né punim
do té analizohet pérmbajtja e studimeve gé kané té béjné me kété problematiké, té cilén
José Marichal (2012) e quan Demokraci té Facebook-ut, ku gjithkush flet pér gjithcka
ndérsa sistemi i vlerave online nuk ka ndonjé hierarki. Ky punim nxjerr disa konkluza pér
ndikimin e mediave sociale né demokraci dhe cilésiné e komunikimit politik né mediat

sociale.

Fjalé kyc: demokraci, media sociale, publik, eksperiment social, etj.
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Sfidat e implementimit té e-Qeverisjes né komunén e Fushé Kosovés

Shaban Lecaj
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB
Email: shaban.lecaj@universitetiaab.com

Abstrakt

Qeverisja elektronike pérfagéson sistemin e teknologjisé sé informacionit, ku pérmes kétij
sistemi krijohen mundési pér té ofruar shérbime publike mé té shpejta, forcon
llogaridhénien, rrité transparencén dhe efikasitetin e shérbimeve. Komuna e Fushé
Kosovés ka njé sipérfage prej rreth 83km2, me njé popullsi prej rreth 35 mijé banoréve dhe
ka popullsi té pérzier, pérfshiré njé pérgindje té konsiderueshme té komuniteteve
joshumicé né Kosové. Komuna ka né menaxhim 16 fshatra, me njé zhvillim t& hovshém
pas luftés sé vitit 1999. Q&llimi i kétij hulumtimi éshté gé té hulumtojé se sa éshté i
pérshtatshém, i dobishém dhe lehtésisht i pérdorshém ky shérbim duke pasur parasysh
popullsiné heterogjene té komunés? Nga ky géllim del pyetja kryesore kérkimore e cila
éshté se cilat jané kérkesat e qytetaréve pér shérbimet né komuné dhe sa ofrohen ato pérmes
e-geverisjes? Né kété hulumtim jané pérdorur metodat cilésore dhe sasiore, pér té sjellé
informacione pér mangésité dhe mungesat e shérbimeve, dhe aftésiné e qytetaréve pér té
pérdorur shérbimet e E-geverisjes. Punimi konkludon se kjo formé e geverisjes né vendin
toné pér momentin nuk éshté e mundur té realizohet né ményré té ploté edhe pér njé kohé,
pér shkak té njé disbalance ndérmjet nevojave dhe aftésisé sé qytetaréve me shérbimet e e-

geverisjes komunale.

Fjalé kyc: e-Qeverisja, komuné, qytetaré, shérbim, zhvillim.
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Fushatat e informimit dhe sensibilizimit pér autizmin

Burim Krasniqi
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB

Email: burim2.krasnigi@universitetiaab.com

Abstrakt

Fushatat e informimit dhe sensibilizimit pér autizmin jané béré gjithnjé e mé té
réndésishme né té gjithé botén. Autizmi éshté njé crregullim i sistemit nervor gé prek
funksionimin social, té sjelljes dhe té komunikimit t& njé personi. Fenomeni i autizmit né
Kosové dhe né mbaré botén, po pérhapet gjithnjé e mé shumé, ku numri i fémijéve té prekur
nga autizmi éshté duke u rritur. Shumé organizata dhe institucione jané angazhuar né
pérpilimin e materialeve informuese dhe né promovimin e tyre né publikun gjithnjé e mé
té gjeré. Dita Botérore e Autizmit, 2 Prilli, synon té rrisé ndérgjegjésimin lidhur me
crregullimet e spektrit té autizmit dhe pérmirésimin e jetés sé atyre gé jetojné me autizém.
Kjo temé ka pér qgéllim té paragesé njé panoramé té fushatave té informimit dhe
sensibilizimit pér autizmin. Organizimi i kétyre fushatave sensibilizuese pér kété spektér
kané béré té mundur gé mesazhet dhe materialet e promovuar té arrijné né njé numeér té
madh njerézish né njé kohé shumé té shkurtér. Né kété ményré, organizatat dhe
institucionet né Kosové kané mundési té shfrytézojné kéto kanale pér té ndikuar né
opinionin publik dhe pér té ndérgjegjésuar ata pér kété crregullim. Shembulli mé i shquar
né kété drejtim éshté pérdorimi i aplikacioneve dhe lojérave té ndryshme qé jané zhvilluar
pér té ndihmuar personat me autizém né ményrén e tyre té komunikimit dhe té sjelljes.
Punimi pérfundon se fushatat e informimit dhe sensibilizimit pér autizmin jané njé mjet i
réndésishém né ndryshimin e perceptimit dhe sjelljes sé publikut ndaj personave me kété

fenomen

Fjalé kyc: autizém, sensibilizim, fushata informuese, promovim, person.
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Fake news né periudhén e pandemisé

Meliza Beluli
Kolegji AAB

Email: meliza.beluli@universitetiaab.com

Abstrakt

Fake news éshté njé dukuri e mediave sociale dhe botés digjitale, duke sjellé ndikime té
démshme né besueshmériné e informacionit dhe né vendosjen e politikave. Ky studim ka
pér géllim té analizojé kuptimin e lajmeve té rreme dhe ményrat e shpérndarjes sé tyre,
duke ofruar njé pérgasje té hollésishme té késaj sfide té réndésishme shogérore. Pér té béré
kété, né studim do té diskutohen disa prej karakteristikave kryesore té lajmeve té rreme,
duke pérfshiré marrédhénien e tyre me fakte té vérteta dhe metodat e manipulimit té
informacionit. Gjithashtu, do té analizohet ményra e shpérndarjes sé lajmeve té rreme né
epokén e mediave sociale, duke pérfshiré rolin e medias sociale, algoritmeve dhe
teknologjive té tjera né pérhapjen e tyre. Pér té ilustruar kété problem, studimi do té
identifikojé disa shembuj té lajmeve té rreme, duke pérfshiré raste ku ka pasur manipulim
té fakteve, raste ku lajmet jané shpérndaré pér té ndikuar né votimet, dhe raste ku kané
gené té pranishme lajme té rreme qé kané shkaktuar friké dhe panik né opinionin publik.

Punimi konstaton se gjaté periudhés sé pandemisé lajme té rreme ka pasur edhe né Kosove.

Fjalé kyc: fake news, media sociale, komunikim digjital, pandemia Covid-19.
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Ndikimi i mediave sociale né sjelljet dhe emocionet e fémijéve

Mirlinda Obrazhda
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB

Email: mirlinda.obrazhda@universitetiaab.com

Abstrakt

Media sociale dhe telefonat inteligjenté jané béré pjesé e jetés sé pérditshme dhe fémijét
kané gasje né to né mosha gjithnjé e mé té reja. Né Kosové, aférsisht gjysma e nxénésve té
Klasés sé shtaté (7) kané pajisje portative ose qasje té vazhdueshme né internet; nga Klasa
11, 85% e nxénésve zotérojné telefona té mencgur. Rreziget pér para-adoleshenté (9-12) dhe
adoleshentét e rinj (13-15) pérfshijné rrezige pér siguriné personale, vjedhjen e identitetit,
shqgetésimet e intimitetit, mundésiné e hyrjes né materiale shgetésuese dhe té
papérshtatshme, izolimin shogéror dhe njé rritje té shgetésimeve té shéndetit mendor sic
éshté depresioni, ankthi dhe gjumi i dobét. Ekziston gjithashtu njé rrezik i konsiderueshém
gé fémijét té béhen shénjestér té sulmit kibernetik, por edhe takime té rrezikshme offline
nga njohjet online. Disa nga kéto rrezige jané rezultat i mbikéqyrjes sé kufizuar té té
rriturve dhe prindérve té cilét nuk kané njohuri té duhur né procedurat e sigurisé né internet.
Sidoqofté, media sociale gjithashtu mund t'u sigurojé fémijéve ndérveprime pozitive dhe
migési mé té forta té pérditshme sociale, ashtu edhe nga individé me mendje nga grupe té
ndryshme kulturore, artistike, etj.) Ai gjithashtu mund té pérmirésojé gasjen né diversitet,
té rrisé pérfshirjen dhe té zvogélojé izolimin social. Nga vrojtimet e béra qé kané té béjné
kryesisht me studimet e publikuara, punimi nxjerr pérfundimet se fémijét sé bashku me
prindérit e tyre, duhet té jené té vetédijshém pér rreziget e mundshme té mediave sociale

dhe se si t'i drejtojné ato.

Fjalé kyc: media sociale, fémijé, adoleshenté, emocion, ngacmim.
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Sfidat e digjitalizimit né institucionet publike né Kosové

Vanesa Kabashi
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB
Email: vanesa.kabashi@universitetiaab.com

Abstrakt

Transformimi digjital ka mundésiné qé té rrisé efikasitetin dhe transparencén e shérbimeve
publike né Kosové, mirépo né anén tjetér paragiten edhe sfida té shumta. Mungesa e njé
strategjie digjitale, financimi i kufizuar, infrastruktura e pamjaftueshme digjitale si dhe
mungesa e aftésive e njohurive té teknologjisé digjitale, jané disa nga sfidat me té cilat
pérballen institucionet publike né Kosové. Né anén tjetér, transformimi digjital ofron
mundési té tilla si pérmirésimi i shérbimeve, rritja e angazhimit té qytetaréve dhe
pérmirésimi i proceseve té vendimmarrjes. Ky hulumtim ka pér géllim gé t'i shqyrtojé
sfidat dhe mundésité me té cilat pérballen institucionet publike né Kosové pérgjaté
transformimit digjital. Andaj, duke u bazuar né qéllimin e studimit shtohet pyetjet
kérkimore se cilat jané sfidat e transformimit digjital né institucione publike né Kosove.
Gjaté kétij hulumtimi jané pérdorur metodat empirike, ku pérmes késaj metode arrijmé te
rezultatet e studimit. Studimi arrin né pérfundim se sfidat me té cilat pérballen institucionet
publike né Kosové ndikojné né ngadalésimin e procesit té transformimi digjital dhe ky
proces transformues digjital do té ndikojé pozitivisht né jetén e qytetaréve duke ia kursyer
kohén dhe kostot.

Fjalé kyc: institucione publike, transformim digjital, proces, sfida, mundési, strategji

digjitale, vendimmarrje, transparencé.
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Riintegrimi dhe integrimi i té riatdhesuarve né Kosové

Vlora Berisha
Kolegji AAB
Email: vlora4.berisha@universitetiaab.com

Abstrakt

Riintegrimi dhe integrimi kané pér gellim ripérfshirjen sociale e ekonomike té personave
té riatdhesuar né shogériné Kosovare. Riintegrimi i géndrueshém kupton riintegrimin e
ploté ligjor, social dhe ekonomik té& personave té riatdhesuar né kushte té barabarta me
qytetarét e tjeré té Republikés sé Kosovés. E njéjta gjé vlen edhe pér integrimin e personave
gé kané fituar mbrojtje ndérkombétare. I gjithé ky sistem i géndrueshém ka sjellé rezultate
konkrete né implementimin né praktiké. Qéllimi i temés éshté té eksplorojé integrimin e
suksesshém té kétyre personave né shogériné kosovare. Riintegrimi i personave té
riatdhesuar éshté proces kompleks gé kérkon bashképunim dhe bashkérendim té veprimeve
té té gjitha institucioneve gendrore e lokale dhe organizative, té pérfshira né kété proces, si
psh. riintegrimi ligjor, shéndetésor, né arsimim, punésim, mirégenia sociale dhe banimi, si
dhe né té gjitha kéto fusha jané té pérfshira institucionet relevante. Si pérfundim, duhet
theksuar se si riintegrimi ashtu edhe integrimi, kané gené ndér kriteret kyc pér liberalizimin

e vizave me vendet e BE-sé dhe ka shénuar progres té vazhdueshém ndér vite.

Fjalé kyc: riintegrim, integrim, persona té riatdhesuar, institucione.

33


mailto:vlora4.berisha@universitetiaab.com

Gjuha e urrejtjes online, véshtrim kritik

Bleona Latifi
Programi Master né Administraté publike, Kolegji AAB

Email: bleona2.latifi@universitetiaab.com

Abstrakt

"Gjuha e urrejtjes online” éshté njé fenomen i ri i viteve té fundit, ku njerézit shfrytézojné
internetin dhe mediat sociale pér té shpérndaré mesazhe té dhunshme, té urrejtjes dhe té
diskriminimit ndaj grupeve té ndryshme té njerézve. Kjo gjuhé e urrejtjes online mund té
keté pasoja té démshme pér individét dhe shogériné né térési. Ky abuzim mund té démtojé
integritetin emocional té viktimave, ndryshimin e identitetit dhe ndjekjen e tyre nga grupet
e ekstremizmit té ndryshém, duke krijuar njé klimé té dyshimit dhe mungesés sé tolerancés
ndaj ndryshimit. Pér té luftuar kété fenomen, éshté e nevojshme té zhvillohen strategji té
ndryshme pér té ndérgjegjésuar njerézit rreth démeve té gjuhés sé urrejtjes, si dhe pér té
ndérmarré veprime té menjéhershme né raste té abuzimit. Kéto mund té pérfshijné hetimin
e kércénimeve online dhe ndjekjen e autoréve té tyre, promovimin e tolerancés dhe
respektit pér ndryshimin dhe ndértimin e kulturés sé dialogut dhe bashképunimit né vend
té kulturés sé urrejtjes. Pér té arritur kéto géllime, bashképunimi i institucioneve, shogérisé
civile dhe industrisé sé internetit éshté i nevojshém pér té siguruar njé ambient té sigurt dhe
té ndérgjegjésuar pér té gjithé njerézit né internet. Pra, punimi paraget njé shqyrtim kritik

ndaj fenomenit té gjuhés sé urrejtjes né shogériné e sotme té mediave sociale.

Fjalé kyc: gjuha e urrejtjes online, abuzim, strategji.
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Mediatizmi i thellé dhe ndikimi te studentét

Gentiana Tosku & Shyhrete Maloku
Kolegji AAB
Email: gentiana.tosku@universitetiaab.com

Abstrakt

Krahas rritjes sé informacionit dhe té aktoréve t& komunikimit, kané ndryshuar edhe
ményrat e komunikimit. Jeta éshté pothuajse plotésisht e mediatizuar. Mediatizimi
nénkupton njé proces ku mediat ndérmjetésojné mesazhin dhe ndikojné né sektoré té tjeré
té shoqgéris€. Mediatizimi, né pérgjithési, “€shté njé koncept q€ pérdoret pér té€ analizuar né
ményré kritike ndérlidhjen ndérmjet ndryshimeve né media dhe komunikime nga njéra ané
dhe ndryshimeve né kulturé dhe shogéri nga ana tjetér” (Couldry, & Hepp). Me njé fjalé,
sot éshté mediatizuar politika, bezinesi, feja, e deri te vdekja. Por, kur pérdoren mediat
digjitale dhe mediat sociale, individi prodhon té dhéna dhe algoritme. Nése ndaloni dhe
shikoni njé postim né Facebook, mé pas do té shihni shumé postime té ngjashme, pasi keni
prodhuar té dhéna qé jané peshkuar pér géllime reklamimi. Pra, dixhitalizimi ka prodhuar
njé media té re, até té identifikimit té preferencave té konsumatoréve mediatiké. Kjo fazé
éshté mediatizimi i thellg, pra njé fazé e avancuar e mediatizimit. Pikérisht ky éshté géllimi
i kétij punimi gé té eksplorojé dhe shpjegojé kuptimin e mediatizimit té thellé né epokén e
sotme té mediave sociale se si ndikon ajo te studentét. Népérmijet intervistave té realizuara
me studenté, punimi del né pérfundimin se mediatizimi i thellé ndikon te studentét né
konsumin e produkteve mediatike sipas preferencave paraprake té pikasura nga algoritmet

e mediave sociale.

Fjalé kyg; mediatizim, mediatizim i thellé, media sociale, komunikim online.
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Etika e komunikimit né administratén publike

Fjona Krasniqi
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB

Email: fjona.krasnigi@universitetiaab.com

Abstrakt

Administrata publike ka té b&jé me té mirat e brendshme si arritje. Njé parim thelbésor i
administratés publike éshté nevoja gé administratorét publiké té veprojné né ményré etike.
Administrata publike ka té b&jé me nxitjen e efikasitetit, efektivitetit dhe organizatave té
barabarta pér shkak té virtytit té saj ndaj qytetaréve. Etika lidhet para sé gjithash me
ményrén se si individi e ndien si duhet té sillet; ajo bén fjalé pér vlerat dhe zbatimin e tyre
né njé kontekst té dhéné. Etika e shérbimit pérbéhet prej disa parimesh, normash dhe
rregullash té sjelljes, njé térési e vlerave dhe kérkesave morale, né fushén e administratés
publike. Etika e ¢do lloji ka té béjé me sjelljen e drejté dhe té gabuar té pércaktuar né
aspektin e zgjedhjes morale, dhe pérvec késaj pér disa ajo pérfshin nocionin e ndjekjes sé
jetés sé miré. Burimi i etikés sé komunikimit éshté shogéria qytetare, nevojat dhe interesat
e sé cilés jané té lidhura zinxhir te normat dhe parimet etike. Detyra e administratés publike
&shté t’i shérbejé qytetaréve me njé performancé té larté etike dhe profesionale. Prandaj
duke pasur parasysh edhe raportet ndérmjet kétyre koncepteve, ky punim paraget njé

analizé kritike té etikés sé komunikimit né administratén publike né Kosove.

Fjalét kyce: administraté publike, etiké, shérbime publike.
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Fake news né grupet e mediave sociale té kandidatéve pér kryeministér,
né zgjedhjet e vitit 2021

Arlind Begiraj
Programi Master né Komunikim Masiv dhe Gazetari, Kolegji AAB

Email: arlind2.begiraj@universitetiaab.com

Abstrakt

“Fake news” si term dhe fenomen né rritje gjithmoné e mé shumé po gjen hapésiré pér
pérdorim né mediat e sotme. Njé nga kohét mé té zakonshme kur bérja e lajmeve té rreme
éshté né rritje, éshté koha e para ose gjaté fushatave zgjedhore. Prandaj ky punim éshté
hulumtim drejt gjetjeve dhe analizave pér lajmet e rreme té krijuara né rrjetin social
Facebook, nga grupet mbéshtetése, ndaj kandidatéve pér kryeministér, gjaté fushatés
zgjedhore pér zgjedhjet e parakohshme parlamentare té 14 shkurtit, 2021, té€ mbajtura né
Republikén e Kosovés. Rrjetet sociale jané shpeshheré media referuese pér postimin e
lajmeve té rreme. Ky epitet ka gené edhe njé ndér arsyet kryesore pse kemi zgjedhur rrjetin
social “Facebook”, konkretisht grupet e krijuara né mbéshtetje té kandidatéve pér
kryeministér, specifikisht, kandidatét, Albin Kurti nga partia Lévizja Vetévendosje,
Avdullah Hoti nga Lidhja Demokratike e Kosovés, dhe Enver Hoxhaj nga Partia
Demokratike e Kosovés, pra kandidatét kryesoré té kétyre zgjedhjeve. Jané analizuar jo
vetém postimet né kéto grupe, por edhe komentet pér té identifikuar lajmet e rreme né kété

fushaté zgjedhore.

Fjalé kyc: fake news, facebook, Albin Kurti, Enver Hoxhaj.
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Diplomacia digjitale dhe imazhi ndérkombétar i Kosovés

Donat Abazi
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB
Email: donat2.abazi@universitetiaab.com

Abstrakt

Rastet e ndryshme té suksesit individual té qytetaréve té Kosovés apo atyre me origjiné
nga Kosova, ndikojné né masé té madhe né perceptimin e individéve té ndryshém nga
shtetet tjera pér Kosovén. Sukseset e artistéve apo sportistéve (rasti i Dua Lipa apo Granit
Xhaka), pasgyrojné Kosovén né njé shkallé shumé mé té zhvilluar dhe me imazh mé pozitiv
krahasuar me mundésité reale gé ka. Organizimi i stafit diplomatik, puna kérkimore, imazhi
i individéve té Kosovés apo me prejardhje nga Kosova, fugizojné Kosovén dhe e vendosin
né motorét e kérkimit online né dukshméri shumé mé té madhe, duke nxitur vlerésime té
mundshme pozitive nga té tjerét. Tentohet pasqyrimi i prezantimit t¢ Kosovés né raporte
ndérkombétare, raportime mediale apo kérkime né motorét e kérkimit elektronik (Google
Chrome, Safari etj.). Pérmes pyetjes kérkimore “A ka ditur diplomacia digjitale né¢ Kosové
té shfrytézojé sukseset e individéve me origjiné nga Kosova pér pérmirésim té imazhit té
vendit?, do listohen angazhimet e stafit diplomatik dhe forumeve tjera pér té paraqitur
imazhin e vendit né formén gé kané arritur. Punimi pasqyron rezultatet nga raporte té
ndryshme, artikuj profesionalé e shkencoré pér imazhin e Kosovés, si dhe efektet gé kané

pasur fushatat e caktuara né mediat ndérkombétare.

Fjalé kyc: imazh ndérkombétar, diplomaci publike, diplomaci digjitale, Dua Lipa, Rita Ora,
Granit Xhaka.
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Propaganda dhe Fake News né Zgjedhjet Presidenciale né SHBA né
vitin 2020

Egzon Pacolli
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB

Email: egzon4.pacolli@universitetiaab.com

Abstrakt

Zgjedhjet Presidenciale né SHBA né vitin 2020 kané gené nén ndikimin e forté té
Pandemisé Covid-19 dhe raportimeve pér fake news (lajme té rreme), nga dy kampet
kryesore politike atje. Raportimet e pérditshme nga mediat si CNN, New York Times, FOX
News dhe organizata té tjera lajmesh, kané ndikuar né pércaktimin e qytetaréve né
momente Kritike né prag té votimit pér kandidatin e tyre té preferuar. Ngritja e ndjeshmérisé
gytetare si rezultat i masave té pércaktuara nga ekspertét e autoriteteve, prezantimi i kétyre
masave dhe ngjarjeve ditore, kané ndikuar né masé té jashtézakonshme né zgjedhje (ku né
raste té rralla Presidenti né detyré nuk ka arritur té€ marré njé mandat té dyté). Punimi synon
zbérthimin e ndikimit té mediave né pércaktimin e kandidatit fitues, gjendjen e
jashtézakonshme dhe “dezinformimi” i mundshém nga kéto palé. Pyetja kérkimore qé
shtrohet né kété punim éshté se si kané ndikuar raportimet mediale né ndryshimin e
mundshém té pércaktimit té votuesve né zgjedhje. Punimi fakton ndikimin e
jashtézakonshém té raportimit medial né rezultatet pérfundimtare té zgjedhjeve né SHBA
né vitin 2020, si dhe “ndryshimin” e vullnetit t€ votuesve. Gjithashtu, konfirmohet
mundésia e lehté e manipulimit té informatave né formé virtuale, duke qené se
vendndodhja e pakonfirmuar e fageve online pamundéson gjurmimin pér mbylljen apo
pérgénjeshtrimin e tyre, cka ndikon né kérkimin e metodave alternative pér té luftuar

fenomenin e fake news.

Fjalé kyc: fake news, zgjedhje presidenciale, ShBA, CNN, FOX News.
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Hapat e Kosovés né epokén e digjitalizimit: e-geverisja né fokus

Gézim Mehmeti
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB

Email: gezim2.mehmeti@universitetiaab.com

Abstrakt

Pérkundér faktit gé éshté shteti mé i ri né kontinent, Kosova ka ndjekur trendet rajonale
dhe globale té digjitalizimit té shogérisé, gjegjésisht modernizimit té gasjes sé qytetaréve
né shérbimet publike. Mirépo kjo nuk mund té merret si puné e kryer. Ndjekja e trendeve
globale té digjitalizimit me qgéllim té rritjes sé cilésisé té qeverisjes dhe si rezultat
pérmirésimit té jetés sé qytetaréve, kérkon investime mé té médha dhe té drejtpérdrejta, si
né ngritje té kapaciteteve njerézore, ashtu edhe né né zhvillimin dhe modernizimin e
fushave teknike dhe infrastrukturore. Zhvillimi i Teknologjisé sé Informacionit dhe
Komunikimit (TIK) e ka shndérruar Kosovén né njé shogéri té informacinit, popullata né
moshé té re e Kosovés paraget avantazh me trendet e digjitalizimit. Mirépo, ende éshté i
nevojshém zhvillimi i aftésive digjitale té qytetaréve né pérgjithési. Transformimi nga
sistemet burokratike tradicionale né sisteme mé fleksibile digjitale éshté njé program
afatgjaté, i cili kérkon shumé investime dhe rishikim té vazhdueshém pér t'u pérshtatur me
sfidat dhe mundésité e reja té fushés sé digjitalizimit. Né kété kontekst punimi synon
analizén e arritjeve dhe ngecjet e Kosovés né kété fushé, duke marré parasysh strategjiné

e transformimit té sistemit digjital t& pérfshiré né Agjendén Digjitale té Kosovés 2030.

Fjalé kyc: digjitalizim, e-geverisja, Agjenda Digjitale 2030, TIK
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Post-truth né epokén e fake news, njé analizé kritike

Erza Nila
Kolegji AAB
Email: erza.nila@aab-edu.net

Abstrakt

Pas e vérteta (post-truth) éshté njé dukuri aktuale e cila prek aspekte té ndryshme té
shoqérisé, duke pérfshiré politikén, median dhe opinionin publik. Qé&llimi i kétij punimi
éshté gé té sjellé njé thellim té kuptimit té kétij koncepti népérmjet shqyrtimit bibliografik,
meqé koncepti &shté mjaft i ri dhe gé éshté konsoliduar vetém né 5 vitet e fundit. Prandaj
pyetjet thelbésore qé shtrohen pér té shpjeguar kété fenomen jané se si u shfaq kjo dukuri,
si manifestohet né kontekste té ndryshme dhe si mund té luftohet. Gjithashtu jané shqyrtuar
faktoré historiké dhe kulturoré gé kontribuan né ngritjen e pas té vértetés, si rénia e besimit
te institucionet dhe polarizimi né rritje i politikés. Jané ekzaminuar shembuj specifiké té
pas té vértetés né veprim, té tilla si lajmet e rreme, propaganda dhe fushata dezinformuese.
Céshtje tjetér gé trajton ky punim jané edhe faktorét psikologjiké e socialé qé i béjné
njerézit té ndjeshém ndaj pas té vértetés, si¢ jané paragjykimet, identiteti social dhe
arsyetimi emocional. Punimi pérmbyllet me propozimin e disa strategjive pér té luftuar
post-truth-in, té tilla si edukimin mediatik, iniciativat pér verifikimin e fakteve dhe masat

rregullatore pér t€ mbajtur pérgjegjés ata qé pérhapin informacion té rreme.

Fjalé kyc: post-truth, fake news, besueshméri, e vérteta, dezinformim, edukim mediatik.
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Dimensioni propagandues i fake news

Florent Tahiri
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB

Email: florent4.tahiri@universitetiaab.com

Abstrakt

Dezinformimi, keginformimi dhe propaganda jané dukuri dhe koncepte shumé té hershme,
ndérsa fake news (lajmet e rreme) jané njé dukuri e viteve té fundit e komunikimit online,
e vecganérisht e mediave sociale. Duke gené se kjo dukuri sot éshté béré globale dhe prek
shumicén e popullsisé, géllimi i punimit &shté qé té analizojmé dhe shqyrtojmé dimensionet
propagandistike té lajmeve té rreme dhe pér té sugjeruar ményra té mundshme né té cilat
hulumtimi mund té informojé praktikat e vetémbrojtjes epistemike dhe mund t'u ofrojné
njerézve mjete té dobishme pér identifikimin dhe zbulimin e lajmeve té rreme. Né kété
kontekst shtrohet pyetja kérkimore se sa ndikojné propaganda dhe lajmet e rreme né jetén
bashkékohore sot? Népérmjet njé analize té kétyre dukurive duke shfrytézuar studimet
aktuale, ky punim nxjerr disa konkluzione qé kané té béjné me ndikimin gé ka propaganda

dhe lajmet e rreme sot dhe si mund té reduktohet ky efekt negativ.

Fjalé kyc: propagandé, fake news, media sociale, dezinformim.
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Lajmi i rremé (fake news) nga kéndvéshtrimi islam

Mr. Sc Ali Sadiku
Email: alihoxhal976@hotmail.com

Abstrakt

Sot bota bashkékohore po pérballet veg tjerash edhe me fenomenin e lajmeve té rreme té
njohura globalisht si fake news. Kéto konsiderohen sot jo thjesht si njé fenomen, por si njé
epidemi mediatike. Edhe pse studiuesit dhe profesionalistét e medias kané dhéné prej
kohésh alarmin pér pérhapjen e kétij ‘virusi’ né terren me shpejtési té€ madhe, shoqérité
botérore edhe sot e késaj dite nuk e kané té definuar njé mekanizém i cili me automatizém
do t'i luftonte lajmet e rreme dhe ndéshkonte prodhuesit e tyre. Duke marré parasysh se
génjeshtrat, informacioni i rremé dhe lajmet e rreme ndikojné edhe né karakterin personal
té njeriut, géllimi i kétij punimi éshté gé té shpjegojé formén se si islami e koncepton kété
dukuri. Punimi konkludon se lajmi i rremé apo génjeshtra éshté njé lloj mashtrimi né trajtén
e njé té pavértete té shprehur me géllim mashtrimin, shpesh me géllim t€ métejshém
mbajtjen e njé sekreti apo namit (famés), apo pér té shmangur njé ndéshkim. Ky ves i urryer
fatkeqésisht éshté i pérhapur pothuajse né té gjitha mjediset shogérore, pérfshiré edhe né

biseda, takime, puné, marrédhénie té ndryshme ndérnjerézore, media etj.

Fjalé kyc: fake news, génjeshtra, media, islam.
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Reforma digjitale né administratén publike

Lulzim Uka
Programi Master né Administraté publike, Kolegji AAB

Email: lulzim2.uka@universitetiaab.com

Abstrakt

Administraté e ngarkuar dhe joefikase shkakton shpenzime té panevojshme, irriton
gytetarét dhe motivon korrupsionin. Prandaj zhvillimi i moduleve digjitale né
administratén publike do té ishte reformé e cila ndikon né uljen e efekteve negative qé
shkakton barra administrative e panevojshme né mjedisin shogéror. Q&llimi i studimit éshté
gé pérmes analizés dhe evidentimit té shkageve té barrés administrative té ofrojé
rekomandime té duhura pér zgjidhjen e mekanizmave, respektivisht lehtésimin e barrés
administrative pérmes reformés digjitale né administratén publike. Rrjedhimisht shtrohet
pyetja se si mund té ndikojé digjitalizimi i administratés né uljen e barrés sé panevojshme
administrative. Punimi analizon gjendjen aktuale té administratés publike, burimeve
njerézore, legjislacionit dhe sistemit elektronik. Né fund punimi jep edhe disa
rekomandime konkrete pér zhvillim dhe zbatim té reformés digjitale né administratén

publike.

Fjalé kyc: reformé, digjitalizim, administraté publike, barré administrative, lehtésim,

zbatim.
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Media online si njé pérditshméri e domosdoshme

Alie Ferunaj
Kolegji AAB

Email: alie.ferunaj@universitetiaab.com

Abstrakt

Né vitet e fundit éshté véné re njé rritje e madhe e pérdorimit té mediave sociale dhe té
materialeve té ngarkuara né internet. Pérve¢ mediave sociale, kemi edhe praniné e
gazetave, shitjeve online etj, duke béré késhtu gé njeriu né internet té keté gasje né shumé
fusha dhe nevoja té pérditshmérisé. Né kété punim do té analizohet se si interneti ka
ndryshuar né ményré drastike jetén e njeriut dhe simbiozén qé éshté krijuar ndérmjet
medias dhe pérditshmérisé sé njeriut. Punimi bazohet né studimet dhe sondazhet e krijuara
nga institucionet dhe organizatat pérgjegjése té késaj fushe. Gjithashtu do té analizohen
edhe shembuj nga jeta e pérditshme e personave té cilét konsiderohen nga shogéria si
“influencer”. N¢& kété punim argumentohet se si media online tashmé mund té trajtohet si
njé “e keqe” e domosdoshme ¢ cila ka pasur dhe do vazhdojé té keté njé impakt té fugishém

né ¢do aspekt té jetés sé njeriut.

Fjalé kyc: media sociale, internet, shérbime online, shitje online.
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Marketingu politik né epokén e rrjetézimit

Nurie Halili
Programi Master né Administraté Publike, Kolegji AAB

Email: nurie.halili@universitetiaab.com

Abstrakt

Marketingu politik né epokén e rrjetézimit ka pasur njé ndikim té thellé né ményrén se si
politikanét dhe partité politike pércjellin mesazhet e tyre, ndérveprojné me votuesit dhe
ndikojné né opinionin publik. Pérdorimi i mediave sociale ka lehtésuar komunikimin mes
politikanéve dhe votuesve, ka rritur fuginé e opinionit publik, si dhe ka ndryshuar ményrén
se si politika béhet dhe diskutohet pér té. Pasi gé me zhvillimin e teknologjisé, marketingu
politik ka fituar njé réndési té vecanté, géllimi i kétij punimi éshté gé té analizojé ndikimin
pozitiv dhe negativ t& marketingut politik né epokén e mediave sociale kur mesazhdhénési
dhe mesazhmarrési ndévepreprojné online. Nga ky eksplorim konstatohet se transformim
i komunikimit politik njéherésh ka edhe sfida té reja: shpérndarja e dezinformatave dhe
fushatat negative né mediat sociale, véshtirésité pér ta arritur audiencén dhe pér té fituar
besimin e votuesve etj. Si pérfundim mund té thuhet se pérdorimi i teknologjisé ka béré gé
marketingu politik té jeté mé i géndrueshém dhe mé interaktiv. Por, praktikat e
komunikimit politik cdoheré duhet té jené né pérputhje me ligjet dhe rregulloret e vendit,

si dhe té jené transparente né komunikimin e mesazheve.

Fjalé kyc: marketing politik, komunikim politik, media sociale, rrjetézim, opinioni publik.

46


mailto:nurie.halili@universitetiaab.com

47



Katalogimi né botim (CIP)
Biblioteka Kombétare e Kosovés - “Pjetér Bogdani”

659

Libri i abstrakteve : informimi, politika dhe e vérteta né epokén e pas té vértetés / Komiteti
Organizues Hasan Saliu ... (etj.) - Prishtiné : Kolegji AAB, 2023. - 46 f. ; 24 cm.

ISBN 978-9951-832-18-2

48



ISBN 978-9951-832-18-2

M

9" 789951 " 832182

N

<

<



	ceefe56acb551edf7ebb3e9a4b53454e8afc72246c3659f763c0713fbc1d198d.pdf
	ceefe56acb551edf7ebb3e9a4b53454e8afc72246c3659f763c0713fbc1d198d.pdf
	ceefe56acb551edf7ebb3e9a4b53454e8afc72246c3659f763c0713fbc1d198d.pdf

